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JesteSmy studentkami studiéw
magisterskich Analizy i kreowania trendow
na Uniwersytecie warminsko-mazurskim.
PrzeprowadzitySmy analize trendow dla
firmy Fotografik Studio podczas warsztatow
kreatywnych podczas zajec¢ na

przedmiocie Praktyczna Analiza Trendow.




Zatozenie analizy
trendow

Zatozeniem przeprowadzonej przez nas
analizy trenddéw byto przekonanie, ze
umiejetnos¢ wykorzystywania
najnowszych trendow ogolnych i
branzowych moze wptywac na
uruchomienie potencjatu polskich
przedsiebiorstw oraz pozwala dostosowac
poziom technologiczny i organizacyjny do
wymogow wspotczesnej gospodarki
rynkowej. Pozwala réwniez poszukiwad
przewag rynkowych.




Cel raportu

Celem prezentowanego raportu jest
przedstawienie sytuacji branzy graficznej i
reklamowej w perspektywie zmian
zachodzgcych we wspotczesnym swiecie
oraz dostarczenie informacji, dzieki
ktorym bedzie mozna okreslic
najwazniejsze kierunki jej rozwoju w
kontekscie najwazniejszych trendéw
spotecznych, technologicznych i
kulturowych.




Autorzy przyjeli w raporcie socjologiczne
rozumienie trendu, wedtug ktorego trend jest
procesem, dzieki ktéremu dochodzi do zmiany
okreslonej sfery rzeczywistosci lub przemiany
catego systemu, a jego pojawienie sie generuje
okreslone prawidtowosci. O powstaniutrendu
mozna mowi¢, kiedy pojedyncze zdarzenia i
zjawiska uktadajg sie w serie, tworzgc nowg
strukture, ktora wkracza w dotychczasowy
porzgdek rzeczy i prowadzi do jego stopniowej
zmiany. W raporcie pojawiajgsie rowniez
,Sygnaty zmian”, ktére oznaczajg zapowiedz lub
przejaw trendu.



Zrédta informacii

Zrddta informacji, ktére pomogty w
przygotowaniu raportu to dane
statystyczne oraz ogdlnie dostepne dane
kontekstowe. Raport rowniez zostat
poparty analizg rynku branzy graficznej i
reklamowe,.




Metodologia analizy
trenddéw firmy Fotografik
studio



Metody,
ktore
zastosowano
w analizie
trendow

 Podstawg dokonanej w raporcie analizy

trendow byt wywiad ,7 pytan”, ktory
dostarczyt wiedze o wyobrazeniu pracownikow
firmy o jej sytuacji i potencjale rozwojowym
oraz narzedzie ,trend based design canva”.
Schematem, na ktérym oparto analize byt
model STEEP, ktéory byt podstawg badania
zewnetrznych  nosnikow trendéw (social,
technological, economical, enviromental,
political). Model ten postuzyt do analizy
megatrendéw i trendéw globalnych oraz
trendow branzowych.
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Pierwszym krokiem analizy trendéw byto
dokonanie researchu dotyczgcego firmy.
Nastepnie, poprzez rozmowe telefoniczng z
wiascicielem firmy, zostat przeprowadzony
wywiad ,, 7 pytan”, ktéry miat dostarczyc
niezbednych informacji dotyczacych ogélnego
wyobrazenia wtasciciela firmy o jej rozwojui
mozliwosciach. Zapytano w nim przede wszystkim
0 wWyzwania stojgce przed ich firmg, o cele,
niebezpieczenstwa oraz niezbedne dziatania,
ktore nalezy podj3a¢, zeby zrealizowac zatozone
cele. Odpowiedzi na te pytania potraktowano
jako sugestie kierunku poszukiwan megatrendéw
i trendow.




Kolejnym krokiem analizy byto ustalenie
trendow ogdlnych, dominujacych w
roznych obszarach rzeczywistosci
wyznaczonych analizg STEEP. Trendy te
potraktowano jako widoczne tendencje,
ktére pojawiajg sie w jakiejs sferze
rzeczywistoscii zaczynajg promieniowac
na inne jej obszary. Ustalenie
najwazniejszych trendéw w rdéznych
sferach rzeczywistosci pozwolito na
okreslenie ogdlnych kierunkéw zmian
wystepujgcych w Swiecie.




Kolejny krok polegat na ustaleniu
najbardziej znaczacych trendéw
branzowych. Przeanalizowano
opracowania dotyczgce branzy graficznej
oraz reklamowej, tj.: Deloitte, Solveit,
44branddesign.




Kolejnym etapem analizy byto poszukiwanie
sygnatdéw zmian, ktore nalezy rozumiec jako
innowacje, ktére pojawiajg sie we wszystkich
sferach rzeczywistosci. Sato zjawiska, ktore
okresla sie jako nowe lub innowacyjne. Nie sg
trendami, ale mogg sie nimi sta¢. Mogg rowniez
informowac jakie trendy bedg miaty szanse
pojawic sie w przysztosci. Na tym etapie
analizowano najwazniejsze trendy pod
wzgledem mozliwosci ich oddziatywania

na branze graficzngi reklamowa. Nastepnie
dokonano ich zestawienia z czynnikami majgcymi
bezposredni wptyw na funkcjonowanie
analizowanej firmy oraz wybranymi sygnatami
zmian.




Nastepnie na podstawie biezgcych
trenddw branzowych i ogdlnych
wygenerowane zostaty rekomendacje,
ktére mozna potraktowac jako
preferowane kierunki zmian. Pomysty
zostaty przeanalizowane i przemyslane w
taki sposdb, aby przedstawic firmie nasze
spojrzenie na obecng sytuacje firmy
opierajac sie przede wszystkim na
wywiadach i rozmowach z jej
przedstawicielem.



Raport nalezy traktowac jako przewodnik
po najnowszych trendach w branzy
graficznej i reklamowej. Trendy, ktére
zostaty wskazane w raporcie nalezy
potraktowac jako mozliwe kierunki
rozwoju, a rekomendacje jako mozliwe
scenariusze dziatania w kontekscie firmy.
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Megatrendy i
trendy ogdlne

Wraz z uczestnikami warsztatu
kreatywnego wyroznilismy
obecnie panujgce trendy i
megatrendy ogdlnie zgodnie z
przeprowadzong analizg STEEP,
ktéra ma na celu ukazaé trendy
dominujgce w sferze spotecznej,
technologicznej, ekonomicznej,
srodowiskowe] oraz polityczne;.



Sfera spoteczna




Starzejgcesie
spoteczenstwo

Starzejgce sie spoteczenstwo stato sie
atrakcyjne dla marek. Marki zaczynajg
kierowa¢ swaj przekaz do przedstawicieli
tego pokolenia, oferujgc im produkty i
ustugi dostosowane do ich potrzeb,
oczekiwan i umiejetnosci.




Rosnaca sita mediow
spotecznosciowych

Nie da sie nie zauwazy¢, ze w dzisiejszych
czasach na mediach spotecznosciowych
dzieje sie naprawde duzo - przescigajgce
sie nowosci, zupetnie nowe mozliwosci

w serwisach i przerdzne rozwigzania
technologiczne. Media spotecznosciowe
odkrywajg rowniez ogromna role podczas
kreowania wizerunku marki, a takze jej
pozycji na rynku. Dlatego coraz bardziej
rozpoznawalne staja sie marki, ktore
dziatajg w social mediach i wykorzystujg je
do promowania swoich produktow czy
ustug.




Influencer marketing

Na rynku coraz bardziej ro$nie zapotrzebowanie
na sprawng organizacje dziatan z udziatem
influencerdow. Korzystanie z ustug agencji
influencer marketingu w znacznym stopniu skraca
i utatwia proces poszukiwania najlepszego
oredownika danej marki. Influencerzy pomagaja
firmie sie rozrosng¢ oraz wypromowac jej ustugi
lub produkty. Ich opinie sg niezwykle istotne dla
wspotczesnego konsumenta, a portalami, na
ktorych dziatajg to miedzy innymi YouTube,
Instagram, czy Facebook. Najszybciej rozwijajgca
sie siecig spotecznosciowg jest obecnie
Instagram.




Sfera technologiczna



Interfejs pozwalajgcy na bezposrednig komunikacje miedzy mozgiem a
| nterfejs m(')zg—komputer odpowiednim urzadzeniem zewnetrznym. Celem badan nad interfejsem
maozg-komputer sg usprawnienie lub naprawa ludzkich zmystéw albo

( BCl ( Brain Co mputer Inte r—face) czynnosci ruchowych. W komercyjnych celach technologia dostepna jest

np. jako zamienniki joysticka lub klawiatury.



Rozwijane wcigz technologie z obszaru XR (Extended Reality) dgzg w

M | rror World kierunku swiata, w ktérym wszystko ma swoj odpowiedniki
reprezentacje w swiecie cyfrowym.



Smart Living

Ludzie chcg zy¢ wygodnie, a do tego
idealnie sprawdza sie wykorzystywanie
technologii podczas codziennych
czynnosci. W ramach trendu Smart Living
rozwigzania sg oparte gtdwnie o nowe
technologie, ktdre wspierajg codzienne
zycie cztowieka tak, aby byto tatwiejsze,
wygodniejsze czy elastyczniejsze.




Sfera ekonomiczna



Blockchain Economy

Rozwigzania, produktyi ustugi oparte o blockchain
(zdecentralizowang i rozproszong baze danych), wpisuja sie
obecnie w nowy nurt gospodarki opartejo
transparentnosc. Przysztosciowo myslgce przedsiebiorstwa
wspolnie odmieniajg oblicze swoich branz z pomocg IBM
Blockchain. Przyktadowo, tancuch dostaw zywnosci staje sie
bardziej bezpieczny, efektywny i rentowny, a z innych
tancuchow dostaw wyeliminowane zostajg tradycyjne
procesy i formalnosci. IBM wprowadza swiat biznesu w nowg
epoke wspotpracy i innowacji. W przypadku szerokiego
wykorzystania tej technologii dystrybucja tresci przeniesie
sie w obszar bez posrednikéw, gdzie liczg sie relacje miedzy
uzytkownikiem a marka.



Flight Shame

W dobie rosngcej Swiadomosci
srodowiskowej trend ten wskazuje na
poczucie odpowiedzialnosci za kondycje
srodowiska i rezygnacje z podrozy
lotniczych na rzecz takich o nizszym
Sladzie weglowym.




Gospodarka o obiegu
zamknietym

Gospodarka o obiegu zamknietym (circular economy) jest
koncepcja gospodarczg, w ktérej produkty, materiaty oraz
surowce powinny pozostawac¢ w gospodarce tak dfugo,
jak jest to mozliwe, a wytwarzanie odpadéw powinno by¢
jak najbardziej zminimalizowane. W gospodarce o obiegu
zamknietym istotne jest to, zeby odpady — jezeli juz
powstang — byty traktowane jako surowce wtorne.
Jednym z trendow, ktére realizujg zasady gospodarki o
obiegu zamknietym jest druk 3D, poniewaz nie generuje
on odpadow i pozwala na wydrukowanie praktycznie
wszystkiego, z wykorzystaniem surowcéw wtérnych.



Sfera Srodowiskowa



Life After Plastic

Dzieki trednom takim jak life after plastic,
zero waste, czy innym dziataniom na rzecz
naszego srodowiskai jego dobrego stanu
coraz wiecej firm produkuje opakowania
ekologiczne z materiatéw z recyklingu, lub
takich ktére w tatwy sposéb mozna
poddac recyklingowi. Coraz wiecej firm
wspiera takze dziatania ekologiczne i stara
sie przedstawia¢ swoj wizerunek jako
marki, ktore dbajg o sSrodowisko
naturalne. Do 2050 r. mniej niz 10 proc.
ziemskiego lgdu bedzie wolne od sladow
ingerencji cztowieka. W morzach i
oceanach bedzie wiecej plastiku niz ryb.




Zrownowazony rozwoj

To rozwigzania skupione wokot Celéw
Zréwnowazonego Rozwoju ustanowionych przez
ONZ. Wsrdd nich sg m. in. takie postulaty jak:
eliminacja ubdstwa, ochrona Srodowiska
naturalnego czy promocja zrdwnowazonego
przemystu. Srodowisko naturalne jest niezwykle
wazne dla dziatan wedtug zasad zréwnowazonego
rozwoju dlatego firmy coraz czesciej wdrazajg ten
trend do soich dziatalnosci przy czym dbaja
miedzy innymi o ograniczanie zuzywania zasobow
odnawialnych czy dazenie do zapewnienia
klientom warunkdw sprzyjajgcychich zdrowiu
fizycznemu, spotecznemu oraz psychicznemu




Swiadomoéé
konsumentow

Spoteczenstwo jest coraz bardziej Swiadome naszego
niszczycielskiego wptywu na planete. W trend ten
wpisujg sie zatem aktywnosci majgce na celu
przeciwdziatanie postepujgcemu konsumpcjonizmowi i
materializmowi.
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Trendy branzowe



Sfera spoteczna




Offline Living

Zjawiskiem, ktoére pojawia sie w dobie wirtualizacji i
cyfryzacji spoteczenstwa, ktore jest przepetnione
mediami spotecznosciowymi i wszechobecng
technologig jest trend Offline Living. Jest on bardzo
istotny, poniewaz ludzie pragng czasem oderwac sie z
od Swiata wirtualnego i wykorzystywac wszelkie uroki
Swiata pozbawionego zycia online. Trend ten wiec ma
przede wszystkim na celu ograniczenie korzystaniaz
technologii na rzecz zycia poza Swiatem cyfrowym.



Digital -Wellbeing

Spoteczenstwo coraz bardziej zdaje sobie
sprawe z negatywnego wptywu
technologii nie tylko na zdrowie, ale takze
np. na Srodowisko. JOMO (Joy of Missing
Out) czy digital detox to jeden ze
sposobow na zachowanie rownowagi
pomiedzy Swiatem online a offline.




Physical Experience

Physical Experience jest trendem zwigzanym z rosnaca
potrzebg realnego doswiadczenia i fizycznym
angazowaniem odbiorcow zarowno w Swiecie
wirtualnym, jak i offline. Coraz wiecej ludzi pragnie
doswiadczac i odczuwac juz nie tylko w Swiecie
realnym, ale rowniez wirtualnym, dlatego tez
odpowiedzig na te potrzeby mogg by¢ rozwigzania
technologiczne, ale takze takie, ktore angazujg ludzi w
wykonywanie zadan pozwalajgcych im doswiadczaci

przezywac.




Sfera technologiczna



Al for Humanity

Trend ten dotyczy tych rozwigzan, w
ktorych cztowieczenstwo staje

sie priorytetem. Sztuczna inteligencja
moze by¢ wykorzystana juz w kazde;j
dziedzinie: od medycyny, przez sport,
edukacje, az po kulture i sztuke. Posiada
ona ogromny potencjat do ulepszania
Swiata, w ktorym zyjemy.




Digital Health

Cyfrowe zdrowie, ktore obejmuje cyfrowe
programy opieki, to konwergencja
technologii cyfrowych ze zdrowiem,
opiekg zdrowotng, zyciem i
spoteczenstwem w celu zwiekszenia
wydajnosci Swiadczenia opieki zdrowotnej
oraz uczynienia medycyny bardziej
spersonalizowang i precyzyjna.




Seamless Tech

Jest to jeden z wszechobecnych trendéw,
w ramach ktorego technologia, wpisujac
sie w codzienne zycie cztowieka, staje sie
dla niego prawie niedostrzegalna. Ludzie
coraz bardziej sg obyci w korzystaniu z
urzgdzen technologicznych, poniewaz jest
ona wszedzie wykorzystywana i sprawia,
ze powoli zatracamysie w
zwirtualizowanym swiecie medidw,
Internetu i wszelkiego rodzaju technologii.




Sfera ekonomiczna



Globalizacja 4.0

Pod tym hastem kryje sie kolejny etap
rozwoju S$wiatowej gospodarki, w ktorym
to sektor ustug staje sie wazniejszy od
przemystu, a maszynyialgorytmy
zastepujg ludzi. Gtownymi zatozeniami
tego trendu jest zastgpienie ludzi na
niektorych stanowiskach przez maszyny i
algorytmy, szybszy transfer danych 5G,
ochrona danych osobowych czy tez
sektory ustug, kore stajg sie wazniejsze od
sektora przemystowego.




Swiadoma konsumpcja

to trend, ktory nawigzuje do rosnacej
Swiadomosci konsumentow oraz
odpowiedzialnego tworzenia produktéw
przez marki. Jest to przede wszystkim
podejmowanie wyborow konsumenckich
W oparciu o wiedze na temat ich
spotecznych, ekologicznych i politycznych
konsekwencji.




Sfera Srodowiskowa



Eko konsumpcja

Spoteczenstwo jest coraz bardziej
Swiadome naszego niszczycielskiego
wptywu na planete. W trend ten wpisujg
sie zatem aktywnosci majgce na celu
przeciwdziatanie postepujgcemu
konsumpcjonizmowi i materializmowi.
Wigze sie takze z trendem ekonomicznym
Swiadomej konsumpcji oraz zero waste,
czy nawet dgzenie do minimalizmuco w
duzym stopniu wptywa takze na
wizerunek marek i przedsiebiorstw
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Skoncentrowanie na naturze
(Nature-Focused)
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Coraz czesciej zaczynamy postrzegad
nature jako zrodta ludzkiego dobrostanu.
Trend Nature-Focused nawigzuje do
dziatan w kontekscie m.in. ochrony
srodowiska i dbania o bioréznorodnosc.
Wykorzystywanie tego trendu w
przedsiebiorstwach jest niezwykle
korzystne dla firmy



EcoEnergy

Rosngca Swiadomosc energetycznal i
lobbing ekologiczny sprawia, ze rynek i
zainteresowanie odnawialnymi zrédtami
energii stale wzrasta, takie jak energia
stoneczna czy biopaliwa. Jest to bez
watpienia jeden z obecnie panujgcych
trendow, ktore zmieniajg nasz Swiat na
lepsze.




Sygnaty zmian i
rekomendacje



Sygnaty zmian

Sygnaty zmian sg informacjami o zjawiskach, a takze zjawiskami, ktore s3
bardziej lub mniej widoczne, natomiast dostarczajg nam wiedzy na temat
trendow, ktore moga sie w przysztosci pojawic lub ewoluowac. Razem z
uczestnikami warsztatow wyroznilismy trzy najwazniejsze dla branzy
sygnaty zmian, ktére mogg takze nakierowac firme na konkretne
rozwigzania oferowane przez te zjawiska.



Przechodzenie na prace zdalna

Coraz wiecej ludzi podejmuje prace zdalng, niekiedy ich firmy funkcjonuja
bez lokalu. Praca jest przenoszona do sieci i podejmowana dzieki
urzgdzeniom mobilnym. To zjawisko jest zdecydowanie zauwazalne w
dobie pandemii i pomaga wielu firmom utrzymac sie na rynku. Potrzeby,
ktore kryja sie za danym zjawiskiem to przede wszystkim wygoda, komfort
pracy, elastycznos¢, mobilnos¢ oraz oszczednosc czasu i pieniedzy.

Praca zdalna wigze sie takze z takimi trendami jak : Online, Cyfryzacja,
Przechodzenie wielu sfer zycia do swiata wirtualnego



Rozwijajacy sie druk 3D

Proces wytwarzania trojwymiarowych, fizycznych obiektow na podstawie
komputerowego modelu. Poczagtkowo byta to jedynie jedna z metod szybkiego
prototypowania uzywana zarowno do budowania form jak i samych prototypow.
Jednak rozwijajacy sie druk 3D daje dzisiaj coraz wiecej mozliwosci rozwoju
zwtaszcza w firmach zajmujacych sie projektowaniem czy grafikg komputerows.
Potrzeby na ktore odpowiada nade zjawisko to miedzy innymi: innowacyjnos¢,
precyzja i doktadnosc, lepszy wptyw na srodowisko, niskie koszty produkgiji,
gotowe produkty, a takze ogromne mozliwosci drukowania 3D nie tylko w branzy

graficzne;j.

Powigzanymi zjawiskami dla druku 3D sg miedzy innymi: Cyfryzacja,
Prototypowanie, tworzenie tréjwymiarowych modeli, a takze trend DIY



Rozwijajaca sie sie¢ e-konsumentéow

Coraz wiecej osob korzysta z robienia zakupow przez Internet, a handel
elektroniczny staje sie coraz bardziej wazng czescig wielu ludzi. Wigze sie
to z takimi potrzebami jak wygoda, fatwy i szybki dostep, oszczednosc
czasu i pieniedzy, a takze o wiele wieksze mozliwosci wyboru
spersonalizowanych produktéw czy ustug.

Powigzanymi zjawiskami jest szeroko pojeta cyfryzacja, konsumpcjonizm,
ale takze praca zdalna czy handel elektroniczny



Rekomendacje:

Na podstawie biezgcych trendéw branzowychii
0gdblnych wygenerowalismy wraz z uczestnikami
warsztatu kreatywnego kilka rekomendacji, ktére
mozna potraktowacjako preferowane kierunki
zmian. Pomysty zostaty przeanalizowane i
przemyslane w taki sposob, aby przedstawic
firmie nasze spojrzenie na obecng sytuacje firmy
opierajgc sie przede wszystkim na wywiadach i
rozmowach z jej przedstawicielem.

Rekomendacje, ktére prezentujemy mozna
podzieli¢ na dwie kategorie na postawie
wyselekcjonowanych przez uczestnikéw
pomystow.



Klienci

Pozyskiwanie wiecej Swiadomych klientow poprzez portal internetowy LinkedIn

Jednym z zauwazalnych i rozwijajgcych sie obecnie trenddw jest Social-Selling, ktéry moze okazad
sie wazny podczas pozyskiwania klientow, ale takze pracownikow przez firme. Zjawisko to pomaga
przede wszystkim wzmocni¢ wiarygodnos¢ marki, zwiekszyc¢ jej rozpoznawalnos¢, ale rowniez
dotrze¢ do pozadanych przez firme konsumentow. Aby zrealizowac zatozenia Social-Selling
niezbedne bedzie zatozenie konta na portalu LinkedIn. To dziatanie moze pomdc w zdobywaniu
Swiadomych klientdéw, ktorzy byliby zainteresowani ustugami graficznymi firmy. Na portalu mozliwe
jest rowniez stworzenie rekomendacji, gdzie potencjalni klienci mogg zobaczy¢ pozytywne opinie na
temat firmy w mysl spotecznego dowodu stusznosci. Dzieki portalowi mozna dotrze¢ do takich
uzytkownikow, ktorzy odpowiadajg okreslonej przez firme grupie docelowe;.



Wprowadzenie urozmaicenia na stronie internetowe;j firmy w postaci wirtualnego
asystenta

Kolejnym istotnym trendem, jest Virtual Assistant, ktory przede wszystkim pomaga w
zarzgdzaniu relacjami miedzy firmg a klientami, ale rowniez usprawnia komunikacje oraz
interakcje miedzy konsumentami. Dlatego tez jednym z wygenerowanych pomystow jest
wprowadzenie na stronie internetowe] wirtualnego asystenta, ktory odpowiadatby

na wiekszosc¢ czesto pojawiajgcych sie pytan oraz przedstawiatby potencjalnym

klientom automatyczne wygenerowane odpowiedzi. Jezeli niemozliwe bedzie podanie
konkretnych odpowiedzi tj. Cena danego projektu, asystent moze podawac przedziaty
cenowe, czasowe lub inne informacje, ktore pomoga klientowi zrozumiec specyfike
wykonania danego zlecenia. Asystent mogtby takze umawiac klientow na spotkania,
dzieki czemu petnitby funkcje wirtualnej sekretarki, zamiast dodatkowego pracownika,
ktory generowatby wieksze koszty firmy.



Wykorzystywanie programodw, ktdre umozliwia zdalng komunikacje z klientami

Rownie waznym trendem jest rozwijajgca sie sie¢ e-konsumentéw, dlatego tez kolejnym
pomystem, ktory zostat przeanalizowany przez uczestnikdw warsztatu jest wykorzystanie
programow, ktére mogg by¢é pomocne podczas kontaktow z klientami, ale rowniez wspotpracy
z innymi firmami i branzami, co wigze sie takze z trendami takimi jak Collaboration czy Social-
Selling. Jednym z obecnie dobrze wykorzystujgcy potencjat programoéw jest Microsoft Teams,
dzieki ktéremu mozna sie zdalnie komunikowac¢ z uzyciem kamery, mikrofonu lub czatu. MS
Teams mozna takze uzytkowacC w postaci aplikacji na telefon, co pozwala na wiekszg
mobilnos¢. Wspodtpracowanie oraz kontakty z klientami sg bardzo istotne, dlatego aplikacje
tego typu mogg wspomaoc rozwijanie relacji, ale takze odpowiednie zrozumienie
wykonywanego przez firme zlecenia i na biezgco informowanie klienta o naniesionych
poprawkach czy zmianach. Wszystkie takie dziatania usprawniajg proces wykonywania
projektéw, dzieki czemu klienci sg zadowoleni, a wykonawcy zlecen zawsze bedg wiedzieli
czego klient oczekuje.



Nowe mozliwosci

Wspotpraca z innymi firmami

Trend Collaboration jest rozwigzaniem, ktore moze poszerzy¢ umiejetnosci, a takze
pomoze w rozwijaniu sie i funkcjonowaniu firmy. Pozwala miedzy innymi na czerpanie
inspiracji z innych branz poza swojg kategorig, a takze na dzielenie sie swoimi
umiejetnosSciami z innymi i obustronne czerpanie korzysci z tego typu praktyk. Wdrozenie
wspotpracy moze polega¢ w nastepujacy sposob. Firma mogtaby wykorzystac swoje
zdolnosci, aby zareklamowac lub stworzy¢ kampanie reklamowg dla konkretnej firmy w
zamian za oprogramowanie, sprzet lub to czego aktualnie przedsiebiorstwo potrzebuje.
Kolejnym z przyktadow moze by¢ wspodtpracowanie z architektami wnetrz w tworzeniu
aranzacji wnetrz 3D lub wizualizacji mebli. Trend ten moze stworzyc szerszg ustuga
polegajgca na wspotpracy 2 firm z roznych branzy, aby stworzyc cos zupetnie nowego i
unikatowego.



Zrezygnowanie z utrzymywania lokalu na rzecz pracy w domu

Zdecydowanie widocznym w dobie pandemii trendem stafa sie praca zdalna,
ktora pomaga wielu firmom utrzymac sie na rynku dzieki roznego rodzaju
urzadzeniom mobilnym pozwalajagcym na prace w domu. Jest to nie tylko
oszczednoSc¢ czasu, ale rowniez pieniedzy, dlatego jednym z pomystow, ktore
zostaty wygenerowane podczas warsztatow jest catkowite zrezygnowanie z
prowadzenia dziatalnosci w lokalu i catkowite przejscie na prace wykonywang w
domu, co wigze sie takze z wygodg oraz ograniczeniem kosztoéw transportu czy
utrzymania miejsca pracy. Jest to jedna z rekomendacji, ktora mogtaby przyniesc
wiele korzysci dla matej firmy, jesli stworzy sie odpowiednig strategie zarzgdzania
czasem, pracownikami i wykonywanymi zleceniami, a takze klientami.



Wykorzystanie druku 3D do prezentowania przyktadowych prac firmy

Druk 3D jest nie tylko widocznym na rynku sygnatem zmian, ale rowniez
waznym w dzisiejszym swiecie trendem, ktory moze wyroznic firme na tle
konkurenciji, a takze unowoczesnic procesy projektowania i renderowania.
Firma mogtaby rozwazy¢ wprowadzenie drukarki 3D, aby maksymalnie
wykorzystac potencjat jaki drzemie w prezentowaniu projektow swojej
pracy i przedstawianiu je klientom w oryginalny i innowacyjny sposob.
Wykorzystywanie technologii druku 3D jest coraz bardziej pozgdane w
procesie prototypowania oraz tworzenia modeli obiektow.



