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0 KIERUNKU:

CZYM JEST KIERUNEK
INTERDYSCYPLINARNY?

Kierunek interdyscyplinarny jest
odpowiedzig na wymagania
wspotczesnego rynku pracy, ktory
oczekuje od ludzi elastycznosci i
wszechstronnosci. Analiza i
kreowanie trendow jest
odpowiedzig na te potrzeby. Jest
to kierunek pozwalajgcy na
zdobywanie wiedzy i
umiejetnosciz roznych dziedzin -
ekonomii, filozofii, socjologii oraz
informatologii - dzieki czemu
mozna bardziej catosciowo
patrze¢ na swiat.




PO CO MI EKONOMIA/ FILOZOFIA/
SOCJOLOGIA/INFORMATOLOGIA?

Kazda z tych dziedzin dostarcza roznych umiejetnosci a
takze pozwala zdoby¢ wiedze umozliwiajgcg szersze
spojrzenie na swiat.

Dzieki ekonomii m.in. :

@ Dowiesz sie jak skutecznie kreowaé¢ wizerunek marki i
uktadac strategie promocyjna;

© Nauczysz sie analizowaé¢ rynek, badaé¢ potrzeby
konsumentdéw oraz opracowywac strategie rozwoju;

€© Poznasz podstawy marketingu oraz uwarunkowania
zachowan konsumentow;

Dzieki filozofii m.in. :

€@ Dowiesz sie wiecej o kulturze i jej wptywie na
cztowieka;

© Nauczysz sie krytycznego oraz abstrakcyjnego
myslenia;

€© Poznasz metode Design Thinking oraz istote
innowacyjnosci;

Dzieki socjologii m.in. :

@ Dowiesz sie jak opracowywac¢ badania socjologiczne a
takze analizowac ich wyniki

© Nauczysz sie zauwazaé motywacje kryjgce sie za
zachowaniami ludzi w spoteczenstwie;

€© Poznasz rézne koncepcje struktury spotecznej oraz
charakterystyke spoteczenstwa konsumpcyjnego;

Dzieki informatologii m.in. :

€@ Dowiesz siejakie relacje zachodzg miedzy cztowiekiem
a informacja;

© Nauczysz sie réznych metod wyszukiwania informacji i
zarzgdzania niag;

€© Poznasz zachowania cztowieka wzgledem informacji
oraz bariery, na ktore napotyka podczas kontaktu z nig;



0 KIERUNKU:

CZYM ROZNI SIE ANALIZA | KREOWANIE TRENDOW OD
INNYCH STUDIOW? DLACZEGO POWINIENEM WYBRAC

AKURAT TEN KIERUNEK?

Analize i kreowanie trendow wyrdznia przede wszystkim innowacyjnosg,
interdyscyplinarnos¢ oraz praktycznosc¢. Jakg tres¢ niosa te hasta?
Interdyscyplinarnos¢ - poniewaz tgczy wiele dziedzin i bierze z nich to co
najistotniejsze. Bedac studentem Analizy, jestes tak naprawde studentem
trzech roznych wydziatow - Wydziatu Nauk Ekonomicznych, Wydziat Nauk
Spotecznych i Wydziatu Humanistycznego.

Innowacyjnos¢ - poniewaz interesuje nas przysztosc¢ i to, co nieoczywiste.
Studiujac na Analizie, uczysz sie zauwazac¢ zmiany w swoim otoczeniu i
przewidywac¢ mozliwe ich skutki, zanim one nadejda.

Praktycznos¢ - poniewaz poswiecamy wiele uwagi na rozwdj praktycznych
umiejetnosci. Rozwoj praktycznych umiejetnosci mozliwy jestmiedzy innymi
dzieki obecnosci w programie studiow zajec¢ o charakterze warsztatowym.




TRENDY — A CO T0O W 0GOLE JEST?

CZYMSA TRENDY?

Trendy sg to wzglednie trwate zmiany na sSwiecie, ktére wptywajg na sposodb
myslenia ludzi. Sg to zmiany zwtaszcza w kontekscie wartosci i potrzeb.
Trendy nie sg przelotne jak moda, lecz trwajg, manifestujgc sie w przerozny
sposdb. Zauwazalnymi obecnie trendami sg chociazby ekonomia
doswiadczen czy personalizacja.




TRENDY -ACOTO W
0GOLE JEST?

O JAKICH TRENDACH JEST MOWA?

O trendach réznego rodzaju - zaréowno tych
spotecznych, technologicznych, gospodarczych jak
i demograficznych czy srodowiskowych. Niektore z
trendow przejawiajg sie w wielu sferach zycia
cztowieka, jak np. personalizacja, ktéora zauwazalna
jest w oczekiwaniach ludzi zarowno w sferze
ekonomicznej jak i edukacyjnej.




TRENDY — A CO TO W OGOLE JEST?

Analiza trendow, tzw. trendwatching,
opiera sie w gtownej mierze na badaniach
jakosciowych; jest to zauwazanie
przejawdow zmian juz w ich wczesnej fazie
rozwoju, na przyktad pojawienia sie
nowinki technicznej, przez wzrost jej
Zznaczenia, az po jej pojawienie sie w
kulturze popularnej czy w ogdlnej
Swiadomosci ludzi.

NA CZYM POLEGA
ANALIZA TRENDOW?




TRENDY — A CO TO W 0GOLE JEST?

CZY MA TO ZASTOSOWANIE Badanie trendow pozwala na zauwazenie pewnych
W PRAKTYCE? zjawisk rowniez we wczesnym etapie ich rozwoju -
dzieki czemu mozna m.in. tworzy¢ bardziej skuteczne
strategie biznesowe i zdobywac w ten sposob
przewage konkurencyjng a takze przygotowac sie na
potencjalne zmiany w przysztosci. Sledzenie trendéw
pozwala rowniez na okreslenie zaréowno obecnych
potrzeb konsumentow, jak i tych ktore moga pojawic
sie w przysztosci. Badanie trendow to patrzenie na
przesztosc i terazniejszosc, po to, by poznac przysztosc.




DZIALALNOSC:

CZY KREUJECIE DLA SZTUKI, CZY MACIE
REALNY WPtYW NA STAN RZECZY?

Analiza i kreowanie trendow to studia, ktdore nie
majg wytacznie charakteru teoretycznego.
Naszym celem jest wyposazenie studentow w
narzedzia, ktére pomagajg zmieniac
rzeczywistos¢. Uczymy studentdw rozumienia
rzeczywistosci, ale rowniez pokazujemy, w jaki
sposob moga jg kreowac. Duzg czes¢ programu
studiow zajmujg warsztaty, na ktérych uczymy
rzeczy praktycznych.




Podstawowym narzedziem projektowania
na Analizie i kreowaniu trendow jest
Design Thinking. Metodyka Design
Thinking pozwala w sposdéb najbardziej
efektywny i interesujgcy projektowac nie
tylko produkty i ustugi, ale stanowi
skuteczne narzedzie zarzgdzania
zespotami. W projektowaniu skupiamy sie
na dwoch rzeczach: pracujemy zespotowo
i projektujemy koncentrujgc sie na
rzeczywistych potrzebach cztowieka.



DZIALALNOSC:

JAKIE TO MA WYKORZYSTANIE
PRAKTYCZNE?

Wiedza i umiejetnosci, ktére zdobywa sie na
kierunku Analiza i kreowanie trenddow sg niezbedne,
zeby skutecznie wptywac na rzeczywistosc. Metodyke
Design Thinkingz sukcesem wykorzystujg najwieksze
swiatowe firmy, takie jak |kea, Apple, czy Shimano.
Umiejetnosc¢ sensownego i zaplanowanego dziatania
oraz zdolnos¢ pracy w zespotach stanowig
wspotczesnie wyrdoznik innowacyjnosci. Stanowig
rowniez miare skutecznosci firm i instytucji. Wiedza i
umiejetnosci w zakresie Design Thinking, ktora
przekazujemy na Analizie i kreowaniu trendow, w
naszej opinii, pozwalajg skutecznie projektowac
wszystkie dziatania, ktore zapewniajg mozliwosc
osiggniecia przewagi w kazdej ptaszczyznie
dziatania.




DLA KOGO?

Nie stanowi to problemu.
Kreatywnosc¢ nie jest warunkiem
koniecznym do studiowania
Analizy i kreowania trendoéw, na
tym kierunku przydaje sie wiele
innych zdolnosci, jak np. zdolnosc¢
do analitycznego myslenia. Jesli
jednak posiadasz pewne poktady
kreatywnosci, by¢ moze uda sie je
w petni wyzwoli¢ na Warsztatach
Kreatywnego Myslenia - jednym z
przedmiotow wchodzgcych w
sktad programu studiow Analizy.

NIE JESTEM ZBYT
KREATYWNY, CZY MIMO TO
SIE NADAJE?




DLA KOGO?

STUDIUJE JUZ JEDEN
KIERUNEK/PRACUJE - CZY DAM RADE
POtACZYC TO ZE STUDIOWANIEM
ANALIZY | KREOWANIA TRENDOW?

Oczywiscie. Wiele obecnych studentow Analizy
pracuje lub studiuje juz jakis kierunek. Praca oraz
drugi kierunek sg jednymi z podstaw do ubiegania
sie o Indywidualng Organizacje Studiow.
Wystarczy ztozy¢ podanie a potgczenie tych
dwodch obowigzkdw stanie sie tatwiejsze. Student
zZ przyznanym IOS-em ma prawo
doindywidualnego ustalania z prowadzgcym
zajecia terminow czy formy zaliczenia
przedmiotu, ma tez prawo do nieco ulgowego
podejscia do nieobecnosci.




Studia na Analizie i kreowaniu trendéw dostarczajg podstaw do pracy w wielu réznych
branzach, moga to by¢ zaréwno dziaty kreatywne czy dziaty wdrozeniowe nowych produktow.
Mozliwa jest rowniez praca w agencjach marketingowych, jednostkach badawczych a takze
rozpoczecie wtasnej dziatalnosci gospodarczej.

Praktyki mozna odbyc¢ w
instytucjach kultury, organizacjach
pozytku publicznego,
wydawnictwach i srodkach
masowe przekazu, instytucjami
pracujgcymi nad pozyskiwaniem
funduszy unijnych. Mozliwe jest
rowniez zaliczenie praktyk w
ramach podejmowania aktywnosci
wewnatrz uczelnianych, jak np.
wspotpraca przy projektach
inicjowanych przez Instytut
Filozofii.




NA KONIEC:

CZY PROJEKTUJECIE
UBRANIA?

Zta wiadomosc¢ dla osoéb
zainteresowanych pracg
projektanta mody - niestety, nie
projektujemy ubran, nie nauczysz
sie z nami dobiera¢ materiatow
ani rysowac szkicow modowych.
Nalezy jednak dodac, ze trendy sg
zauwazalne rowniez w tej sferze,
np. No-Brand czy swiadoma
konsumpcja, nie pozostaja
obojetne dla swiata mody i warto
je wzig¢ pod uwage planujgc
swojg nastepna kolekcje. ;)
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