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Sylabus przedmiotu / modułu - część A

03932-10-A
ECTS: 2
CYKL: 2015Z

PROMOCJA I REKLAMA KULTUR WIZUALNYCH
PROMOTION AND MARKETING OF CULTURAL ACHIEVEMENTS

TREŚCI MERYTORYCZNE
ĆWICZENIA:
Ćwiczenia w konstruowaniu komunikatu zawierającego różnorodne techniki manipulacyjne, tworzenie sloganu 
reklamowego. Analiza reklam prasowych pod kątem funkcjonalności środków gramatycznych oraz strony 
wizualnej.
WYKŁADY:
Wprowadzenie do kultury wizualnej i psychologii spostrzegania. Krótka historia reklamy. Typologia reklamy. 
Reklama jako komunikacja. Funkcje reklamy. Interpretacja kompozycyjna reklamy. Język filmu a reklama 
telewizyjna: montaż, ruch i tempo, dźwięk, barwa, przestrzeń. Przestrzenne środki kompozycji w reklamie 
prasowej. Wykorzystanie analizy treści do interpretacji reklamy.
CEL KSZTAŁCENIA:
Celem zajęć jest dostarczenie studentom wiedzy na temat roli kultury wizualnej a zwłaszcza przekazów 
reklamowych. Student po odbyciu kursu powinien opanować aparat pojęciowy i elementy składowe reklamy 
(obraz, slogan, dźwięk, ruch, przestrzeń itp.).

OPIS EFEKTÓW KSZTAŁCENIA PRZEDMIOTU W ODNIESIENIU DO OBSZAROWYCH I KIERUNKOWYCH 
EFEKTÓW KSZTAŁCENIA
Symbole ef. obszarowych: A1_K01++, A1_K05+, A1_U14+, A1_U18+, A1_W11++, 

H1A_W01+,
Symbole ef. kierunkowych: K1A_K01+, K1A_K02+, K1A_K15+, K1A_U01+, K1A_U08+, 

K1A_W05+, K1A_W08+, K1A_W18+,

EFEKTY KSZTAŁCENIA:
Wiedza
W1 - Ma uporządkowaną podstawową wiedzę, zorientowaną na zastosowanie praktyczne, zna funkcje i 
znaczenie środków językowych w reklamie, nadawcy i obiorcy komunikatu rekalmowego oraz zna podstawową 
terminologię z zakresu wiedzy o reklamie, perswazji i manipulacji.
W2 - Student ma podstawową wiedzę o relacjach między reklamą a takimi dyscyplinami naukowymi, jak 
marketing, sztuka. 
W3 - Student ma wiedzę o instytucjach kultury i orientację we współczesnym życiu artystycznym
Umiejętności
U1 - Student potrafi tworzyć i realizować własne koncepcje artystyczne oraz potrafi je wyrażć
U2 - Potrafi współpracować z innymi osobami i instytucjami w celu tworzenia projektów artystycznych
Kompetencje społeczne
K1 - Student jest świadomy, że stale musi poszerzać swój warsztat naukowy.
K2 - Student ma zdolności organizacyjne, podejmuje się udziału w publicznych działaniach związanych ze sztuką 
oraz promocja i reklamą

LITERATURA PODSTAWOWA
Gillian Rose, Interpretacja materiałów wizualnych. Krytyczna metodologia badań nad wizualnością, tłum. Ewa 
Klekot, Warszawa 2010; John Berger, Sposoby widzenia, Warszawa 2009; Magdalena Napierał, Filozofia 
reklamy, Kraków 2012; Ewelina Witek, Komunikacja wizualna. Nowoczesne narzędzia, Wrocław 2014.
LITERATURA UZUPEŁNIAJĄCA
Ewa Szczęsna, Poetyka reklamy, Warszawa 2001; Marian Porębski, Ikonosfera, Warszawa 1972.

Przedmiot/moduł:
Promocja i reklama kultur wizualnych
Obszar kształcenia:
Obszar sztuki, Obszar nauk humanistycznych

Status przedmiotu: Obligatoryjny
Grupa przedmiotów: A - przedmioty 

podstawowe
Kod ECTS: 03932-10-A
Kierunek studiów: Edukacja artystyczna 

w zakresie sztuk 
plastycznych

Specjalność: Edukacja artystyczna w 
zakresie sztuk 
plastycznych

Profil kształcenia:
Forma studiów: Stacjonarne
Poziom studiów: Pierwszego stopnia/ 

licencjackie
Rok/semestr: 3 / 5

Rodzaje zajęć:
Ćwiczenia, Wykład

Liczba godzin w sem/
tyg.:

Ćwiczenia: 15, 
Wykład: 15

Formy i metody dydaktyczne:
Ćwiczenia (K1, K2, U1, U2, W1, W2, W3): 
prezentacja multimedialna, Wykład (K1, K2, 
U1, U2, W1, W2, W3): metoda wykładu 
informacyjnego z zastosowaniem 
mulitimediów

Forma i warunki weryfikacji efektów:
ĆWICZENIA: Prezentacja - przedstawienie 
wyników własnych analiz ikonografii 
przestrzeni (K1, K2, U1, U2, W1, W2, 
W3); WYKŁAD:  Kolokwium ustne - analiza 
reklam w wybranej przestrzeni miasta/
miasteczka/wioski (K1, K2, U1, U2, W1, W2, 
W3)

Liczba pkt. ECTS: 2
Język wykładowy: polski
Przedmioty wprowadzające:
Historia sztuki, historia powszechna
Wymagania wstępne:
nie podano

Nazwa jednostki org. realizującej przedmiot:
Instytut Sztuk Pięknych

Osoba odpowiedzialna za realizację 
przedmiotu:
dr Jacek Wojtkowski

Osoby prowadzące przedmiot:
dr Jacek Wojtkowski

Uwagi dodatkowe:
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Szczegółowy opis przyznanej punktacji ECTS - część B
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CYKL: 2015Z
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PROMOTION AND MARKETING OF CULTURAL ACHIEVEMENTS

Na przyznaną liczbę punktów ECTS składają się:

1. Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim:

- udział w: ćwiczenia 15 godz.

- udział w: wykład 15 godz.

- konsultacje 0 godz.
30 godz.

2. Samodzielna praca studenta:

- analiza zebranego materiału 5 godz.

- przygotowanie prezentacji 10 godz.

- przygotowanie projektu reklamy 15 godz.

30 godz.
1 punkt ECTS = 25-30 godz. pracy przeciętnego studenta, liczba punktów ECTS = 60 h : 30 h/ECTS = 2,00 ECTS
średnio: 2 ECTS
- w tym liczba punktów ECTS za godziny kontaktowe z bezpośrednim udziałem nauczyciela akademickiego: 1,00 punktów 

ECTS,
- w tym liczba punktów ECTS za godziny realizowane w formie samodzielnej pracy studenta: 1,00 punktów 

ECTS,


	analiza zebranego materiału
	przygotowanie prezentacji
	przygotowanie projektu reklamy

