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Sylabus przedmiotu — czes¢ A

72S10-EKMED Ekonomika mediow

ECTS: 2.00
CYKL: 2022L

TRESCI MERYTORYCZNE

CWICZENIA

Media jako obszar zainteresowan badawczych. Informacja dziennikarska jako towar. Media
masowe jako dobro ekonomiczne i rynkowe. Prawidtowosci formowania i rozwoju rynku
informacyjnego. Struktura i aspekty rynku informacyjnego. Pojecie i charakter konkurencji na
rynku medidw masowych. Analiza i specyfika poszczegdlnych segmentéw rynku
ekonomicznego medidw: prasowego, radiowego, telewizyjnego oraz Internetu. Strategie
rynkowe srodkdw masowego przekazu. Specyfika funkcjonowania poszczegdlnych
segmentéw rynku informacyjnego: prasy, radia, telewizji, Internetu. Podstawy marketingu
instytucji medialnej. Polityka finansowa redakcji. Podstawy redakcyjnego zarzadzania.
Kolportaz i rozpowszechnianie produktow rynku informacyjnego. Badanie rynku
informacyjnego.

CEL KSZTALCENIA

Celem przedmiotu jest zaznajomienie studentéw z zasadami funkcjonowania
przedsiebiorstwa medialnego oraz opanowanie wiedzy na temat funkcjonowania mediow
jako sektora ustugowego w gospodarce.

OPIS EFEKTOW UCZENIA SIE PRZEDMIOTU W ODNIESIENIU DO OPISU
CHARAKTERYSTYK DRUGIEGO STOPNIA EFEKTOW UCZENIA SIE DLA KWALIFIKACI
NA POZIOMACH 6-8 POLSKIEJ RAMY KWALIFIKACJI W ODNIESIENIU DO DYSCYPLIN
NAUKOWYCH | EFEKTOW KIERUNKOWYCH

Sym bole efektéw dyscyplinowych: S/EF1A_WO08+, S/EF1A_U08+, S/NS1A_KO01+

Symbole efektéw kierunkowych: K1A_U03+, K1A_W04+, K1A_KO1+

EFEKTY UCZENIA SIE:

Wiedza:
W1 - Student zna i rozumie wybrang terminologie z zakresu ekonomiki mediéw, w zwigzku
z wybranymi wspétczesnymi zjawiskami zachodzgcymi w tym sektorze ustug, zna i rozumie
relacje miedzy rynkiem i zachowaniami spotecznymi a zjawiskami kulturowymi.

Umiejetnosci:
Ul — Student potrafi postugiwaé sie terminologiag ekonomiczng z zakresu ekonomiki
mediéw, pozwalajgcy opisywaé zjawiska i procesy oraz trendy na rynku mediow, potrafi
diagnozowac oraz prognozowac zjawiska ekonomiczne i spoteczne w zakresie rynku
medialnego, Student podejmuje proste dziatania badawcze z zakresu funkcjonowania
rynku mediéw.

Kompetencje spoteczne:
K1 - Student jest gotéw do doksztatcania sie i poszerzania kompetencji zawodowych oraz
potrafi dokonaé adaptacji do nowej sytuacji rynkowe;j.

FORMY | METODY DYDAKTYCZNE:

Akty prawne okreslajace efekty
uczenia sig:

699/2015

Dyscypliny: ekonomia i finanse,
filozofia, nauki socjologiczne

Status przedmiotu: Fakultatywny
Grupa przedmiotow:A - przedmioty
podstawowe

Kod: ISCED 0229

Kierunek studiéw: Analiza i
kreowanie trendéw

Zakres ksztatcenia:

Profil ksztatcenia: Ogoélnoakademicki
Forma studiow: Stacjonarne

Poziom studiow: Pierwszego stopnia
Rok/semestr: 1/2

Rodzaj zajeé: Cwiczenia

Liczba godzin w semestrze:
Cwiczenia: 30.00

Jezyk wyktadowy:polski
Przedmioty wprowadzajace:
Ekonomia

Wymagania wstepne:Znajomosé
podstawowych pojec i definicji z
ekonomii.

Nazwa jednostki org. realizujacej
przedmiot: Instytut Ekonomii i
Finansow

Osoba odpowiedzialna za realizacje
przedmiotu: dr hab. Rafat Warzata,
prof. UWM

e-mail: rafal.warzala@uwm.edu.pl

Uwagi dodatkowe: brak




Cwiczenia(W1;U1;K1;):Zajecia informacyjne, prezentacja multimedialna, dyskusja, analiza
przypadkdéw.

FORMA | WARUNKI WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE:
Cwiczenia: Kolokwium pisemne - Warunkiem uzyskania pozytywnej oceny z pisemnego
sprawdzianu koricowego jest udzielenie poprawnej odpowiedzi na co najmniej potowe
sformutowanych pytan sprawdzajgcych. (W1;U1;K1;);

LITERATURA PODSTAWOWA:
1. Kowalski T., Jung B., Media na rynku. Wprowadzenie do ekonomiki mediow, Tom |,
Wyd. WAIP, R. 2006, s. 1-215
2. Milewski R. Kwiatkowski E., Podstawy Ekonomii, Tom |, Wyd. PWN, R. 2016, s. 1-486

LITERATURA UZUPELNIAJACA:
1. ZabiAski R, Marketing na rynku prasowym, Tom |, Wyd. PWN, R. 2010, s. 1-235




Szczegotowy opis przyznanej punktacji ECTS — cze$¢ B

72510-EKMED
ECTS: 2.00
CYKL: 2022L

Ekonomika mediow

Na przyznanag liczbe punktéw ECTS sktadaja sie:
1. Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim:

- udziat w: Cwiczenia 30.0h
- konsultacje 2.0h
OGOtEM:32.0 h

2. Samodezielna praca studenta:

Przygotowanie do zaje¢ ¢wiczeniowych 10.00 h

Przygotowanie do kolokwium pisemnego 8.00 h

OGOLEM: 18.0 h

godziny kontaktowe + samodzielna praca studenta OGOLEM: 50.0 h

1 punkt ECTS = 25-30 h pracy przecietnego studenta,
liczba punktéw ECTS=50.0 h : 25.0 h/ECTS = 2.00 ECTS

Srednio: 2.0 ECTS

1.28 punktow
ECTS
0.72 punktow
ECTS

- w tym liczba punktéw ECTS za godziny kontaktowe z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego

- w tym liczba punktéw ECTS za godziny realizowane w formie samodzielnej pracy studenta



