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TRESCI MERYTORYCZNE

WYKLAD

Definicje, etapy rozwoju, ztozonos¢ produktu turystycznego. Kryteria
podziatu i klasyfikacja produktéw turystycznych. Produkt turystyczny -
programowanie i marketing. Programowanie imprez turystycznych.
Pojecie i funkcje marki, kreowanie marki, formutowanie strategii marki.
Relacja marka-produkt turystyczny. Trendy i marki w turystyce. Nietypowe
markowe produkty turystyczne. Questing. Nowe trendy konsumenckie
jako przestanka tworzenia markowych produktéw turystycznych. Media
spotecznosciowe w kreowaniu produktéw turystycznych. Markowe
produkty turystyczne polskich regionéw. Produkty markowe w turystyce
wiejskiej. Wspdtpraca i wspébtdziatanie podmiotéw zwigzanych z
tworzeniem produktéw i marek turystycznych.

CWICZENIA AUDYTORYJNE

Prezentacja produktéw turystycznych, analiza elementéw identyfikujgcych
markowe produkty turystyczne funkcjonujgce w kraju. Prezentacja
markowych  produktéw  turystycznych z  wybranych  obszaréw
turystycznych. Kreowanie nowych markowych produktéw turystycznych.

CEL KSZTALCENIA

Przekazanie podstawowych poje¢ z zakresu produktéw i marek
turystycznych. Zapoznanie =z polskimi i regionalnymi markowymi
produktami turystycznymi. Nabycie podstawowych umiejetnosci w
zakresie ksztattowania produktu i marki turystycznej. Rozwijanie
umiejetnosci podejmowania i wyrazania opinii oraz komunikacji i pracy w
grupie.

OPIS EFEKTOW UCZENIA SIE PRZEDMIOTU W ODNIESIENIU
DO OPISU CHARAKTERYSTYK DRUGIEGO STOPNIA EFEKTOW
UCZENIA SIE DLA KWALIFIKAC])I NA POZIOMACH 6-8
POLSKIE) RAMY KWALIFIKAC]I W ODNIESIENIU DO
DYSCYPLIN NAUKOWYCH | EFEKTOW KIERUNKOWYCH

M/NKFA_P6S_WG+, XP/NZA_P6S_UW+,
M/NKFA_P6S_KK+, XP/NZA_P6S_KK+,
XP/NZA_P6S_WG+, S/GEPA_P6S_KK+,
M/NKFA_P6S_UO+, M/NKFA_P6S_UW+,
S/GEPA_P6S_UO+, S/GEPA_P6S_ WG+,
S/GEPA_P6S_UW+

Symbole efektow
dyscyplinowych:

KA6_WG5 +, KA6_UO1+, KA6_UW2+, KA6_KK3

Symbole efektow <

kierunkowych:

EFEKTY UCZENIA SIE:
Wiedza:
W1 - Absolwent zna i rozumie obszary dziatania marek turystycznych,
zna marki wybranych rodzajéow turystyki.
Umiejetnosci:

Regionalne produkty i marki turystyczne

Akty prawne okreslajace
efekty uczenia sie:
44/2020

Dyscypliny: geografia
spoteczno-ekonomiczna i
gospodarka przestrzenna,
nauki o Ziemi i Srodowisku,
nauki o kulturze fizycznej,
technologia zywnosci i
zywienia

Status przedmiotu:
Fakultatywny

Grupa przedmiotéw:D -
przedmioty specjalizacyjne
Kod: ISCED

Kierunek studiow:
Turystyka i rekreacja
Zakres ksztatcenia:
Profil ksztatcenia:
Ogodlnoakademicki

Forma studiow: Stacjonarne
Poziom studiéw: Pierwszego
stopnia

Rok/semestr: 3/6

Rodzaj zajeé: Wyktad,
Cwiczenia audytoryjne
Liczba godzin w
semestrze: Wyktad: 15.00,
Cwiczenia audytoryjne: 15.00
Jezyk wyktadowy:polski
Przedmioty
wprowadzajace: brak
Wymagania wstepne:brak

Nazwa jednostki org.
realizujacej przedmiot:
Instytut Ekonomii i Finanséw
Osoba odpowiedzialna za
realizacje

przedmiotu: dr hab. inz.
Iwona Batyk, prof. UWM
e-mail:
iwona.batyk@uwm.edu.pl

Uwagi dodatkowe: Na
platformie e-learningowej, w
Katedrze Rynku i Konsumpcji
na Wydziale Nauk
Ekonomicznych dostepny jest
kurs pod nazwg Regionalne
Produkty i Marki Turystyczne,
ktéry zawiera tresci nauczania
do przedmiotu a takze zasady
realizowania i zaliczania zajec.
Moze stuzy¢ do zdalnego
nauczania oraz weryfikowania
wiedzy z przedmiotu.




Ul - Absolwent potrafi zaplanowa¢ produkt i okresli¢ marke turystyczne
oraz stara sie zminimalizowa¢ mozliwe negatywne skutki dla srodowiska
spotecznego i kulturowego regionu.

U2 - Absolwent potrafi planowac i organizowad prace wtasng i cztonkéw
zespotu.

Kompetencje spoteczne:

K1 - Absolwent jest gotdw do wykazania aktywnej postawy wobec
probleméw zwigzanych z funkcjonowaniem produktéw turystycznych.

FORMY | METODY DYDAKTYCZNE:
Wyktad(W1;):prezentacje multimedialne
Cwiczenia audytoryjne(W1;U1;U2;K1;):prezentacje

FORMA | WARUNKI WERYFIKAC])I EFEKTOW UCZENIA SIE:
Cwiczenia audytoryjne: Prezentacja - 1. Regionalne produkty
turystyczne, oceniane w skali 0-10 pkt. 2. Markowe produkty
turystyczne, oceniane w skali 0-20 pkt. 3. Kreowanie markowego
produktu turystycznego, oceniane w skali 0-30 pkt. (W1;U1;U2;K1;);
Wyktad: Test kompetencyjny - Test - quiz na platformie Moodle
zawierajacy 40 pytan, ocenianych w skali 0-1 pkt. (W1;);

LITERATURA PODSTAWOWA:

1. Witek-Hajduk M.K., Zarzgdzanie marka, Wyd. Difin, R. 2001

2. Kaczymarek J., Stasiak A., Wtodarczyk, B., Produkt turystyczny, Wyd.
PWE, R. 2005

LITERATURA UZUPELNIAJACA:




Szczegodtowy opis przyznanej punktacji ECTS - czes¢ B
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ECTS: 1.28 Regionalne produkty i marki turystyczne

CYKL: 2022L

Na przyznana liczbe punktéw ECTS sktadajg sie:
1. Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim:

- udziat w: Wyktad
- udziat w: Cwiczenia audytoryjne
- konsultacje

2. Samodzielna praca studenta:

godziny kontaktowe + samodzielna praca studenta

1 punkt ECTS = 25-30 h pracy przecietnego studenta,
liczba punktéw ECTS= 32.0 h: 25.0 h/ECTS = 1.28 ECTS

Srednio: 2.0 ECTS

- w tym liczba punktéw ECTS za godziny kontaktowe z bezposrednim udziatem
nauczyciela akademickiego

- w tym liczba punktéw ECTS za godziny realizowane w formie samodzielnej pracy
studenta
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OGOLEM: 32.0 h

OGOLEM: 0 h
OGOLEM: 32.0 h

1.28 punktéw
ECTS

0.72 punktéw
ECTS



