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UNIWERSYTET WARMINSKO-MAZURSKI W OLSZTYNIE
Wydziat Nauk Ekonomicznych

Sylabus przedmiotu - czes¢ A

12S20-MAM
ECTS: 3.00
CYKL: 2022z

TRESCI MERYTORYCZNE

WYKLAD

Rozwdéj marketingu miedzynarodowego w warunkach globalizacji.
Implikacje srodowiska rynkowego dla firm miedzynarodowych. Wybdr
rynkéw zagranicznych. Sposoby wejscia firmy na rynki zagraniczne.
Strategia produktowa i cenowa firmy na rynkach miedzynarodowych.
Miedzynarodowe kanaty dystrybucji. Globalna komunikacja i decyzje
promocyjne. Organizacja dziatan miedzynarodowych w firmie.

CWICZENIA

Globalizacja i firmy miedzynarodowe. Implikacja marketingowe srodowiska
ekonomicznego, kulturowego i polityczno-prawnego dla  firm
miedzynarodowych. Wybér rynkow zagranicznych. Strategie
marketingowe firm miedzynarodowych (praca w grupach nad studium
przypadku firmy miedzynarodowej). Strategie ekspansji firmy na rynki
zagraniczne. Wtadza pienigdza a  marketing miedzynarodowy
(Debata/Rozprawa sgdowa: Etyka i moralnos¢ marketingu
miedzynarodowego). Strategia produktowa i cenowa firmy na rynkach
miedzynarodowych. Miedzynarodowe kanaty dystrybucji oraz globalna
komunikacja i decyzje promocyjne. Prezentacje studiéw przypadkdw
marketingu firm miedzynarodowych przygotowanych przez grupy
studentdéw. Test.

CEL KSZTALCENIA

elem realizowanego przedmiotu jest przeglad podstawowej terminologii
zwigzanej z marketingiem na rynku miedzynarodowym oraz prezentacja i
analiza réznych aspektow zagranicznej strategii marketingowej firmy. Po
zakonczonych zajeciach student powinien: (1) Wiedzie¢ w obliczu, jakich
szans i zagrozeh stajg firmy miedzynarodowe w globalnym i
zintegrowanym Swiecie oraz jakim kierujg sie one motywami podejmujac
dziatalno$¢ na rynkach zagranicznych; (2) Wskazac¢ i opisac istniejgce
zwigzki miedzy miedzynarodowym srodowiskiem rynkowym a wyborem
witasciwej strategii marketingowej; (3) Wiedzie¢, w jaki sposéb dokonuje
sie miedzynarodowej selekcji i oceny atrakcyjnosci potencjalnych rynkéw
zagranicznych oraz jakie sg alternatywne modele wchodzenia na te rynki;
(4) Wskaza¢ na kluczowe decyzje podejmowane przez firmy
miedzynarodowe w obszarze polityki produktowej, cenowej,
dystrybucyjnej oraz promocyjnej; (5) Wiedzie¢ jak sa mozliwe struktury
organizacyjne firm dziatajgcych na arenie miedzynarodowe;.

OPIS EFEKTOW UCZENIA SIE PRZEDMIOTU W ODNIESIENIU
DO OPISU CHARAKTERYSTYK DRUGIEGO STOPNIA EFEKTOW
UCZENIA SIE DLA KWALIFIKAC])I NA POZIOMACH 6-8
POLSKIE) RAMY KWALIFIKAC])I W ODNIESIENIU DO
DYSCYPLIN NAUKOWYCH | EFEKTOW KIERUNKOWYCH

Symbole efektéw SINZJA_P7S_KK+, SINZJA_P7S_WG++,

Marketing miedzynarodowy

Akty prawne okreslajace
efekty uczenia sie:
684/2020

Dyscypliny: ekonomia i
finanse, nauki o zarzadzaniu i
jakosci

Status przedmiotu:
Obligatoryjny

Grupa przedmiotow:B -
przedmioty kierunkowe

Kod: ISCED

Kierunek studiow:
Zarzadzanie

Zakres ksztatcenia:
Logistyka, Marketing i
zarzadzanie produktem,
Rachunkowos¢ i zarzadzanie
finansami, Zarzgdzanie
inwestycjami i
nieruchomosciami,
Zarzadzanie matym i Srednim
przedsiebiorstwem

Profil ksztatcenia:
Ogodlnoakademicki

Forma studiow: Stacjonarne
Poziom studiéw: Drugiego
stopnia

Rok/semestr: 2/3

Rodzaj zaje¢: Wyktad,
Cwiczenia

Liczba godzin w
semestrze: Wyktad: 15.00,
Cwiczenia: 30.00

Jezyk wyktadowy:polski
Przedmioty
wprowadzajace:
Zarzadzanie strategiczne.
Przedsiebiorczos¢. Marketing,
Badania marketingowe.
Wymagania
wstepne:Wiedza z zakresu
przedsiebiorczosci,
zarzadzania strategicznego i
marketingowego
przedsiebiorstwem, zachowan
organizacyjnych, dziatan firm
na konkurencyjnych rynkach
oraz rozumienie proceséw
zachodzgcych we
wspbtczesnej gospodarce.

Nazwa jednostki org.
realizujacej przedmiot:
Instytut Nauk o Zarzadzaniu i
Jakosci

Osoba odpowiedzialna za
realizacje

przedmiotu: dr hab.
Wojciech Koztowski, prof.
uwM

e-mail:
wojciech.kozlowski@uwm.edu.
pl

Uwagi dodatkowe:
Podstawa wyznaczenia oceny
z przedmiotu: (1) opracowane




SINZJA_P7S_UW++, SINZJA P7S_WK++,

dyscyplinowych: S/NZJA_P7S_UK+, SINZJA_P7S_KO+

. KP7_KK2+, KP7_WG2+, KP7_UW1+, KP7_WG3+,
Symbole efektow KP7_KO3+, KP7_WK6+, KP7_ WK1+, KP7 UW6+,
klerunkowych: KP7_UK2+

EFEKTY UCZENIA SIE:

Wiedza:

W1 - Student zna i rozumie mechanizmy konkurowania podmiotéw
gospodarczych na rynkach miedzynarodowych.

w2 - Student zna i rozumie istniejgce zaleznoSci miedzy
ekonomicznym,  spoteczno-kulturowym  oraz  polityczno-prawnym
otoczeniem biznesu a wyborem strategqii marketingu

miedzynarodowego.

Umiejetnosci:

ul - Student potrafi zidentyfikowa¢ podstawowe problemy i
prawidtowosci w obszarze marketingu miedzynarodowego.

U2 - Student potrafi gromadzi¢ i odpowiednio przetwarza¢ informacje
dotyczgce dziatah marketingowych przedsiebiorstw na rynkach
zagranicznych oraz analizowa¢ i ocenia¢ strategie marketingu
miedzynarodowego.

Kompetencje spoteczne:

K1 - Student jest gotéw do wyrazania swoich opinii w sposéb
merytoryczny, koncepcyjnego i analitycznego dziatania oraz
prezentowania ich efektébw w obszarach problemowych marketingu
miedzynarodowego.

FORMY | METODY DYDAKTYCZNE:

Wyktad(W1;W2;):Prezentacja Power Point.
Cwiczenia(W2;U1;U2;K1;):Studia przypadkéw, filmy video, debata oraz
dyskusja. Praca w parach, praca w grupie, praca indywidualna.

FORMA | WARUNKI WERYFIKAC])I EFEKTOW UCZENIA SIE:
Cwiczenia: Projekt - Opracowanie studium przypadku strategii
marketingowej firmy miedzynarodowej (max 20 pkt.). Projekt jest
przygotowywany w zespotach 4-5 osobowych. W oparciu o artykuty
znalezione w specjalistycznych czasopismach marketingowych i
gospodarczych (krajowych, zagranicznych), raporty i opracowania
zbiorowe oraz informacje zawarte na stronach internetowych firm
miedzynarodowych zostanie zdiagnozowany przypadek wybranej,
zagranicznej lub polskiej firmy, ktéra zaangazowana jest w prowadzenie
biznesu na arenie miedzynarodowej. W studium przypadku, bedgcym
rzeczywista ilustracja zagadnien zwigzanych z marketingiem
miedzynarodowym, przedstawione zostana: historia rozwoju firmy,
obstugiwane rynki zagraniczne i konsumenci oraz ich charakterystyka,
strategie wejscie na te rynki oraz podejscie firmy do polityki
produktowej, cenowej, kampanii promocyjnych oraz organizacji sieci
dystrybucji. Studium powinno by¢ wzbogacone o wyniki analizy SWOT
oraz rekomendacje dotyczace strategii marketingu miedzynarodowego.
(U1;U2:K1;);

Wyktad: Kolokwium pisemne - Test obejmuje tresSci programowe
prezentowane na wykfadach i ¢wiczeniach oraz zawarte w zalecanym
podreczniku do studiowania. Test stanowi zestaw 20 pytan typu prawda/
fatsz oraz a-b-c-d (jednokrotnego wyboru). Maksymalna liczba punktéw
uzyskanych z testu wynosi 20 pkt. (W1;W2;);

LITERATURA PODSTAWOWA:
1. Duliniec E., Marketing Miedzynarodowy, Wyd. PWE, R. 2009

LITERATURA UZUPELNIAJACA:
1. Fonfara K. (red.), Marketing Miedzynarodowy, Wyd. PWE, R. 2014

studium przypadku - praca w
grupie, (2) test oraz (3)
aktywnos¢ na zajeciach.







Szczegodtowy opis przyznanej punktacji ECTS - czes¢ B

12S20-MAM

ECTS: 3.00 Marketing miedzynarodowy

CYKL: 2022z

Na przyznana liczbe punktéw ECTS sktadajg sie:
1. Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim:

- udziat w: Wyktad
- udziat w: Cwiczenia
- konsultacje

2. Samodzielna praca studenta:

Przygotowanie studium przypadku
Przygotowanie do testu
Przygotowanie do debaty

godziny kontaktowe + samodzielna praca studenta

1 punkt ECTS = 25-30 h pracy przecietnego studenta,
liczba punktéw ECTS= 75.0 h : 25.0 h/ECTS = 3.00 ECTS

Srednio: 3.0 ECTS

- w tym liczba punktéw ECTS za godziny kontaktowe z bezposrednim udziatem
nauczyciela akademickiego

- w tym liczba punktéw ECTS za godziny realizowane w formie samodzielnej pracy
studenta
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OGOLEM: 28.0 h
OGOLEM: 75.0 h

1.88 punktéw
ECTS

1.12 punktéw
ECTS



