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Anal iza  i  kreowanie  t rendów  to  s tudia  

in terdyscypl inarne  i  innowacy jne .  

Program  s tudiów  zosta ł  przygotowany  

w  tak i  sposób ,  by  dostarczyć  rzete lne j  

wiedzy  i  konkretnych  umie jętnośc i  

w  zakres ie  anal izy  t rendów  oraz  i ch  

praktycznego  wykorzystan ia .  

Dodatkowo  program  kszta łcen ia  ma  

pomóc  w  zrozumieniu  wszystk ich  

z jawisk  i  procesów  towarzyszących  

t rendom .

 

Koncepcja  kszta łcen ia  k ładz ie  nac isk  

na  łączenie  wiedzy  teoretyczne j  

z  praktycznymi  sposobami  zdobywania  

i  wykorzystywania  umie jętnośc i  

i  kompetenc j i .  Dlatego  oprócz  

przedmiotów  teoretycznych  program  

kszta łcen ia  zawiera  znaczącą  l i czbę  

za jęć  warsztatowych .

Obok  wiedzy  z  zakresu  f i lozof i i ,  

ekonomi i  i  soc jo log i i  oferu jemy  

kszta łcen ie  praktyczne  w  zakres ie  

sprawnej  komunikac j i ,  technik  

kreatywnych ,  autoprezentac j i ,  pracy  

zespołowej  oraz  pracy  pro jektowej .

 

Program  kszta łcen ia  opracowano  przy  

wykorzystan iu  metodyk i  des ign  th ink ing  

w  in terdyscypl inarnym  zespole  

z łożonym  z  pracowników  naukowych ,  

s tudentów  oraz  osób  i  ins ty tuc j i  

zewnętrznych  współpracu jących  

z  k ierunk iem .

i n t e r dys cyp l i n a r n o ś ć  
i  p r a k tyczn o ś ć



t r e n dy

1. ANALIZA TRENDÓW

2. NOWE TRENDY W KULTURZE

3. NOWE TRENDY W EKONOMII

4. NOWE TRENDY SPOŁECZNE 

I DEMOGRAFICZNE

5. KOMPETENCJE I ZAWODY 

PRZYSZŁOŚCI

6.TRENDY W PRODUKCJI ŻYWNOŚCI 

I ŻYWIENIU

7. TRENDY EDUKACYJNE Z ELEMENTAMI 

TUTORINGU

8. MIASTA PRZYSZŁOŚCI

9. PROJEKTOWANIE MOBILNOŚCI 

I PRZESTRZENI ŻYCIOWEJ CZŁOWIEKA



f i l ozo f i a  i  n a u k i  h u m a n i s tyczn e

1. FILOZOFICZNE KONCEPCJE ZMIANY

2. CZŁOWIEK PRZYSZŁOŚCI

3. ANTROPOLOGIA TECHNOLOGII

4. FUTUROLOGIA I FUTURYSTYKA

5. WARTOŚCI I PROBLEMY ETYCZNE 

WSPÓŁCZESNYCH PRZEMIAN

6. FILOZOFIA WSPÓŁCZESNA – 

WYBRANE TEORIE

7. FILOZOFICZNE I SOCJOLOGICZNE 

ASPEKTY WIZUALNOŚCI

8. KOMUNIKACJA I ETYKA W RELACJACH 

MIĘDZYKULTUROWYCH

9. SYMULACJA NIEMOŻLIWEGO

10. WIZUALNE I SEMIOTYCZNE 

PODSTAWY KOMUNIKACJI



e k o n o m i a  i  
s o c j o l o g i a

1. INTERDYSCYPLINARNE ASPEKTY 

EKONOMII

2. FALOWANIE AKTYWNOŚCI 

GOSPODARCZEJ

3. ROZWÓJ REGIONALNY

4. EKONOMIA BEHAWIORALNA

5. E-BIZNES

6. TWORZENIE MODELI BIZNESOWYCH

7. ZARZĄDZANIE PROJEKTEM

8. MARKETING SPOŁECZNIE 

ZAANGAŻOWANY

9. MARKETING MIEJSC

10. BADANIA JAKOŚCIOWE W PRAKTYCE

11. CYBERSOCJOLOGIA

12. ETNOLOGIA I KOMUNIKACJA 

MIĘDZYPOKOLENIOWA



p rze d m i o ty  
uzu p e ł n i a j ą c e

1. WSPÓŁCZESNE KONCEPCJE 

I SCENARIUSZE ROZWOJU 

SPOŁECZNEGO

2. UWARUNKOWANIA I KIERUNKI 

PROCESÓW DZIELENIA SIĘ WIEDZĄ

3. KRYTYCZNA ANALIZA DANYCH 

I TREŚCI SIECIOWYCH

4. DESIGN

5. ETYCZNE I SPOŁECZNE ZAGADNIENIA 

DESIGN SPEKULATYWNEGO

6. ZARZĄDZANIE HYBRYDOWOŚCIĄ

7. SURVIVAL SPOŁECZNY



wa r szt a ty

1. METODY I NARZĘDZIA W ANALIZIE 

TRENDÓW

2. PROJEKTOWANIE USŁUG

3. PRZETWARZANIE DANYCH W 

ANALIZIE TRENDÓW

4. KOMUNIKACJA INTERPERSONALNA 

I GRUPOWA

5. TECHNOLOGIE PRACY UMYSŁOWEJ

6. MYŚLENIE PROJEKTOWE (DESIGN 

THINKING)

7. ZARZĄDZANIE MAŁĄ FIRMĄ

8. PRAKTYCZNA ANALIZA TRENDÓW

9. PROJEKTOWANIE SPOŁECZNE

10. KULTURA PRACY ZESPOŁOWEJ

11. ZARZĄDZANIE NOWYMI MEDIAMI 

I KOMUNIKACJĄ CYFROWĄ

12. PRAKTYKA WYSTĄPIEŃ 

PUBLICZNYCH
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