PROGRAM STUDIOW Il STOPNIA




INTERDYSCYPLINARNOSC
| PRAKTYCZNOSC

Analiza i kreowanie trenddéw to studia
interdyscyplinarne i innowacyjne.
Program studidow zostat przygotowany
w taki sposdb, by dostarczyé rzetelnej
wiedzy i konkretnych umiejetnosci

w zakresie analizy trenddéw oraz ich
praktycznego wykorzystania.
Dodatkowo program ksztatcenia ma
pomoc w zrozumieniu wszystkich
zjawisk i procesdédw towarzyszgcych
trendom.

Koncepcja ksztatcenia ktadzie nacisk
na tgczenie wiedzy teoretycznej

z praktycznymi sposobami zdobywania
i wykorzystywania umiejetnosci

i kompetencji. Dlatego oproécz
przedmiotdéw teoretycznych program
ksztatcenia zawiera znaczgcga liczbe
zaje¢ warsztatowych.

Obok wiedzy z zakresu filozofii,
ekonomii i socjologii oferujemy
ksztatcenie praktyczne w zakresie
sprawnej komunikacji, technik
kreatywnych, autoprezentacji, pracy
zespotowej oraz pracy projektowej.

Program ksztatcenia opracowano przy
wykorzystaniu metodyki design thinking
w interdyscyplinarnym zespole
ztozonym z pracownikéw naukowych,
studentdédw oraz osdéb i instytucji
zewnetrznych wspoétpracujgcych

z kierunkiem.



1. ANALIZA TRENDOW

2. NOWE TRENDY W KULTURZE

3. NOWE TRENDY W EKONOMI

4. NOWE TRENDY SPOLEGZNE

| DEMOGRAFICZNE

0. KOMPETENCJE | ZAWODY
PRZYSZL0SCI

6.TRENDY W PRODUKCJI ZYWNOSCI

| ZYWIENIU

7. TRENDY EDUKACYINE Z ELEMENTAMI
TUTORINGU

8. MIASTA PRZYSZL0SC|

9. PROJEKTOWANIE MOBILNOSCI

| PRZESTRZENI ZYCIOWE) CZOWIEKA



1. FILOZOFICZNE KONCEPCJE ZMIANY
2.CZLOWIEK PRZYSZt0SCI

3. ANTROPOLOGIA TECHNOLOG

4. FUTUROLOGIA | FUTURYSTYKA

5. WARTOSCI | PROBLEMY ETYCZNE
WSPOLCZESNYCH PRZEMIAN

. FILOZOFIA WSPOKGZESNA —
WYBRANE TEORIE

7. FILOZOFIGZNE 1 SOCJOLOGICZNE
ASPEKTY WIZUALNOSCI

8. KOMUNIKACJATETYKA W RELAGJACH
MIEDZYKULTUROWYCH

9. SYMULACJA NIEMOZLIWEGO

10. WIZUALNE | SEMIOTYCZNE
PODSTAWY KOMUNIKACI



1. INTERDYSCYPLINARNE ASPEKTY
EKONOMI

2. FALOWANIE AKTYWNOSCI
GOSPODARCZE]

3. ROZWO) REGIONALNY

4. EKONOMIA BEHAWIORALNA

0. E-BIZNES

6. TWORZENIE MODELI BIZNESOWYCH
7. ZARZADZANIE PROJEKTEM

8. MARKETING SPOLECZNIE
ZAANGAZOWANY

9. MARKETING MIEJSC

10. BADANIA JAKOSCIOWE W PRAKTYCE
11. CYBERSOCJOLOGIA

12. ETNOLOGIA | KOMUNIKACJA
MIEDZYPOKOLENIOWA




1. WSPOLCZESNE KONCEPCJE

| SCENARIUSZE ROZWOJU
SPOLECZNEGO

2. UNARUNKOWANIA | KIERUNKI
PROCESOW DZIELENIA SIE WIEDZA
3. KRYTYGZNA ANALIZA DANYCH

| TRESCI SIECIOWYCH

4. DESIGN

0. ETYCZNE | SPOLECZNE ZAGADNIENIA
DESIGN SPEKULATYWNEGO

6. ZARZADZANIE HYBRYDOWOSCIA
7. SURVIVAL SPOLECZNY




1.METODY | NARZEDZIA W ANALIZIE
TRENDOW

2. PROJEKTOWANIE USLUG

3. PRZETWARZANIE DANYCH W
ANALIZIE TRENDOW

4. KOMUNIKACJA INTERPERSONALNA
| GRUPOWA

0. TECHNOLOGIE PRACY UMYSLOWE)
6. MYSLENIE PROJEKTOWE (DESIGN
THINKING]

7. ZARZADZANIE MALA FIRMA

8. PRAKTYCZNA ANALIZA TRENDOW
9. PROJEKTOWANIE SPOLECZNE

10. KULTURA PRACY ZESPOLOWE)
11. ZARZADZANIE NOWYMI MEDIAMI
| KOMUNIKACJA CYFROWA

12. PRAKTYKA WYSTAPIEN
PUBLICZNYCH




WWW.UWM.EDU.PL/TRENDY
WWW.FACEBOOK.COM/ANALIZAIKREOWANIETRENDOW
MAIL: TRENDY@UWM.EDU.PL




