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Streszczenie

Badania przeprowadzone wérdod studentéow UWM wykazaly, ze najchetniej zakupywanym przez
nich produktem pszczelim jest miéd. Ponad polowa przebadanych studentow zaopatruje sie w ten
produkt, gdy zabraknie go w domu, wiecej niz 1/3 nabywa mi6d okazjonalnie, a tylko 10% kupuje miod
podczas choroby. Respondenci przy zakupie tego produktu kierujg sie gléwnie zaufaniem do
pszczelarza i ceng. Znajomoscig pozostalych produktow pszczelich wykazalo sie 80% ankietowanych,
przy czym popularno§é takich produktéw, jak wosk, pylek, mleczko, ksztaltowala sie na tym samym
poziomie (po 30%). Zwiedzi¢ gospodarstwo pasieczne i zapozna¢ sie z zyciem pszczol, prowadzeniem
pasieki i sposobem przygotowania produktow pszczelich do sprzedazy chcialoby 3/4 ankietowanych.

Najwyzszy poziom znajomosci produktow pszczelich wykazywali studenci z wydzialow Medycyny
Weterynaryjnej, Biologii oraz Bioinzynierii Zwierzat. Najstabsza znajomoscia produktéw pasiecznych
wykazali sie ankietowani z Wydzialu Nauk Technicznych.
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Abstract

The results of a survey conducted among students of the University of Warmia and Mazury in
Olsztyn show that the bee product they purchase most often is honey. Over half of the respondents
buy honey when they run short of it, more than 1/3 of them buy it occasionally, and only 10% in the
case of a disease. Their purchase decisions are based first of all on their confidence in a given apiarist,
and price. Ca. 80% of the students examined knew also the other bee products. The popularity of wax,
pollen and royal jelly was at the same level (30%). 3/4 of the respondents declared the willingness to
visit an apiary and familiarize themselves with bee life, apiary management and product preparation
for sale. Veterinary Medicine, Biology and Animal Bioengineering students demonstrated the widest
scope of knowledge about bee products, whereas Technical Science students — the narrowest.
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Wstep

Zmiany, ktore zaszly w Polsce, zmieniajg spojrzenie pszczelarzy na sposéb
prowadzenia gospodarstw pasiecznych. Prowadzenie pasieki optaca sie tylko
tym, ktérzy wdrazaja nowe rozwiazania technologiczne, powiekszaja pasieke
i zwiekszaja wydajnos$¢ pracy, poprawiajac jako§é pozyskiwanych produktow
i minimalizujgc koszty produkcji (WILDE, CICHON 1999). Tymczasem niskie
ceny produktéw pasiecznych i rosngca konkurencja spowodowana importem
taniego miodu z zagranicy skutecznie odstraszaja od zawodu pszczelarza.
Niezbedna staje sie wiec umiejetno§¢ bezpoSredniej sprzedazy produktow
pasiecznych, ktéra najczesciej jest warunkiem optacalnoéci prowadzenia pasiek
(WILDE, SzULC 2000). Wystepuje brak nastepcéw lub nowych adeptéw pszczela-
rstwa. Nalezy zadac sobie pytanie, z czego to wynika? Moze zawdd ten jest
malo znany mlodziezy? Gdzie jest reklama, ktéra dotartaby do ambitnych,
pelnych zapatu mlodych ludzi? Czy interesuja sie oni w ogdle pszczelarstwem?

JesteSmy przyzwyczajeni do tego, ze w produkty pszczele zaopatruja sie
przede wszystkim osoby starsze, szukajac w nich panaceum na dolegliwoSci
i choroby. Nasuwa sie pytanie na ile mlodzi ludzie interesujg sie produktami
pszczelimi i jaki poziom wiedzy maja na ich temat? Mlodziez to dosyé spora
grupa konsumentéw, ktérym pszczelarze moga oferowac pszczele produkty.

Celem badan bylo okre§lenie stopnia spozywania produktéw pszczelich
oraz ich popularnosci wérod studentéw UWM, prébowano réwniez poznaé
poziom zainteresowania studentéw pszczelarstwem.

Material i metody

Badanie wykonano w lutym 2000 r., a polegalo ono na przeprowadzeniu
ankiety. Udzial w niej wzielo 96 losowo wybranych studentéw reprezen-
tujacych 9 wydzialéw UWM: Bioinzynierie Zwierzat (BZ), Biologie (B), Geode-
zje i Gospodarke Przestrzenna (G), Medycyne Weterynaryjng (MW), Nauki
Techniczne (NT), Ochrone Srodowiska i Rybactwo (OR), Pedagogike i Wy-
chowanie Artystyczne (P), Rolnictwo i Ksztattowanie Srodowiska (RK), Za-
rzadzanie i Administracje (ZA) (tab. 1).

Studenci musieli odpowiedzie¢ na 22 pytania. Pierwsze cztery pytania
okreslaty érodowisko, z ktérego ankietowany sie wywodzi, oraz jego pleé.
Wieksza cze$¢ ankiety dotyczyla miodu. Pytano studentéw, podobnie jak
w badaniach MARZEC (1995) i PIDKA (1998), jak czesto kupuja ten produkt,
w jakich porach roku, w jakich ilo§ciach i opakowaniach oraz czy przy
nabywaniu tego produktu zwracajg uwage na jego posta¢ i odmiane. An-
kietowany musial odpowiedzie¢ réwniez na pytania: jakie inne produkty
pszczele zna i czy je zakupuje. Dwa pytania dotyczyly cech, ktérymi an-
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kietowany kieruje sie przy zakupie artykulow pasiecznych (MARZEC 1993,
1994). Ostatni punkt ankiety pozwalal okresli¢ stopien zainteresowania stu-
dentéw pszczelarstwem.

Zebrane dane zestawiono procentowo w ukladzie wydzialow i je porow-
nano. Do poréwnan wyliczono §rednie.

Tabela 1
Tablel
Ple¢ oraz pochodzenie badanych studentéw
Sex and place of residence of the respondents
. Ple¢ — Sex Miejsce zamieszkania
. Liczba (%) Place of residence
Wydziat ankietowanych - —
Faculty Number mlgsto wies
of respondents o ? city rural areas
(%) (%)
BZ 10 40 60 30 70
B 10 50 50 60 40
G 9 445 55.5 100 0
MwW 10 20 80 90 10
NT 19 90 10 58,3 41,7
OR 10 50 50 60 40
P 10 20 80 80 20
RK 10 10 90 60 40
ZA 8 37.5 62.5 50 50

Objaénienia skrétéw nazw wydziatéw:

Explanation of abbreviated faculty names:

BZ - Bioinzynieria Zwierzat — Faculty of Animal Bioengineering

B - Biologia — Faculty of Biology

G - Geodezja i Gospodarka Przestrzenna — Faculty of Geodesy and Land Management
MW - Medycyna Weterynaryjna — Faculty of Veterinary Medicine

NT - Nauki Techniczne — Faculty of Engineering and Technical Sciences

OR - Ochrona Srodowiska i Rybactwo — Faculty of Environmental Sciences and Fisheries
P - Pedagogika i Wychowanie Artystyczne — Faculty of Arts and Educational Sciences
RK - Rolnictwo i Ksztaltowanie Srodowiska — Faculty of Agriculture and Environmental Ma-
nagement

ZA - Zarzadzanie i Administracja — Faculty of Management and Business Administration

Wyniki

Wszyscy ankietowani wiedzieli, co to jest midd i deklarowali jego spozywa-
nie. Ponad polowa ankietowanych studentéw zaopatruje sie w ten produkt, gdy
zabraknie go w domu, wiecej niz 1/3 nabywa miéd okazjonalnie, a 10% kupuje
midd podczas choroby. Ankieta wykazala, ze wiekszo§¢ studentéw (77%) nie
kupuje tego produktu na zapas, tylko kieruje sie potrzebami biezacymi. Przez
40% ankietowanych midd jest nabywany systematycznie przez caly rok, ale
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w najwieksze iloSci tego produktu studenci zaopatrujg sie zimg i jesienig (tab.
2). Bezpoérednio u pszczelarza nabywa mioéd 65% przebadanych studentow,
a 1/3 w sklepie. Ponad 40% studentéw przy wyborze sprzedawcy miodu kieruje
sie zaréwno zaufaniem do pszczelarza, jak i ceng (rys. 1). Dla 1/3 znaczenie ma
réznorodno$¢ odmian miodu. Na og6t studenci nie zwracajg uwagi na rodzaj
opakowania, lecz na jego wielko§é. Tylko 4% kupuje miéd w opakowaniach
wiekszych niz 1 kg. Az 73% badanych studentéw obawia sie, ze miéd mégt byé

Tabela?2
Table 2
Sposob postrzegania miodu przez studentoéw oraz sezonowo$¢ zakupow (%)
Perception of honey by students and seasonality of its purchase (%)
Miéd postrzegfmy Jako Pora roku — Season
Honey perceived as
systematycznie
Lek arpykui wiosna lato jesien zima przez caly
Medicine | SPOZywezy spring summer autumn winter rok
food product all year long
47 87 13 21 30 34 40
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zaufanie do pszczelarza — confidence in a given beekeeper

cena — price

réznorodno$é odmian — diversity of honey kinds
opinia innych — other people's opinion

estetyka opakowania — outward apparance of package

wielkos$¢ opakowania — package size
brak preferencji — no preferences

Rys. 1. Cechy, ktérymi kierujg sie ankietowani studenci przy zakupie miodu
Fig. 1. Product features that guided the purchase decisions mode by the respondnts
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sfalszowany, a prawie polowa, ze produkt pozyskano w niehigienicznych
warunkach (tab. 3). Studenci UWM zdecydowanie preferujg miéd w postaci
plynnej (tab. 3). Tylko 38% ankietowanych przy zakupie miodu nie zwraca
uwagi na jego odmiane. Z palety odmian najczeSciej sa kupowane miody:
lipowy, wielokwiatowy i spadziowy. Midd jest traktowany przez wiekszos¢ jako
artykul spozywezy, a polowa przebadanych studentéw uzywa go jako terapeu-
tyku (tab. 3).

Tabela3
Table3
Obawy respondentéw przy zakupie miodu oraz preferowana jego konsystencja (%)
Objections concerning honey purchase raised by the respondents and preferred honey
consistency (%)

Obawy, ze midd jest

Objection that the honey is Posta¢ miodu — Honey consistency
Pozyskany
w niehigienicznych . .
warunkach falszowany plynny skrystalizowany | bez znaczenia
Harvested in poor counterfeit liquid crystallized unimportant

sanitary conditions

46 73 70 9 21

Znajomoécig pozostalych produktow pszczelich wykazalo sie 80% ankieto-
wanych, przy czym popularnoéé takich produktéw, jak wosk, pylek, mleczko,
ksztaltowala sie na tym samym poziomie. Znajomoscig kazdego z tych produk-
tow wykazalo sie ok. 30% respondentéow (rys. 2). Wiekszo§¢é ankietowanych
0s6b (3/4) chcialaby zwiedzi¢ gospodarstwo pasieczne i zapoznac sie z zyciem
pszczoél, prowadzeniem pasieki i sposobem przygotowania produktéw pszcze-
lich do sprzedazy.

\
20.4

studenci — students (%)
[V
S

wosk pytek mleczko propolis
wax pollen royal jelly propolis

Rys. 2. Znajomo§¢ poszczegdlnych produktéw pszezelich wéréd ankietowanych studentéw
Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego
Fig. 2. Popularity of particular bee products among polled students of the
University of Warmia and Mazury
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Wszystkie znane produkty pszczele okresowo nabywajg studenci z Wy-
dzialu Bioinzynierii Zwierzat. Wosk w postaci figurek i §wiec kupujg studenci
o$miu przebadanych wydzialow. Studenci z Wydzialu Nauk Technicznych nie
wykazujg zainteresowania produktami pszczelimi. Propolis najchetniej kupuja
studenci wydzialéw: Biologii i Medycyny Weterynaryjnej. Pylek pszczeli naj-
wieksza popularno$cia cieszy sie wéréd respondentéw Wydziatu Medycyny
Weterynaryjnej. Mleczko pszczele jest najrzadziej nabywanym produktem
pszczelim. Kupuja je jedynie studenci z czterech ankietowanych wydzialow:
Bioinzynierii Zwierzat, Biologii, Ochrony Srodowiska i Rybactwa oraz Rolnic
twa i Ksztattowania Srodowiska (tab. 4).

Tabela4
Table4
Procent ankietowanych zakupujacych poszczegblne produkty pszczele
Percentage of the respondents who buy particular bee products
Wydzial Pytek Wosk Propolis Mleczko
Faculty Pollen Wax Propolis Royal jelly
BZ 20 20 10 20
B 0 20 40 10
G 0 22 11
MW 40 55 30
NT 0 0 0
OR 20 20 0 10
P 0 20 10 0
RK 0 10 0 20
ZA 12 12 0 0

Objaénienia nazw wydzialéw podano w tabeli 1
Explanation of the faculty names is given in Table 1

Najwyzszy poziom znajomosci produktéw pszczelich wykazywali ankieto-
wani z wydzialu Medycyny Weterynaryjnej, porownywalnie ksztaltowala sie
znajomo$¢ tego tematu u badanych studentéw z wydzialéw: Biologii, Bioin-
zynierii Zwierzat. Najstabszg znajomo§cig produktow pasiecznych wykazali sie
ankietowani z Wydzialu Nauk Technicznych. Jad pszczeli byl znany tylko
jednej studentce z wydzialu Medycyny Weterynaryjnej (rys. 3).

Wszysey przebadani studenci z wydziatéw: Medycyny Weterynaryjnej oraz
Rolnictwa i Ksztaltowania Srodowiska wykazywali zainteresowanie pszczelar-
stwem. Wyrazili oni cheé zwiedzenia typowego gospodarstwa pasiecznego
i zapoznania sie ze sposobem przygotowania produktéw pszczelich do sprzeda-
zy. Chcieliby réwniez poznaé biologie rodziny pszczelej (tab. 4).
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studenci — students (%)

30 1
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wydziat — faculty

Rys. 3. Zainteresowanie produktami pszczelimi ankietowanych studentéw poszczegdlnych
wydzialow UWM

Fig. 3. Interest in bee products revealed by students from particular faculties of the
University of Warmia and Mazury

Objasnienia nazw wydzialéw podano w tabeli 1

Explanation of the faculty names is given in Table 1

Tabelab
Tableb

Procent studentéw poszczegélnych wydzialéw wykazujgcych zainteresowanie pszczelarstwem
Percentage of students from particular faculties interested in apiculture

hea si P 13
Chea zwiedzié typowe Chea sie zapoznac z zyciem pszcz6l i sposobem_
. . przygotowania produktéw pszczelich do sprzedazy
Wydziat gospodarstwo pasieczne .
. Students who would like to learn more about
Faculty Students who would like s s .
to visit a tvpical api bee’s life and ways of bee product preparation
0 visit a typical apiary for sale
BZ 90 90
B 80 80
G 66 77
MW 100 100
NT 69 59
OR 50 60
P 70 70
RK 100 100
ZA 50 50

Objaénienia nazw wydzialéw podano w tabeli 1
Explanation of the faculty names is given in Table 1

Dyskusja i wnioski

Miéd jest produktem znanym przez wszystkich ankietowanych. Wynika to
z najlepszej dostepnoéci tego produktu na rynku i kierunku produkcyjnosci
pasiek, wiekszo$¢ bowiem pszczelarzy nie pozyskuje innych produktéw pszcze-
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lich. Wszyscy przebadani studenci zadeklarowali spozywanie miodu. Potwier-
dzeniem tego jest fakt, ze najwieksze iloéci tego produktu sg zakupywane zimg
i jesienia, a wiec w okresach, w ktérych jesteSmy najbardziej narazeni na
zalamania odpornoéci naszych organizméw i na przeziebienia.

Studenci przy nabywaniu miodu kierujg sie gléwnie zaufaniem do pszczela-
rza i cena. W celu zaopatrzenia sie w miod 1/3 ankietowanych idzie do sklepu,
mimo Ze tam jest on drozszy. Prawdopodobnie konsumenci kierujg sie tatwos-
cig zakupu oraz oczekujg réznorodnos$ci odmian, czego nie moze zapewnié
kazdy pszczelarz, zwlaszcza gdy prowadzi pasieke stacjonarng. Interesujacym
spostrzezeniem jest fakt, ze tylko studenci Wydziatu Zarzadzania i Adminis-
tracji przy zakupie produktéw pszczelich na pierwszym miejscu stawiaja cene.

Podejrzenia, ze midd zostal sfalszowany oraz ze pozyskano go w niehigieni-
cznych warunkach, sg uzasadnione, poniewaz obecnie nie sg powszechnie
przeprowadzane obowigzkowe kontrole jakosci tego produktu oraz kontrole
warunkow produkeji. W sprzedazy detalicznej miéd oraz inne produkty pasie-
czne moga zostaé przebadane przez PIH lub sanepid. Jezeli zakupy robi sie
u pszczelarza, nikt nie zagwarantuje, ze oferowane przez niego produkty
spelniajg wymogi polskiej normy.

Studenci zdecydowanie preferujg miéd plynny (patoke), co jest zgodne ze
stwierdzonymi przez PIDKA (1998) preferencjami konsumentéw miodu. Uderza
fakt, ze duza liczba ankietowanych nie zwraca uwagi na postaé¢ miodu przy jego
zakupie. Przypuszczaé mozna, ze takich klientow tatwo sie utraci w przyszlo-
§ci, gdyz moze to §wiadczyé o ich malym zainteresowaniu tym produktem.

Studenci Wydzialu Medycyny Weterynaryjnej wykazujg najwyzsza zna-
jomos¢ produktéw pszezelich. Mozna przypuszczaé, ze taki stan rzeczy wynika
z wiekszej ich wiedzy na temat choréb — artykuly pasieczne moga z po-
wodzeniem by¢é wykorzystane w terapii zwierzat, chociaz nie na takg skale,
jak u ludzi.

Pszczelarstwo zawsze bylo owiane nutka tajemniczo$ci. Nie dziwi zatem
fakt, ze az tylu ankietowanych chcialoby zwiedzi¢ gospodarstwo pasieczne
1 zapoznac sie z zyciem pszczol, prowadzeniem pasieki i sposobem przygotowa-
nia produktéw pszczelich do sprzedazy. Najwyzsza cheé zaglebienia sie w taj-
niki pszczelarstwa wykazywali studenci z wydzialéw: Bioinzynierii Zwierzat,
Rolnictwa i Ksztattowania Srodowiska oraz Medycyny Weterynaryjnej. Swiad-
czy to o szerokich zainteresowaniach tych studentéw i o checi poszerzania
przez nich wiedzy. Na wszystkich tych wydzialach obowigzuja przedmioty
traktujace o pszczotach i gospodarce pasiecznej. Mozna zatem zauwazy¢ Scisly
zwigzek miedzy edukacja i systematycznym przyblizaniem zagadnien pszczela-
rskich a wzrostem zainteresowania produktami pszczelimi i pszczelarstwem.
WILDE (1996) oraz WILDE, CICHON (1999) zalecali oparcie skutecznego mar-
ketingu w pasiece na tych zaleznosciach.
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Podsumowanie

Analiza uzyskanych danych wskazuje na duzy zwigzek przekazywania
wiedzy na temat produktow pasiecznych i pszczelarstwa z zakupami produk-
tow pszczelich przez konsumentéw. Studenci nauk biologicznych wykazali sie
najwyzszym poziomem wiedzy, co znalazlo wyraz w najbardziej systematycz-
nym zakupywaniu tych produktéw. Na wydzialach, na ktérych nie prowadzi
sie zajeé z pszczelarstwa: Nauki Techniczne, Zarzadzanie i Administracja oraz
Geodezja i Gospodarka Przestrzenna, studenci interesowali sie w najmniej-
szym stopniu produktami pszczelimi i wykazywali niskg che¢ poznania zagad-
nien zwigzanych z pszczelarstwem. Istnieje wiec potrzeba szerokiego przy-
blizania zagadnien pszczelarskich ludziom od jak najwczes$niejszych lat.

Wyniki ankiety ukazaly rowniez wage szerokiej, wyczerpujacej informacji
skierowanej do konsumentéw o niesprecyzowanych upodobaniach, ktérych
przyklad stanowig studenci, w ksztaltowaniu upodoban konsumentéw. Pszcze-
larze powinni zatem wykorzystac¢ ciekawo$¢ mlodziezy i zaszczepié jej zaintere-
sowanie wlasciwosciami zdrowotnymi produktéw pszczelich, co powinno
ugruntowac¢ ich pozytywne postrzeganie pszczelarstwa i przyczynié sie do
dokonania §wiadomego wyboru podczas zakupdéw.
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