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WSTEP

Szanowni Panstwo,

Organizatorem 52. Miedzynarodowego Seminarium Két Naukowych bylo Studen-
ckie Koto Telewizyjne ,,ZOOM” z Wydzialu Humanistycznego UWM w Olsztynie pod
opieka dr Magdaleny Golinskiej- Konecko, natomiast organizatorem wspomagajacym
byto Studenckie Koto Naukowe Zarzadzania Zasobami Ludzkimi,,Creative” z Wydzia-
tu Nauk Ekonomicznych pod opiekg mgr. Magdaleny Lady.

W tegorocznej edycji projektu wzieto udzial 180 studentéw i doktorantéw z uczelni
wyzszych w Polsce. Obrady odbywaly sie w 13 sekcjach tematycznych, obejmujacych
swoim zakresem niemal wszystkie dyscypliny naukowe UWM w Olsztynie.

Mam przyjemnosé¢ oddaé¢ w Panistwa rece monografie, bedacy zbiorem artykutow
przygotowanych i zaprezentowanych przez Uczestnikéw 52. Miedzynarodowego Semi-
narium Kot Naukowych ,,Przeptyw informacji gwarancja rozwoju nauki’, ktore odby-
to sie na Uniwersytecie Warminsko- Mazurskim w Olsztynie w dniach 26-27 czerwca
2023 r. Twércami tych prac sg studenci i doktoranci uczestniczacy w 52. MSKN.

Tomy niniejszej publikacji zawierajg najlepsze prace z zakresu nauk humanistycz-
nych, spotecznych, ekonomicznych, polityczno-prawnych, biologicznych, medycznych,
nauk o zywnosci i o zdrowiu, nauk weterynaryjnych i zootechnicznych, nauk technicz-
nych oraz nauk rolniczych, le$nych i ochrony $rodowiska.

52. MSKN nie mogloby sie odby¢ bez zaangazowania kilkudziesi¢cioosobowej
grupy nauczycieli akademickich UWM w Olsztynie. Gorace podzigkowania kieruje
wiec do 0sob zaangazowanych w sprawna organizacje poszczegolnych sekeji, w tym
kot naukowych, czlonkéw komisji, recenzentéw nadsytanych prac, Pelnomocnikéw
Dziekanéw ds. K6t Naukowych.

Szczegolne podzigkowania nalezg sie Prorektorowi ds. Studenckich dr hab. Stawomi-
rowi Przybylinskiemu, prof. UWM oraz Pelnomocnikowi Rektora ds. K6t Naukowych
dr. hab. Adamowi Okorskiemu, prof. UWM za wsparcie, zyczliwo$¢ i zaangazowanie
w organizacje tegorocznego MSKN.

Dzigkuje réwniez wszystkim uczestnikom 52. MSKN, ktérzy wytrwale pracowa-
li naukowo.

Mam nadzieje, Ze monografia, ktéra Panstwu przekazuje, bedzie nie tylko mate-
rialnym $ladem zrealizowanego projektu, lecz okaze si¢ rowniez ciekawy i inspiruja-
cg lekturg.

dr Magdalena Goliriska- Konecko
Przewodniczgca Komitetu Organizacyjnego
52. Miedzynarodowego Seminarium Két Naukowych
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Radiowe Koto Naukowe ETER

Opiekun kota: dr Magdalena Szydtowska
Wydzial Humanistyczny

Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie

STUDENCI JAKO DZIENNIKARZE RADIOWI.
MOTYWACJE STUDENTOW DZIENNIKARSTWA
ZAANGAZOWANYCH W DZIALALNOSC

RADIA UWM FM

Wprowadzenie

Studenci dziennikarstwa podczas studiéw powinni podejmowac aktywnosci zawodo-
we, by nauczy¢ si¢ przyszlego zawodu. Angazuja si¢ oni w dzialalno$¢ kot naukowych
lub pracuja w studenckich mediach np. w Radiu UWM FM. Jednak w praktyce niewie-
lu z nich takie dzialania podejmuje. Celem przeprowadzonego badania bylo poznanie
motywacji studentéw kierunku Dziennikarstwo i Komunikacja Spoteczna na Uniwer-
sytecie Warminsko-Mazurskim dzialajagcych w Radiu UWM FM. Od 15 do 17 maja
2023 r. zrealizowano sze$¢ wstepnie ustrukturyzowanych i poglebionych wywiadow,
w celu zebrania danych o charakterze jako$ciowym. Kontakty z badanymi pozyskano
dzieki dziatalnoéci w Radiu UWM FM. Wywiady zostaly nagrane i przetranskrybo-
wane. Pie¢ wywiadow odbylo si¢ w kontakcie bezposrednim, jeden wywiad zostal zre-
alizowany poprzez aplikacje Messenger.

Znaczenie motywacji

Pojecie motywacji pojawilo sie na poczatku XX stulecia. Motywacje mozna okresli¢
jako proces, ktéry wptywa na kierunek dziatan, oraz na podtrzymanie zachowan ludzi
iich dazenia do osiggniecia zamierzonych celéw. Do tego procesu dochodzi, gdy zo-
staja wypelnione dwa warunki: czlowiek musi postrzegaé cel jako uzyteczny, jednost-
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ka musi okresli¢ realizacje celu i musi on by¢ wigkszy od zera'. Motywacja jest swego
rodzaju sita napedzajaca zachowania ludzi i ich dziafania. Jest jednym ze znaczacych
czynnikéw, ktéry wptywa na efektywno$¢ pracy. Kazdy w sposob indywidualny dobie-
ra sposoby motywowania, uwzgledniajac cel i cechy charakteru danej osoby. Z drugiej
strony istotne s3 osobowe systemy wartosci i oczekiwania, jakie maja osoby pracuja-
ce”. Osobowo$¢ pracownika jest czesto obiektem motywacji. Wedtug réznych definicji
jest to uktad cech fizjologicznych i psychicznych czlowieka. Zdarza si¢ tak, ze proces
motywowania bywa nieskuteczny. Wplyw ma na to osobowo$¢. Przyczyna jest czesto:
brak znajomo$ci nastawienia, oczekiwan i aspiracji danej osoby. Motywatorami moga
by¢ redaktor naczelny lub wspdlpracownicy danej jednostki’. Motywacja moze mieé
rézny charakter. Mozna podzieli¢ ja na motywacj¢ wewnetrzna i zewnetrzng. Te, ktora
pobudza do osiggniecia celow dajacych czlowiekowi uzytecznos¢ bezposrednia, czyli
motywacje wewnetrzna i motywacje zewnetrzng, ktérg okresli¢ mozna, gdy mamy do
czynienia z uzyteczno$cia posrednig®.

Polaczenie motywacji i zarzadzania skutkuje stworzeniem pewnego systemu mo-
tywowania. W ramach tego wyrézni¢ mozna funkcje motywacyjne: zrealizowanie na-
rzuconych zadan na poziomie akceptacji przez organizacje, nasilenie dodatkowego
wysitku tak, aby pozwolil przekracza¢ zadania pod wzgledem ilosci i jako$ci, okazanie
szacunku do tych wartosci, ktére pracodawca uznaje za wazne, a ktore tworzg zasoby
kulturowe (dyscyplina pracy, solidnos¢, terminowo$¢, dyscyplina), rozwoj wlasny i za-
wodowy, podejmowanie coraz trudniejszych i wymagajacych wigkszej odpowiedzial-
noéci rél organizacyjnych i zadan’. Nalezy zwrdci¢ uwage, ze system motywowania jest
zbiorem instrumentdéw i zarzadzania. Wybor $rodkéw powinien by¢ dostosowany do
tego, co dana jednostka chce osiagna¢. W réznych procesach wytworczych istotne zna-
czenie ma postawa ludzi, ktérzy w nich uczestnicza i kierujg si¢ réznymi motywami®.

Pojecie kultury studenckiej

Radio studenckie w Polsce powstalo w okresie PRL-u, wowczas wyksztalcito sie poje-
cie kultury studenckiej. Byto one zwigzane z aspektami propagandowymi, ale tez z na-
sileniem aktywnosci kulturalnej, na co zwrdcit uwage Tadeusz Skoczek w publikacji

B. Pawtowska, Teorie Motywacji, Katedra Socjologii Organizacji i Zarzadzania Uniwersytetu £.6dz-
kiego, £.6dz 2009.

M. Gableta (red.), Potencjat pracy w przedsigbiorstwie: problemy praktyczne, Wroctaw 1999, s. 84.
J. Piowawarczyk, Partycypacja w zarzgdzaniu a motywowanie pracownikéw, Krakéw 2006, s. 34-35.
. Reykowski, Z zagadnier psychologii motywacji, Warszawa 1976, s. 88-89.

M. Czerminski i In., Zarzgdzanie organizacjami, Torun 2001, s. 296.

L. Koziol, Motywacja w pracy. Determinanty ekonomiczno-organizacyjne, Warszawa — Krakow 2002
s. 8-9.
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Kultura studencka. Mit i rzeczywistos¢’. Jego zdaniem juz w latach 60. i 70. wyksztat-
cito si¢ to okreslenie. Z kolei inny badacz Marek Graszewski w artykule Rozwazania
o kulturze studenckiej okreélit ja: ,kulturg niepokojow, rozterek, postulatéw i warto$ci
wlasnego $rodowiska™®. Zwrdcit takze uwage na takie cechy charakterystyczne kultury
studenckiej, jak cyklicznos¢ i rotacyjnosé. Wiele czynnikéw miato wptyw na powsta-
nie tego ruchu studenckiego, m.in. to, ze studenci w PRL-u odgrywali znaczacg role
w spoleczenstwie. Wladze stawialy na ideologizowanie wychowania spoteczenstwa.
Najpierw kultura studencka miata charakter propagandowy, w szczegdlnoséci w okre-
sie stalinowskim. Wtadza doskonale wiedziata, w jaki sposéb sterowad studentami.
Wykorzystywata fakt, ze sa to osoby w mlodym wieku, i traktowata ich w sposéb nie-
zwykle szczegdlny. Widoczne byto to np. poprzez kontrolowanie wypowiedzi i popie-
ranie roznych form aktywno$ci kulturalnej studentéw’. Miato to wptyw na powstanie
i funkcjonowanie radia.

Po 1989 r. w Polsce rozpoczat si¢ proces przemian ustrojowych. Zmianom ulegl wte-
dy system gospodarczy oraz na nowo przypisano rézne role w spoteczenistwie. Wéréd
studentéw mozna bylo zaobserwowa¢ zmiany w hierarchii wartoéci. Stawiali oni na
znalezienie dobrze platnej pracy czy na wyjazdy za granice w celach zarobkowych. Co
potwierdzily badania przeprowadzone wsréd miodziezy akademickiej czwartego roku
Akademii Goérniczo- Hutniczej w Krakowie w 1992 r'°. Przemiany polityczne, ale tez
wigksza dostepno$¢ do szkot wyzszych ksztattowaly nowa klase spoteczng. Studenci
zaczeli tworzy¢ kameralne srodowiska, o réznych zainteresowaniach, gustach, prefe-
rencjach, wzrastala ich $wiadomos¢ spoteczno-polityczna. Na tamach ,,Polityki” prof.
Wojciech Burszta odnotowywal, ze: ,wéréd mlodziezy inteligenckiej wida¢ powrot
ducha kontestacji’''. Wida¢ zatem wyrazny sprzeciw wobec kultu pienigdza i kultury
masowej. Mlodzi ludzie zaczeli powraca¢ do poszukiwania odrebnosci.

Powstanie radia studenckiego w Polsce

Wedtug Urszuli Doliwy radio studenckie w Polsce powstato w latach 50. ubiegtego
wieku. Bylo to zwigzane z tworzeniem nowych akademickich osiedli. Jeden z takich
o$rodkéw radiowych powstat w Olsztynie, wigzalo si¢ to z powstaniem Wyzszej Szko-

T. Skoczek, Kultura studencka. Mit i rzeczywisto$¢, Krakow 1988, s. 5.

M. Graszewski, Rozwazania o kulturze studenckiej, [w:] Almanach ruchu kulturalnego i artystycz-
nego SZSP 1977-1980, (red.) J. Leszin — Koperski, Z. Sawicki, A.K. Waskiewicz, Warszawa 1988,
s. 25-36.

° U. Doliwa, Radio studenckie, Olsztyn 2008, s. 17-18, s. 24-25.

J. Bugiel, Ewolucja oczekiwari i systeméw wartosci mlodziezy studenckiej w fazie przemian spolecz-
no-gospodarczych, [w:] Problemy edukacji mtodziezy i dorostych w warunkach transformacji, ]. Bo-
gusz, M. Marczuk.(red.), Lublin 1991, s. 93-95.

o Podgorska, Dezerterzy z Babilonu ,,Polityka”, nr 44, 2005, s. 82-85.
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ly Rolniczej'. Lata 60. przyczynily sie do powstania wiekszej liczby rozgtosni studen-
ckich. W tamtym czasie byto 116 redakcji radiowych. Lacznie nadawano okolo 800
godzin programu tygodniowo, mogto stucha¢ go okoto 60 000 zakéw"’. Pod koniec
lat 80. doszlo do zmniejszenia si¢ liczby studenckich radioweztéw. Przyczynita si¢ do
tego prowadzona akcja centralizacji przez Socjalistyczny Zwigzek Studentéw Polskich
(SZSP), ktora polegata na faczeniu matych redakcji i tworzeniu o§rodkéw regionalnych.
Spowodowalo to powstanie owego nazewnictwa. Studenckie radia w Polsce zaczeto
dzieli¢ na: radiowezly (termin czesto stosowany jest jako okreélenie ogétu osrodkow
radiowych, w ktdrych program przygotowywali studenccy dziennikarze; w tym szer-
szym znaczeniu uzywa czesto tego terminu réwniez autorka ksiazki Radio Studenckie
w Polsce Urszula Doliwa), studenckie studia radiowe i o$rodki radia studenckiego.
Radiowezlem okreslano studio radiowe w domu akademickim, ktére emitowato pro-
gram tylko dla mieszkancéw, czesto byly to retransmisje Polskiego Radia i informacje.
Radiowezly mialy najprostszy sprzet techniczny i nadawaly nie wiecej niz 7 godzin
tygodniowo. Studencka rozglosnia radiowg okreslano te, ktéra obejmowata zasiegiem
kilka domoéw studenckich danej uczelni. Mialy one wtasny program przygotowywany
przez redakcje programowe, nadawano go wiecej niz 7 godzin tygodniowo'*. O$rod-
kiem radia studenckiego nazywano centralne studio radiowe obejmujace zasiegiem
znaczng cze$¢ lub calg spoteczno$¢é domoéw studenckich na danym obszarze. Osrodki
radia studenckiego znajdowaly si¢ w: Lublinie, Olsztynie, Poznaniu, Szczecinie. Pézniej
powstaly réwniez w: Warszawie, Gdarisku, Krakowie, Wroctawiu, Gérnym Slasku czy
Rzeszowie. Centralizacja przyczynila si¢ do wzrostu poziomu technicznego, meryto-
rycznego audycji, wydluzenia czasu ich trwania oraz do kontroli nad treécig jaki byt
prezentowany na antenie. Problemem jednak okazalo si¢ wyposazenie studiéow radio-
wych. W tamtym okresie urzadzenia do produkgji lub emisji programu radiowego byty
w Polsce produkowane tylko dla Polskiego Radia i nalezaty do tak zwanych towaréw
deficytowych. To przyczynilo sie do tego, ze studenccy dziennikarze sami wytwarzali
samodzielnie sprzety lub dostawali je od rozgto$ni regionalnych Polskiego Radia'”.
Waznym elementem kultury studenckiej bylo radio studenckie. Mfodzi ludzie chet-
nie angazowali si¢ we wspolprace z radioweztami. Po wprowadzeniu stanu wojenne-
go dziatalnoé¢ radiofonii studenckiej wstrzymano. Dopiero po 1983 r. reaktywowano
ruch studencki'®. W latach 80. ubieglego wieku radiowezly nie funkcjonowaly tak jak
wczedniej. Stopniowo zmniejszala sie réwniez liczba osrodkéw. Przyczyn tego zjawiska
byto wiele np. mniejsze grono stuchaczy czy stary sprzet, ktéry mialy w tamtym czasie

12 U. Doliwa, Radio studenckie w Polsce, Olsztyn 2008, s. 50.
13 S, Wilusz, Rado$¢ z radia ,,itd”, nr 42,1963, s. 7.

4 U. Doliwa, Radio studenckie w Polsce, Olsztyn 2008, s. 51.
5 Ibidem,s. 52.

P.Wojcik, Rozmowa Panoramy ,,itd”, nr 22, 1986, s. 20.
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radiowezly'”. Natomiast poczatek lat 90. przyniést istotne zmiany na rynku medial-
nym, takze tym studenckim. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (KRRiT) rozpoczeta
nadawa¢ koncesje w 1994 r. Dzigki dziataniom tej instytucji sze$¢ rozglosni studen-
ckich zostalo objetych taka koncesja. (Pierwsze koncesjonowane stacje byty w Po-
znaniu, Bialymstoku, Lublinie, Rzeszowie, czy na Slasku - 1994-1995 r.). W kolejnych
latach przyznano nastepne sze$¢ koncesji w Zielonej Gorze, Lodzi, Olsztynie, Warsza-
wie, Wroctawiu i sieci Radia Planeta, ktére miato osrodki w roznych czesciach Polski
- 1996-2006 r.)'*. Nie wszystkie rozglosnie nadaja do dzisiaj. Obecnie dziata dziesig¢
stacji koncesjonowanych. W historii radia studenckiego w Polsce istotnym dziataniem
byto takze zawigzanie porozumienia w 2003 r., ktére nosi nazwe Polskie Rozglo$nie
Akademickie. Jest to porozumienie redaktoréw naczelnych stacji koncesjonowanych.
Celem powstalego zrzeszenia byla integracja stacji koncesjonowanych oraz wspdlna
promocja, dziatalno$¢ programowa i komercyjna'®. Sektora studenckiego nie bytoby
bez stacji niekoncesjonowanych, obecnie rozwoj internetowych rozgtosni akademi-
ckich jest znaczacy, powstaje wiele takich stacji, niektore jednak znikajg po krotkim
czasie dzialalnosci. Powodem jest czesto rotacja pracownikow, poniewaz audycje two-
rza studenci, ktorzy zasilaja rozglosnie tylko tymczasowo. Do stacji niekoncesjonowa-
nych nalezg np. Radio Sygnaly, Radio Egida czy Radio UKSW?.

Wspolczesna typologia radia studenckiego

Przygladajac sie radiu studenckiemu, mozna zauwazy¢ jego podzial na stacje: konce-
sjonowane i niekoncesjonowane. Warto przedstawi¢ pewne roznice miedzy tymi stacja-
mi. Dotyczy to m.in. kwestii organizacyjnych, sposobu finansowania czy zatrudnienia
pracownikoéw. Stacje koncesjonowane (takie, ktdre posiadaja czestotliwos¢) charaktery-
zujg si¢ zasiegiem nadawania, rozbudowanym programem, nadawaniem 24 h na dobe
oraz grupa docelows, ktéra poza srodowiskiem akademickim dotyczy np. mieszkan-
céw danego obszaru czy tez 0sdb zainteresowanych programem danego radia. Stacje
studenckie koncesjonowane korzystajg z mozliwoéci emisji reklam na antenie, z czego
moga czerpa¢ dochody. Rozglosnie nieposiadajace koncesji to te, ktore nadaja tylko za
pomoca Internetu lub s radioweztami. Stacje te czgsto nadajg programy wieczorne,
na okres wakacji zaprzestaja nadawa¢, przygotowywane programy sg zazwyczaj przez
studentow, charakter tych programow jest czesto amatorski. Koszty utrzymania takich
stacji sa znacznie nizsze niz rozglosni koncesjonowanych. Finansowanie odbywa si¢

7 Studencka Agencja Radiowa, Gdansk 2002, s. 85.

Zigty, Media studenckie w Polsce. Geneza, ewolucja, rzeczywistos¢, Gdansk 2015, s. 101.
Zak.lodz.pl, Porozumienie Rozglosni Akademickich, https://www.zak.lodz.pl/strona/pra/ [dostep:
25.06.2023].

20 0. Kurek-Ochmarniska, Media studenckie a wizerunek uczelni, Warszawa-Rzeszéw 2015,s. 208-211.
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w gtéwnej mierze przez uczelnie, rzadko stacje te emituja reklamy. Ich grupa docelowa
sg studenci i pracownicy akademiccy. Nie mozna zapominac, ze w obu przypadkach
bez dziatania studentéw rozglosnie by nie dziataly”'. Zaréwno stacje koncesjonowa-
ne, jak i niekoncesjonowane odgrywaja istotna role w radiofonii, stanowigc odrebna
kategori¢ radiowa.

Program stacji koncesjonowanych

Przygladajac sie raméwce akademickich rozglo$ni koncesjonowanych, warto zwrdcié
uwage, ze koncesje, ktore przyznawano uczelniom, nie réznily sie wymogami od tych,
ktére otrzymywaly stacje komercyjne, lokalne. Istotne znaczenie dla ksztattu raméw-
ki rozglo$ni akademickich miata nowelizacja Ustawy o radiofonii i telewizji z 2 kwiet-
nia 2004 roku””. To tam zdefiniowano pojecie ,,programu wyspecjalizowanego’, ktéry
jest istotna czedcig programow stacji akademickich. Program ten to ,,program, w kto-
rym nie mniej niz 70% czasu nadawania programu w ciggu miesigca, w godzinach
6-23, stanowig audycje i inne przekazy realizujace przyjeta specjalizacje programu”.
W praktyce, realizacja zapisow na podstawie nadanej koncesji byta dla nadawcéw stacji
studenckich nie lada wyzwaniem. Kolejnym problemem bylo pojecie ,,program wyspe-
cjalizowany”, czyli préba ustalenia, jakie audycje mozna zaliczy¢ do tych odpowiada-
jacych profilowi radia akademickiego. W 2003 roku KRRiT sprawdzita dzialanie kilku
stacji studenckich koncesjonowanych. Wyniki badania okazaty si¢ niezbyt korzystne dla
rozglo$ni bioracych udzial w tym badaniu. Zadna z radiostacji objetych sprawdzeniem,
niestety, ale nie sprostala wymogom, ktére sg w zapisie koncesji odnosnie do wymia-
ru programu wyspecjalizowanego. Wedtug wynikéw nadawcy akademiccy na antenie
prezentowali zbyt mato programow, ktdre dotycza zycia akademickiego w tych stacjach
wzgledem wymagan®!. Po przekazaniu wynikéw monitoringu KRRiT nakazata stacjom
dostosowa¢ sie do zasad koncesji. Grupa Polskich Rozgtosni Akademickich (obecnie
Polskie Rozglo$nie Akademickie) wystosowala pismo do 6wczesnej przewodniczacej
KRRiT Danuty Waniek, w tresci wyrazono prosbe o zmiane zapiséw koncesyjnych, tak
aby mniej restrykcyjnie podchodzi¢ pod wzgledem zawarto$ci programéw wyspecjali-
zowanych. Zdaniem redaktoréw naczelnych stacji akademickich zycie studentéw jest
dzi$ $cisle zwigzane z zyciem miasta, w ktorym studiuja. Studenci nie s3 osobna grupa
spoleczng, nie ma zatem czego$ takiego jak odrebna kultura studencka. Zdaniem re-

2l U. Doliwa, Radio studenckie w Polsce, Olsztyn 2008, s. 86-98,133-148.

22 Ustawa z 2 kwietnia 2004 roku o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji (Dz.U.2004, nr 91, poz. 874).

2 Ibidem.

% Raport z monitoringu przeprowadzonego przez KRRiT w 2003 roku: Realizacja zapisow konce-
syjnych przez stacje o zasiegu lokalnym i stacje tzw. akademickie, KRRiT, Warszawa, file:///C:/
Users/Dell/AppData/Local/Temp/Sprawozdanie_Krajowej_Rady_Radiofonii_i_Telewizji_z_
dzia%C5%82alno%C5%9Bci_w_2002_roku.pdf, [dostep: 25.06.2023].
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daktoréw rozglosni akademickich, radio nie tylko przekazuje kulture, ale tez oddzia-
luje na jej tworzenie®™.

Warto zwrdci¢ uwage na to, czym charakteryzuje sie¢ raméwka rozgtoéni akademi-
ckich koncesjonowanych. W praktyce wiekszo$¢ stacji nadaje program uniwersalny z ele-
mentami audycji stricte akademickich. Na antenie dominuje muzyka, jest ona jednak
czesto bardziej wyszukana, réznorodna, ambitna niz ta, ktérg mozna ustysze¢ w wielu
radiostacjach komercyjnych. Audycje autorskie sa rdwniez interesujace, czesto tematy-
ka ich jest po$wiecona kulturze, muzyce. W ramoéwece rozglosni studenckich nie brakuje
programéw poswieconych - np. turystyce, sprawom spolecznym, motoryzacji, kulturze,
itd. Te programy sa czgsto uzupelnieniem pasji studentéw czy osob zaangazowanych
w tworzenie radia. W programie stacji studenckich sa takze serwisy informacyjne (zgod-
nie z zasadami i zaleceniami koncesji)*®. Serwisy te s3 zazwyczaj o pelnej godzinie. Stacje
te maja programy poranne i popoludniowe, dotycza one spraw zwigzanych z uczelnia,
miasteczkiem akademickim. Nadajg program przez cala dobe, rowniez przez wakacje.

Program stacji niekoncesjonowanych

Charakter programu, ktory nadaja rozglosnie studenckie niekoncesjonowane rézni sie
nieco od tego, ktéry emituja stacje koncesjonowane. Emisja programu na zywo dotyczy
kilku godzin dziennie lub kilku wejs¢ w ciagu dnia, pozostalg cze$¢ raméwki zajmuje
muzyka. W stacjach tych forma, przekaz audycji jest bardziej swobodny, studencki. Au-
dycje na zywo w studenckich radioweztach i rozglosniach internetowych rozpoczynaja
sie zazwyczaj po poludniu. S to przede wszystkim informacje z zycia uczelni, wywiady,
rézne programy kulturalne. Istotne s réwniez programy autorskie. Studenci chetnie
sami przygotowuja programy autorskie, ktére dotyczg ich zainteresowan. Wéréd audycji
mozna dostrzec audycje dotyczace réznych gatunkéw muzycznych oraz kultury. Profil
muzyczny niekoncesjonowanych stacji akademickich jest zréznicowany — wida¢ tu ten-
dencje do emisji utwordw alternatywnych, niszowych, rzadko emitowanych w stacjach
komercyjnych. Czesto studenckie radiostacje niekoncesjonowane tworzg wlasne listy
przebojow. Znaczna cze$¢ tych rozgloéni przygotowuje serwisy informacyjne, ktére
emitowane sg raz dziennie kazdego dnia. Warto réwniez wspomnie¢ o dziatalnosci po-
zaprogramowe;j stacji, naleza do nich np. organizowanie réznych imprez studenckich,
konferencji, urodzin radia i wigczanie sie w akcje, ktérym patronuja®’.

25

List grupy Polskie Rozglosnie Akademickie do przewodniczacej KRRiT Danuty Waniek z 12 stycz-
nia 2005 roku.

A.Gawroniska - Piotrowska, Rozglosnie akademickie w Polsce - historia, podzial, znaczenie, ,Kwar-
talnik Nauk o Mediach’, 2016, http://knm.uksw.edu.plrozglosnie_akademickie_w_polsce/ [dostep:
25.06.2023].

27 U. Doliwa, Radio studenckie w Polsce, Olsztyn 2008, s. 139-147.
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Funkgje radia studenckiego

Urszula Doliwa w ksigzce Radio studenckie w Polsce wyrdznita podstawowe funkcje

radia studenckiego:

- informacyjna - dotyczaca przekazywania informacji na temat uczelni, srodowiska
akademickiego,

- rozrywkowa,

— ksztalcenia kadr dziennikarskich,

- integracyjna — odnosi si¢ gtéwnie do konkretnej spotecznosci akademickiej,

- promocyjna — w stosunku do uczelni, gdzie dana rozgloénia istnieje i nadaje pro-
gram radiowy oraz do prezentowanych gatunkéw muzycznych, ktorych nie mozna
uslysze¢ w innych stacjach,

- organizatorska — dotyczy organizacji roznych przedsiewzie¢ kulturalnych, spo-
tecznych,

- edukacyjna,

- wychowawcza — opiera si¢ gtéwnie na przekazywaniu dobrych wzorcéw i postaw
wérod stuchaczy i pracownikow radia,

- reklamowa.

Funkgje te dotycza zaréwno stacji koncesjonowanych, jak i niekoncesjonowanych
imaja charakter uniwersalny. Redaktorzy naczelni stacji akademickich koncesjonowa-
nych na pierwszym miejscu wskazywali funkcje edukacyjna w kontekscie ksztalcenia
kadr dziennikarskich. Osoby, ktdre prowadza rozglo$nie niekoncesjonowane, podawa-
ty t¢ funkcje rowniez jako bardzo wazng, ale czesto na pierwszym miejscu umieszczali
funkcje rozrywkowa i integracyjng. Do istotnych funkcji radia akademickiego redakto-
rzy naczelni obu typu stacji zaliczyli promocje uczelni. Poza tym redaktorzy stacji kon-
cesjonowanych wskazali na integracje srodowiska akademickiego. Duze znaczenie dla
redaktoréw rozgto$ni niekoncesjonowanych ma funkcja informacyjna i kulturotwor-
cza. Dla obu typu rozgto$ni studenckich rola reklamowa nie jest znaczaco wazna. Inne
funkcje to organizatorska, wychowawcza i edukacyjna - w zakresie edukacji stuchacza®®.

Radio UWM FM

Radio UWM FM powstato poprzez polaczenie dwoch radiowezlow Radia Emitor i Ra-
dia Kortowo. Wtascicielem rozgtoéni jest Uniwersytet Warminsko-Mazurski (UWM)
reprezentowany przez Rektora. Poczatkowym hastem zwigzanym ze stacja byto ,,Ulu-
bione, Wiarygodne, Miejskie”. Z czasem zmieniono hasto ze wzgledu na muzyczny cha-
rakter na ,,Uwierz w Muzyke” Radio UWM FM powstalo w grudniu 2000 roku. Wtedy

28 U. Doliwa, Radio studenckie w Polsce, Olsztyn 2008, s. 48,s. 131-132.
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to UWM otrzymal koncesje od KRRIT na nadawanie programu na czestotliwoéci 95,9
FM w Olsztynie i okolicy do 30 km. Stacja nadaje oficjalnie od 23 czerwca 2001 roku.
Od 21 pazdziernika 2004 roku radio jest cztonkiem porozumienia Polskie Rozgto$nie
Akademickie. Uczelnia wplywa na charakter jej dziatalnosci. To takze miejsce, gdzie
mlodzi dziennikarze moga realizowac swoje pasje i poznawac przyszly zawodd. Znaczng
cze$¢ zatogi tworza osoby miode, ktdre sg w trakcie zdobywania wyzszego wyksztal-
cenia. Program stacji nadawany jest przez 24 godziny na dobe. Na antenie prezento-
wana jest muzyka alternatywna: rock, metal, hip-hop, reggae, folk, elektronika, blues,
jazz, muzyka tradycyjna z réznych regionéw $wiata, ale tez ambitny pop, piosenka
autorska i wiele innych gatunkéw. Na antenie mozna postuchaé o zyciu studenckim,
badaniach naukowych, wydarzeniach kulturalnych i sportowych w Olsztynie. Twércy
programow duzo czasu poswiecaja na $ledzenie lokalnej, ogélnopolskiej i $wiatowej
sceny muzycznej. Autorzy audycji starajg sie przedstawiaé rézne interesujgce osoby -
ich zycie, pasje, ale tez problemy. Wyrézniajacym aspektem zwigzanym ze stacjg jest
to, ze Radio UWM FM stroni od polityki. Jest to niezwykle wyrdzniajace na tle innych
stacji. Radio UWM FM dzigki swojej dzialalnosci jest réwniez inicjatorem i organiza-
torem réznych dzialan i wydarzen. To tworcy radia byli pomystodawcami plebiscytu
Belfer - na najpopularniejszego wyktadowce UWM-u (obecnie jego organizacja zaj-
muje sie¢ Rada Uczelniana Samorzadu Studenckiego UWM). Pierwszym redaktorem
naczelnym stacji Radia UWM FM byt Mirostaw Hiszpanski (2000-2004). Obecnym
redaktorem naczelnym jest Piotr Szauer (2014-2023)%.

Analiza przeprowadzonych wywiadéw

Podczas przeprowadzania analizy wywiadow ze studentami udalo sie okresli¢ ich mo-
tywacje. Niektore osoby wskazaty na wiecej niz jeden powod dziatania w Radiu UWM
FM. Wynika z tego, Ze osoby poddane badaniu nie potrafity poda¢ jednej konkretnej
motywacji, wymienialy kilka z ich perspektywy znaczacych. Ponizej zaprezentowana
tabela pozwoli przesledzi¢ odpowiedzi respondentdw.

Zofia Malinowska studentka pierwszego roku dziennikarstwa, wymienita moty-
wacje osobista, zawodowa 1 mozliwo$¢ posiadania wlasnego programu. Motywacje
osobiste zwigzane s3 wedlug niej z poznaniem dobrej muzyki, nowych oséb w ra-
diu. Motywacje zawodowe to odbycie praktyk studenckich wymaganych na kierunku
Dziennikarstwo i Komunikacja Spoleczna w wymiarze 60 godzin i zdobycie do$wiad-
czenia zawodowego. A takze mozliwoé¢ posiadania programu, wlasnej audycji zwigza-
nej z zainteresowaniami, w tym wypadku z ornitologia. Zofia Malinowska komentuje:
»Studiuje dziennikarstwo i chcialam zdoby¢ praktyczne doswiadczenie, no a przy oka-

¥ uwmfm.pl, Historia, http://www.uwmfm.pl/artykul/57/historia.html [dostep: 25.06.2023].
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Tabela nr 1. Okreslenie motywacji studentow dziennikarstwa dzialajacych
w Radiu UWM FM

Mot.ywac]e Motywacje
zwiazane nikaiace
Motywacje Motywacje |z posiadaniem wynixdy q' Motywacje
. Z poznania .
Osobiste zawodowe wlasnego .. ekonomiczne
radia jako
programu ;
h medium
radiowego
Pawel + + - - -
Alicja + + - - -
Zofia + + + - -
Michat - + - - -
Zaneta + + - . -
Anna - - + + -

Zrédlo: opracowanie wlasne.

zji zaliczy¢ praktyki. My$le rowniez, ze radio jest miejscem, w ktérym mozna pozna¢
zaréwno duzo dobrej muzyki, jak i tez wielu interesujacych ludzi. No a Ze interesuje
mnie wiele powiedzialabym aspektéw zycia no to wiasnie dzigki radiu moge rozwi-
ja¢ te swoje zainteresowania”*’. Zapytano ja takze o to, czy posiadanie wlasnej audycji
jest motywujace dla niej, odpowiedziata, ze: ,,Zdecydowanie Tak™'. Zofia Malinowska
prowadzi audycje ,,Ptasie Radio’, ktdra jest emitowana w kazda niedziele na antenie
Radia UWM FM.

Innym przyktadem moze by¢ studentka trzeciego roku Zaneta Kulawczyk, ktéra
swoje dzialania najpierw rozpoczynata w radiu komercyjnym (Radio Eska, oddziat
Olsztyn), a dopiero po pewnym czasie trafita do radia UWM FM™, czego gtéwnym
powodem bylo odbycie praktyk studenckich. Wymienila ona motywacje: osobiste i za-
wodowe, okreslajac je w nastepujacy sposob: ,,Pierwsza motywacja byt obowiazek za-
liczenia praktyk studenckich. Druga motywacja, jest fakt, ze radio wpisuje si¢ w mdj
zakres zainteresowan, czyli w prezenterstwo na zywo/prowadzenie programéw na zywo.
Taka moja trzecig motywacja byla atmosfera, poniewaz atmosfera radia studenckiego
jest zupelnie inna niz atmosfera radia komercyjnego i miatam juz poréwnanie, wigc
atmosfera na pewno i poznani tutaj ludzie””.

Natomiast Anna Makarewicz studentka dziennikarstwa, drugiego roku studiéw
magisterskich, jako jedyna zwrdcita uwage na to, ze jej motywacja zwigzana jest z po-
znaniem radia jako medium: ,,Jak zaczynatam, no to powodem bylo to, zeby w ogd-
le zobaczy¢, jak dziata radio, jak to wyglada. Zawsze si¢ nad tym zastanawialam, jak

Z. Malinowska, wywiad - archiwum wtasne, 17.05.2023 r.
31 Ibidem.

Z. Kulawczyk, wywiad - archiwum wtasne, 17.05.2023 .
3 Ibidem.
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pracuja ludzie, ktérych potem moge stucha¢ gdzies tam w samochodzie™**. Inny z wy-
mienianych przez nig powoddw dziatania w stacji studenckiej to posiadanie wlasnego
programu: ,,Zostalam przyjeta do radia, no i wtedy stwierdzitam, ze dobrze w takim
razie musze co$ zaproponowac, wiec pojawil sie ten powod w postaci tego, by przeka-
zywaé wiedze o polszczyznie. Na czym sie znam, no bo skoficzylam pierwszy stopien
polonistyki, no i przez to tez sama si¢ jako$ edukowalam. No bo to sg takie tresci, kto-
rych na studiach nie ma, wiec to byt taki pow6d”*”.

Alicja Orent, studentka pierwszego roku dziennikarstwa pierwszego stopnia, okre-
$lita nieco inaczej motywacje osobistg i zawodowa. Zwrdcila uwage na to, ze tego typu
studia daja wiele mozliwosci, a osoby zainteresowane radiem moga dziala¢ w Radiu
UWM FM. Alicja Orent komentuje: ,Dziennikarstwo otwiera bardzo duzo drog. Jeze-
li chcemy pisaé, mozemy pisa¢, jezeli chcemy sta¢ za kamerg — mozemy, a jezeli wlas-
nie chcemy i$¢ do radia, to mozemy i$¢ do radia i dostownie pracowa¢ w radiu jako
poczatkujacy radiowcy. Dlatego wlasnie ja tam posztam, bo stwierdzitam, ze to mi si¢
najbardziej podoba. Jest to forma samorealizacji”*. Inng istotng kwestia jest to, ze:
»Radio spoleczne, czyli studenckie w naszym przypadku, jest o tyle fajne, ze my tam
naprawde mozemy i$¢ i po pierwsze z wlasng inicjatywa robi¢ tak naprawde, co chce-
my. Oczywiécie wiadomo w ramach jakiej$ tam ramoéwki i w ramach tego, co mozna,
a czego nie mozna robi¢ w takim miejscu i tez mozemy popelnia¢ te bltedy. Mozemy
sie mega, duzo nauczy¢ od ludzi, ktérzy tam juz sa po nascie lat nawet i mozemy duzo
z tego wynie$¢ — doswiadczenia po prostu naszego zawodowego. Uwazam, ze kazdy,
kto studiuje dziennikarstwo i przez cale studia nigdzie nie péjdzie, nie méwie tylko
o radiu, ale do jakiekolwiek redakcji i nie popracuje za darmo, czyli po prostu nie na-
bierze tego do$wiadczenia. To bedzie miat bardzo stracony czas na tych studiach”’.

Pawel Obrycki student pierwszego roku studiéw pierwszego stopnia, réwniez od-
powiadajac na zadane pytanie, okreslil je jako motywacje osobiste i zawodowe: ,, Takim
gléwnym powodem jest po prostu chec¢ nabycia doswiadczenia, wyciagniecia jak naj-
wiecej nauki z tych wyzwan, ktéra z pewnoécia przyda mi sie w przysztoéci [...]. Dzieki
takiej motywacji, troszke wyjécia z ze strefy komfortu, przelamania si¢ w rozmowach
z innymi ludZzmi tez takie dzialanie, pod presja czasu i ze stresem. Mysle, ze to jest do-
bre, mimo ze czasami mam chwile zwatpienia, ze zbyt bardzo si¢ stresuje jakim$ za-
daniem konkretnym. No jednak wlasnie chce uczy¢ si¢ tego przetamywania i to fajne
doswiadczenie i zdobywanie doswiadczenia zawodowego™.

Michal Morawski jako jedyny stwierdzil, ze najistotniejsza motywacja w jego przy-
padku jest motywacja zawodowa: ,,Wiaze¢ z tym swoja przyszlos¢ zawodowa. Dlatego

34 A. Makarewicz, wywiad - archiwum wlasne, 16.05.2023 r.

% Ibidem.

36 A.Orent, wywiad - archiwum wlasne, 16.05.2023 r.

3 Ibidem.

¥ P Obrycki, wywiad - archiwum wiasne, 15 maja 2023 r.
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chce zebra¢ doswiadczenie, gdyz jak dobrze wiadomo w CV lepiej to wyglada, jesli by-
le$ na studiach dziennikarskich i co$ robites niz nic”*.

Wyniki badan potwierdzaja podstawowe funkgje, jakie petni radio studenckie wska-
zane w badaniach naukowych oraz kluczowa role stacji koncesjonowanej, jaka jest
ksztalcenie kadr dziennikarskich. Studenci, oprdcz jednej osoby, wskazali aspekt mo-
tywacji zawodowych jako kluczowy. Radio UWM FM jest dla nich miejscem odbycia
praktyk studenckich, zdobyciem doswiadczenia zawodowego. Inng znaczaca motywacja
sa motywacje osobiste, na te skladaja si¢ aspekty zwigzane z samorealizacjg, rozwija-
niem kompetencji spotecznych poprzez poznawanie nowych oséb, wspdtprace w gru-
pie czy radzenie sobie ze stresem. Zadna z 0s6b nie podala motywacji ekonomicznej.
Studenci maja $wiadomos¢ dziatania w rozgto$ni, w ktérej zarabianie jest praktycznie
niemozliwe. Praca w takiej stacji opiera sie gtéwnie na wolontariacie, mozliwy jest je-
dynie niewielki zarobek. Na pytanie, czy gdyby byla mozliwos¢ zarobku, czy ich mo-
tywacje by si¢ zmienily, tylko dwie osoby odpowiedzialy, ze zdecydowanie tak, reszta
znaczgco zaprzeczyla.

Tabela nr 2. Czy gdyby byla mozliwo$¢ zarobku, czy twoje motywacje by sie
zmienily?

Zrédto: opracowanie wlasne.

Dwie osoby wskazaly na to, ze pienigdze mialyby wptyw na ich motywacje. Michat
Morawski stwierdzil, ze dzigki zarabianiu miatby wiecej pomystéw na dzialanie w ra-
diu, jego zaangazowanie bytoby réwniez wigksze: ,,Uwazam, ze tak, przede wszystkim
bardziej bym tym zyl. Moze tak to okreslmy. Na pewno miatbym wigcej pomystow.
Chciatbym wiecej tak, bo teraz tez wiadomo, dochodza studia i tak dalej. Nie to, ze
mysle 24 godziny na dobe o uwuemce, tylko wiem, Ze mam co$ do zrobienia. Robieg to
i tyle, mimo zZe czerpie z tego przyjemnoé¢. Jednak odhaczam swoje, a wiem, ze jak-

3 M. Morawski, wywiad - archiwum wlasne, 15 maja 2023 r.
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bym mial z tego zarobek, na pewno mialbym wiekszg motywacje, zeby w ogéle mysle¢
i dziata¢ szerzej na ten temat”*. Natomiast Pawel Obrycki zwrécit uwage na kontekst
zarabiania w przysztoéci, ze: ,,W przyszloéci mysle, ze masz racje, ze to bylaby wieksza
motywacja [...]”*". Inni studenci zdecydowanie zaprzeczyli. Uwazajac, ze pienigdze nie
sg dla nich zadnym determinantem.

Istotna jest takze kwestia tego, czy studenci swoje dziatania w radiu postrzegaja
jako prace. Zdecydowana wiekszos¢ odpowiedziata na to pytanie twierdzaco. Studen-
ci w odpowiedziach zwracali uwage na rozumienie pojecia pracy. Ich zdaniem jest to
praca, poniewaz wigza sie z tym pewne czynnosci, ktore muszg wykonac, aby przygo-
towaé np. program radiowy. Studenci znaja réwniez podstawowe funkcje pracy. Po-
mimo tego, ze podstawowa funkcja pracy jest kwestia zarabiania pieniedzy, studenci
swoje dziatania w radiu w taki sposob okreslaja.

Tabela nr 3. Czy swoje dzialania w radiu okreslasz jako prace?

Zrédto: opracowanie wlasne.

Ostatnim aspektem zwigzanym z motywacjami student6w, jest rola mentora w Ra-
diu UWM EM. (Mentor to inaczej nauczyciel, doradca. Wspiera on w rozwoju swojego
podopiecznego, pomaga odnalez¢ si¢ na zawodowej drodze i osiggna¢ oczekiwane ce-
le.*?). Takie stanowisko pojawito si¢ od naboru wiosennego 2023 r. Mentor przypisany
jest do kazdej osoby indywidualnie i pod zainteresowania danej jednostki. Dzieki tym
osobom studenci mogg liczy¢ na wsparcie. W grupie badanych studentéw znalazly sie
cztery osoby, ktore takiego mentora majg. Badani wskazali relacje, jakie maja z mento-
rem. Trzy osoby okreslily je jako relacja przyjacielsko — partnerska, jeden z badanych
okreslil ja, Ze jest to relacja nauczyciel - uczen. Studenci okreélili w badaniu, co daje

0 M. Morawski, op.cit.

1 P. Obrycki, op.cit.

# Integra.consulting.pl, Kim jest mentor?, https://www.integra-consulting.pl/dictionary/mentor [do-
step: 25.06.2023].
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Tabela nr 4. Jak okreslilabys/ okreslilbys relacje z mentorem?

Zr6dlo: opracowanie wlasne.

Tabela nr 5. Co daje Ci wspélpraca z Mentorem?

Zrédto: opracowanie wlasne.

im wspdlpraca z mentorem. Zgodnie stwierdzili, ze moga zwréci¢ sie do niego z kaz-
dym problemem, kiedy czuja niepokdj réwniez moga sie do niego uda’. Istotne w ich
mniemaniu jest to, ze mentorzy zapewniaja im poczucie bezpieczenstwa oraz dzigki
nim studenci mniej si¢ stresuja. Respondenci zwrdcili réwniez uwage na to, ze dzigki
nowym opiekunom redaktor naczelny zostal odcigzony, wczeéniej to on zajmowat si¢
nowymi adeptami sztuki radiowej.

Podsumowanie

Pojecie motywacji znane jest juz od XX w. Wigze sie ono z podejmowaniem dziatan,
najczedciej w pracy, czy tez podejmowaniem aktywnosci. Na motywacje oddziatuje wie-
le czynnikow, poczawszy od tych fizjologicznych, po psychologiczne danego cztowie-
ka. Badania, ktdre zostaly przeprowadzone, wskazuja na rézne motywacje studentow.
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Zdecydowanie s3 to motywacje zawodowe i osobiste. Nikt z badanych nie wspomniat
o motywacji ekonomicznej. Jest to budujace oraz wynika ze §wiadomosci 0s6b uczest-
niczacych w badaniu, z okre$lonego postrzegania i rozumienia roli stacji studenckiej,
gdzie zarobek jest praktycznie niemozliwy lub s3 to niewielkie kwoty. Jednak dla nie-
ktérych pienigdze maja znaczenie i moga wplywaé na natezenie motywacji szczeg6l-
nie w obecnym czasie, gdy bylo przeprowadzane badanie i na wskazanie kontekstu
przyszlego dziatania.

Okreslenie pojecia praca studentom dziennikarstwa rowniez wydaje sie zrozumia-
te. Zadania, ktére wykonuja w Radiu UWM EM, definiujg wlasnie jako prace. Studenci
maja $wiadomos¢ podstawowych funkeji pracy. Jednak dla nich posada zwiazana jest
z wysitkiem, z czynnosciami, ktére musza wykonac, aby stworzy¢ dany program radio-
wy czy material, ktdry ukaze si¢ na antenie stacji, a nie z zarobkiem.

Istotna role i dzialanie na motywacje w przypadku osoéb, ktore od krotkiego czasu
dziataja w Radiu UWM FM ma takze mentor. Opiekunowie zapewniajg studentom po-
czucie bezpieczenstwa, dzieki nim przyszli dziennikarze mniej sie stresujg oraz wiedza,
ze moga w kazdej sprawie poradzi¢ sie mentora.

Nalezy podkresli¢, ze Radio UWM FM spelnia swoje podstawowe funkcje i jest miej-
scem, gdzie adepci sztuki radiowej moga nauczy¢ si¢ wielu aspektow zwigzanych z ich
przyszlym zawodem i mogg popelnia¢ btedy, bo jest to dopuszczalne na etapie studio-
wania. W przysztoéci warto by bylo rozszerzy¢ badania o kwestie motywacji studentéw
w stacji niekoncesjonowanej oraz przyjrzec sie za jakis czas, czy studentom poddanym
obecnemu badaniu motywacje z czasem si¢ nie zmienig czy pozostang takie same.
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STUDENTS AS RADIO JOURNALISTS. MOTIVATIONS OF JOURNALISM
STUDENTS INVOLVED IN THE ACTIVITIES OF UWM FM RADIO

Abstract: The aim of the study was to try to indicate the motivations of students who undertake
journalistic activity in academic radio. For this purpose, six structured in-depth interviews were
conducted in May 2023. The group of interviewees included four students and two students of
journalism. Research showed that the main motivation identified by students is personal and
professional motivation, as well as the desire to have their own program. None of the people
indicated economic motivation. The interviews also drew attention to the fact that if there was
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an opportunity to earn money, their motivations would have changed. Only two of six people
answered in the affirmative. The rest strongly denied it. One can get the impression that students
treat academic radio work extremely responsibly and it is, in a sense, a contribution to starting
a similar activity in adult life. This is proven by the results of the studies.

Keywords: motivation, student radio, UWM FM radio, journalism, students
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- SKANDALEI,,OBCIACH NARODOWY”

CZY FESTIWAL MUZYCZNY?

ANALIZA 67. KONKURSU PIOSENKI EUROWIZ]JI

Wprowadzenie

Celem pracy jest omowienie, analiza i zrozumienie fenomenu jednego z najwigkszych
konkurséw muzycznych w Europie. Eurowizja od 67 lat przyciaga przed teleodbiorniki
setki milionéw mitoénikéw muzyki. Jest to gléwnie publicznos¢ europejska, w prakty-
ce jednak festiwal ogladaja fani z catego $wiata. Eurowizja promowana jest w mediach
krajowych w calej Europie, poprzez nadawcéw publicznych. W Polsce jest nim TVP.
Jest to konkurs promujgcy mtodych artystéw, miedzynarodowe gwiazdy, czasem bywa
przystowiowg ,,trampoling” do sukcesu. Media ,eurowizyjne” nie dziataja tylko w okre-
sie miedzy krajowymi preselekcjami a wielkim finatem: media spotecznosciowe i stro-
ny poswiecone konkursowi publikujg materialy i teksty przez caly rok.

Niniejszy artykul poswiecony zostal analizie wizerunku medialnego Eurowizji
w kontekécie mediéw spofecznoéciowych, stron internetowych oraz kontrowersji opi-
sywanych na portalach plotkarskich. Jej celem jest znalezienie odpowiedzi na posta-
wione w tytule pytanie, czy tegoroczna Eurowizja byta ,,obciachem” narodowym czy
komercyjnym festiwalem muzycznym.
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Czym jest wizerunek w przekazie medialnym?

Stowo ,wizerunek” moze oznaczaé zaréwno obraz, zdjecie czy inng graficzng reprezen-
tacje przedmiotu osoby, firmy, wydarzenia etc., ale rOwnie dobrze moze si¢ ono odno-
si¢ do reprezentacji przedmiotu w umysle postrzegajacej go osoby, jak i do wszystkich
elementow skladowych tej reprezentacji z osobna. Wizerunek rozumiany potocznie
jest kategorig nieostra.

Wojciech Budzynski w swojej pracy Zarzgdzanie wizerunkiem firmy proponuje
podzial definicji wizerunku na psychologiczne i na te oparte na marketingowej teorii
zarzadzania. W ujeciu psychologicznym definiuje on wizerunek jako odzwierciedlenie
w $wiadomoséci odbiorcy postrzeganych przez niego sktadnikéw rzeczywisto$ci. Sam
wizerunek, w tym rozumieniu, nie jest czyms$ statycznym, ale podlega ciggtemu od-
twarzaniu i moze by¢ przedmiotem aktywnego wplywu z zewnatrz, majacego na celu
uksztattowanie go w pozadanej formie'.

Anthony Davis, autor podrecznika Public relations, skupia si¢ na rozréznieniu po-
szczegOlnych elementéw skladowych wizerunku. Wizerunek w jego rozumieniu jest
intelektualna lub zmystowg interpretacja osoby lub przedmiotu, uwarunkowang do-
datkowo przez wlasne cechy osoby, w ktorej umysle powstaje 6w wizerunek (emocje,
utrwalone postawy, idee)”. Marketingowe myslenie o wizerunku dotyczy takze proce-
dur aktywnego kreowania wizerunku za pomoca dziatan promocyjnych i reklamowych,
a takze obrony wlasnego wizerunku w sytuacjach kryzysowych. Wymiar marketingo-
wy, czyli postrzeganie wizerunku jako $rodka potencjalnie zwigkszajacego dochody
firmy, pozwala nam wreszcie na najprostsza ocene wizerunku: jego sily i tego, czy jest
korzystny czy nie’.

Malgorzata Lisowska-Magdziarz w Stowniku terminologii medialnej zauwaza, ze na
wizerunek wplywaja przede wszystkim: jako$¢ oferowanych produktéw i ustug, rekla-
ma i promocja, podejmowane dzialania na rzecz otoczenia, wspétpraca z otoczeniem
oraz z wladzami lokalnymi i krajowymi, sposéb rozwigzywania konfliktéw z otocze-
niem, poczynania na planie miedzynarodowym i innym*.

Wedle przytoczonych definicji,,wizerunek” jest to reprezentacja jakiego$ przedmio-
tu (w tym przypadku wydarzenia muzyczno-kulturalnego) w $wiadomosci podmiotu
(odbiorcy istotnego). Definicje te mozna na potrzeby konkretnego projektu badawcze-
go rozbudowywacé o dodatkowe, najwazniejsze wymiary ztozonego zjawiska, jakim jest
wizerunek: w naszych badaniach o analiz¢ kreowania takiego wizerunku w nowych
mediach i social mediach.

W. Budzyniski, Zarzgdzanie wizerunkiem firmy, Warszawa 2002, s. 9-10.

N. Davis, Public relations, Warszawa 2007, s. 47-48.

T. Gackowski, M. Laczynski, Metody Badania Wizerunku w Mediach, Warszawa, 2009, s. 80
W. Pisarek, Stownik terminologii medialnej, Warszawa 2006, s. 232-233.
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Analiza zawartoéci jako podstawowy element analizy wizerunku
w mediach

Analiza tresci medialnych jest wyspecjalizowanym podzbiorem analizy treéci, ugrunto-

wang metodg badawczg stosowana od polowy XVIII wieku. Bernard Berelson doszedt

do wniosku, ze poprawna analiza zawarto$ci powinna odznacza¢ sie nastepujacymi
czterema cechami’:

1. Musi uwzglednia¢ tylko syntaktyczne i semantyczne elementy przekazu (analiza za-
wartosci ogranicza sie na ogél do przestawienia samej tresci informacji, a nie posu-
wa si¢ do bezposéredniego opisywania ukrytych intencji, jakie ta tres¢ ma wyrazac,
ani tez reakgji, jakie moze wywota¢)

2. Musi by¢ obiektywna (kategorie analizy powinny by¢ zdefiniowane tak precyzyj-
nie, aby r6zni badacze mogli stosowac je do takiego samego zespotu tresci, tzn. aby
mogli uzyska¢ z podobnych badan takie same wyniki)

3. Musi by¢ systematyczna (zapewniajaca rodzaj eliminacji treéci na takie, ktore po-
twierdzaja postawiona teze badawczg)

4. Musi by¢ ilosciowa (nie zawsze bardzo rygorystyczny, jednak jeden z najwazniej-
szych element6éw analizy zawartosci) °.

Historia Konkursu Piosenki Eurowizji

Konkurs Piosenki Eurowizji rozpoczat sie jako eksperyment publiczny w dziedzinie
transmisji telewizyjnych w formule ,na Zywo”. Europa oglada go od prawie 70 lat. W
latach 50. stat sie $wiatowym fenomenem.

Pierwszy Konkurs Piosenki Eurowizji odbyt si¢ 24 maja 1956 roku i wzieto w nim
udzial siedem krajéw: Holandia, Szwajcaria, Belgia, Niemcy, Francja, Luksemburg
i Wlochy. Austria i Dania chcialy wzig¢ udzial, ale nie dotrzymaly terminu, a Wielka
Brytania przestala przeprosiny, poniewaz byla zajeta wtasnym konkursem. W pierw-
szej edycji kazdy kraj zglaszal dwie piosenki. Z biegiem lat format ewoluowat w trwa-
jacy tydzien, innowacyjny technologicznie, spektakularny spektakl, ktérym cieszymy
sie dzisiaj. Ustugi telewizyjne zostaly wprowadzone w wigkszosci krajow europejskich
w polowie XX wieku, Europejska Unia Nadawcow (EBU) stworzyta w 1954 roku Sie¢
Eurowizji (Eurovision Network) w celu wymiany i produkcji wspoélnych programéw
telewizyjnych, aby w oplacalny sposéb zwigkszy¢ material programowy dla krajo-
wych organizacji nadawczych. Propozycja utworzenia sieci Eurowizji wyszta od Mar-
cela Bezengona, dyrektora generalnego Swiss Broadcasting Corporation. Za§ samym

> T. Gackowski, M. Laczynski, Metody Badania Wizerunku w Mediach, Warszawa, 2009, s. 80-81
¢ T. Gackowski, M. Laczynski, Metody badania wizerunku w mediach, Warszawa 2009, s. 22-25.
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pomystodawcg Konkursu Piosenki Eurowizji byt wloski publiczny nadawca radiowo-
-telewizyjny RAT.

Po tym, jak sie¢ Eurowizji wyemitowala swoje pierwsze programy w 1954 roku
w Belgii, Danii, Francji, Wtoszech, Holandii, Szwajcarii, Wielkiej Brytanii i (éwczes-
nych) Niemczech Zachodnich, w EBU rozpoczely si¢ dyskusje na temat tego, w jaki
sposdb jej koprodukcje moga by¢ bardziej spektakularne. Pierwszy Konkurs Piosenki
Eurowizji w 1956 roku odbyt si¢ w Szwajcarii: jego geograficzne potozenie w Europie
sprawilo, ze byt to naturalny wezet dla nadajnikéw naziemnych wymaganych do tego
»eksperymentu” z jednoczesng, ponadnarodowg transmisjg na zywo. Siedziba EBU
réwniez znajdowata sie w Szwajcarii. W tych pierwszych kilku konkursach wydawato
sie oczywiste, ze artysci powinni zglasza¢ piosenki §piewane w ich ojczystym jezyku,
ale wraz z rozwojem wydarzenia i wzrostem popularnoéci, autorzy piosenek zacze-
li zaktada¢, ze im bardziej uniwersalny tekst, tym wigksze prawdopodobienstwo, ze
piosenka bedzie rezonowad z jury. Zasada wystepu w ojczystym jezyku danego kraju
zmieniala sie na przestrzeni lat, wraz z zasadami dotyczacymi liczby wykonawcédw na
scenie, wlaczania ruchéw tanecznych, a ostatnio korzystania z podkladu wokalnego.
Konkurs Piosenki Eurowizji stale ewoluuje, aby zapewni¢ najbardziej ekscytujace wi-
dowisko milionom widzéw na catym $wiecie®.

Obecnie do udzialu w Konkursie Piosenki Eurowizji moze zglosi¢ si¢ nadawca
publiczny kazdego panstwa, ktdre jest pelnoprawnym czlonkiem EBU (Europejskiej
Unii Nadawcéw). Do konkursu mozna zglosi¢ jeden oryginalny utwér reprezentujacy
dowolny gatunek muzyczny. Konkurs organizowany jest w jednym z uczestniczacych
krajow, ktory w roku poprzednim zajat w konkursie miejsce pierwsze (z wyjatkami ta-
kimi jak rok 2023, kiedy po wygranej Ukrainy ze wzgledu na wojne z Rosja konkurs
odbyt sie w Liverpoolu). Piosenki prezentowane sg podczas koncertu transmitowane-
go w telewizji, a po czesci konkursowej rozpoczyna si¢ kilkunastominutowe glosowa-
nie. Dawniej glosy przyznawali cztonkowie komisji sedziowskiej powolywanej przez
nadawcéw publicznych, z kolei w latach 1998-2008 zwycigzce wybierali telewidzowie
za pomocg telefonéw i SMS-6w. Od 2009 roku glosuja i widzowie, i jurorzy wytaniani
przez nadawcow publicznych. Na podstawie wynikow gtosowania przedstawiciele z po-
szczegblnych panstw ogtaszaja liczbe punktéw przyznanych najwyzej ocenionym pio-
senkom. Od 1975 roku punktami nagradza si¢ 10 najwyzej ocenionych piosenek, przy
czym najlepsza otrzymuje 12 punktow, kolejna — 10 pkt, a pozostate od 8 do 1 pkt. Po
zsumowaniu wszystkich punktacji prowadzacy oglaszaja zwyciezce. Nadawca publicz-
ny, ktérego reprezentant zwyciezyt w finale, ma prawo do organizacji kolejnego finatu’.

EBU 2022-2023, The Origins of Eurovision, https://eurovision.tv/history/origins-of-
eurovision[dostep: 18.05.2023].

Eurovision.tv, https://eurovision.tv/history/origins-of-eurovision, [dostep: 22.05.2023].
EUROWIZJAcom.pl, Zasady i historia konkursu Eurowizji, http://eurowizja.com.pl/historia/zasa-
dy_eurowizji,[dostep: 20.05.2023].
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Systemy glosowan

System gltosowania uzywany w konkursie zmienial si¢ na przestrzeni lat. Obecnie obo-
wiazujaca metode przyznawania gtosow zaczeto stosowa¢ od 1975 roku: kazdy kraj
przyznaje punkty dziesi¢ciu najwyzej ocenionym przez siebie krajom, 12 punktéow
dla najlepszej propozycji, 10 pkt. dla piosenki z drugiego miejsca i kolejno od 8 punk-
tow do 1 punktu dla kolejnych o§miu utworéw w rankingu (tzw.,,skala eurowizyjna”).
W przesztoéci oceny przyznawaly krajowe komisje jurorskie powolywane przez nadaw-
cow publicznych. W 1997 pie¢ krajow (Austria, Szwajcaria, Niemcy, Szwecja i Wielka
Brytania) po raz pierwszy umozliwito oddawanie gloséw telewidzom. Eksperyment
okazal sie sukcesem, a od 1998 roku wszystkie panstwa korzystaja z gtosowania telefo-
nicznego. Komisje jurorskie wcigz przyznawaly wlasne punkty, ale byly one brane pod
uwage jedynie w przypadku wystapienia problemoéw technicznych z przekazaniem wy-
nikéw glosowania telewidzéw. W pézniejszych latach glosy zaczety by¢ przyjmowane
réwniez za pomoca wiadomosci SMS'.

W 2009 roku EBU wprowadzita nowa metode zliczania punktéw, uwzgledniajaca za-
réwno glosy telewidzdéw, jak i juroréw, sumujac oba rankingi w stosunku gtoséw 50:50.
W latach 2009-2012 kazdy kraj powotywat piecioosobowg komisje sktadajacg sie z ludzi
zwigzanych z branzag muzyczna, a kazdy z cztonkéw przyznawat indywidualnie punkty
w tzw. ,skali eurowizyjnej’, ktdre nastepnie byly sumowane, by dziesieciu uczestnikéw
z najwyzszg liczbg punktéw mogto otrzymac punkty w ,,skali eurowizyjnej”. Analogicznie
tworzono rankingi telewidzow. Ostateczny ranking punktéw z danego kraju powstawat
po zsumowaniu punktéw od juroréw i telewidzow. W latach 2013-2015 zmodyfikowano
zasady glosowania: jurorzy glosowali w sposob indywidualny, szeregujac uczestnikoéw od
najlepszego do najgorszego (gdzie 1 punkt przyznawany byt najlepszemu wystepowi wg
danego jurora), nastepnie wyciggana byla srednia not jurorskich, a najmniejsza warto$¢
$redniej byla réwnoznaczna z uzyskaniem pierwszego miejsca w rankingu (w przypadku
remisu wyzsza pozycje otrzymywal uczestnik, ktéry mial wystawiona wyzsza najnizsza
pozycje jednego z cztonkéw komisji). Analogicznie tworzony byl ranking gtosowania
telewidzow — uczestnicy byli szeregowani od najlepszego do najgorszego na podstawie
liczby gltoséw w danym kraju. Z obu rankingéw tworzona byla $rednia, wedlug ktorej
powstata punktacja. W przypadku remisu decydowala pozycja w glosowaniu telewidzow.
Od 2016 rankingi nie sa sumowane, ale prezentowane oddzielnie. 22 listopada 2022 roku
EBU oglosita zmiany w systemie gtosowania w konkursie. Na wyniki potfinaléw, jak
w latach 2004-2007, wplyw mialo wylacznie glosowanie telewidzéw, lecz w finale wy-
stapit dotychczasowy system glosowania, w ktérym komisje jurorskie oraz telewidzowie
w kazdym kraju przyznaja osobne punkty dziesieciu najwyzej ocenionym przez siebie

' Eurowizja.org, K. Polewski, Eurowizja ze zmianami w glosowaniu. Jakie systemy obowigzywaly
w przesztosci?,https://eurowizja.org/eurowizja-ze-zmianami-w-glosowaniu-jakie-systemy-obo-
wiazywaly-w-przeszlosci/, [dostep: 10.05.2023].
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krajom. W przypadku gdy kraj nie méglby przedstawi¢ wyniku telewidzéw, wynik ten
zostalby wygenerowany przez znalezienie $redniej punktéw innych krajéw w koszyku
losowania potfinatéw, a jesli to punkty jury zostatyby uniewaznione, to punkty ze stro-
ny telewidzoéw zostalyby podwojone. Widzowie z krajéw nieuczestniczacych réwniez
mogli gtosowa¢ w obydwu poétfinatach i finale poprzez specjalng strone internetows za
weryfikacjg karty kredytowej, a ich gtosy zsumowano i przedstawiono jako jeden indy-

widualny zestaw punktéw pod nazwa ,,reszta $wiata™'.

67. Konkurs Piosenki Eurowizji (2023)

Konkurs Piosenki Eurowizji 2023, organizowany przez Europejska Unie Nadawcow,
dotart do 162 milionéw widzéw podczas 3 koncertéw ,na zywo” na 38 rynkach me-
diéw publicznych. Udzial w ogladalnosci Wielkiego Finatu w sobote 13 maja wynidst
40,9% i pozostal ponad dwukrotnie wyzszy niz $rednia kanatu nadawczego (17,4%).
Kraj goszczacy, Wielka Brytania, zapewnit najwieksza w historii widowni¢ ESC ze §red-
nig 9,9 mln widzéw ogladajacych Wielki Finat na BBC One, co stanowi wzrost o 12%
w stosunku do 2022 r., przy 63% udziale widzéw. Konkurs po raz kolejny okazat sie
niezwykle popularny wsréd miodszej widowni. Wéréd oséb w wieku 15-24 lat udziat
w ogladalnosci Wielkiego Finalu wynidst 53,5%, czyli czterokrotnie wiecej niz §rednia
kanaléw telewizyjnych (13,8%). Szwecja, ktdra przeszta do historii wygrywajac Konkurs
po raz siédmy, zapewnila $rednia widownie na poziomie 2,3 mln widzéw, co stanowi
82,3% wszystkich widzéw telewizyjnych w kraju. Ubiegloroczny zwyciezca, Ukraina,
uzyskal udzial w ogladalnosci na poziomie 19,7%. Na jednej trzeciej rynkéw (13 z 39)
ESC uzyskato ponad 50% udzialu w ogladalnosci, na czele z Islandia z 98,7%, a tuz
za nia uplasowaly sie inne rynki skandynawskie (Norwegia 87,8%, Finlandia 85,6%
i Szwecja 82,3%). 7,6 miliona os6b obejrzato na zywo Wielki Final na oficjalnym ka-
nale ESC na YouTube, a ponad 3,2 miliona osdb obejrzato na zywo Polfinaly. Na Tik-
Toku, Oficjalnym Partnerze Rozrywkowym Konkursu Piosenki Eurowizji, 3 wystepy
na Zywo obejrzano 4,8 miliona razy. Po raz pierwszy w tym roku widzowie ogladajacy
w krajach nieuczestniczacych mogli réwniez oddawa¢ glosy online na swoje ulubione
piosenki, umozliwiajagc widzom na calym $wiecie dzielenie si¢ warto$ciami publiczny-
mi konkursu, takimi jak integracja, réznorodnos¢ i uniwersalnos¢. Glosy otrzymano
tacznie ze 144 krajow, w tym z 37 bioracych udzial w konkursie. Poza krajami uczest-
niczacymi, najwigcej gloséw online oddali widzowie ze Stanéw Zjednoczonych, Kana-
dy, Kosowa, Luksemburga, Nowej Zelandii, Meksyku, Wegier, Stowacji, Zjednoczonych
Emiratéw Arabskich, Turcji i Chile'>.

' Eurovision.tv, https://eurovision.tv/history/origins-of-eurovision, [dostep: 22.05.2023].
"2 Ebu.ch, https://www.ebu.ch/news/2023/05/eurovision-song-contest-2023-reaches-161-million-
-viewers-with-record-breaking-online-engagement-and-musical-impact [dostep: 22.05.2023].
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Polska na Eurowizji

Polska w Konkursie Piosenki Eurowizji zadebiutowala w 1994 roku, po tym, jak rok
weczesniej otrzymata cztonkostwo w EBU. Podczas swojego debiutu kraj odnotowat naj-
lepsze jak do tej pory, drugie miejsce. Od momentu dotaczenia do Konkursu pauzowat
cztery razy: w latach 2000 i 2002 z powodu zajecia stabego miejsca we wczedniejszych
edycjach Konkursu. W 2012 Polska nie wystata swojego reprezentanta do Baku, ze
wzgledu na organizacje Mistrzostw Europy w Pilce Noznej. W 2013 roku nie zdecy-
dowala si¢ na powrét. Na jej koncie nie ma zadnego zwyciestwa, ale moze pochwali¢
sie drugim miejscem w 1994 roku Edyty Gérniak z piosenka To nie ja oraz siddmym
miejscem zespotu Ich Troje w 2003 roku z piosenkg Keine Grenzen'.

W tegorocznej edycji Eurowizji zwyciezyla Szwecja, a konkretnie Loreen z utworem
Tattoo i to po raz drugi (wczeéniej triumfowata 11 lat temu). W finale Polka - Blanka
z piosenka Solo zajeta 19. miejsce z 93 punktami, w tym 12 od juroréw i 81 od widzow.
Od nikogo nie otrzymata maksymalnej liczby punktéw, czyli 12. Po gtosowaniu krajow
byta na 3. pozycji od korica, za Polska wtedy znalazly si¢ tylko Chorwacja i Niemcy.
Sporo punktéw, az 93, dostala od publicznosci. To dzieki temu wskoczyta z 24. na 19.
pozycje w finale. Polska przyznala swoje 12 punktéw Izraelowi'*.

Portale internetowe promujace Eurowizje

Portale o tematyce eurowizyjnej preznie dziatajg nie tylko w maju, ale przez caly rok.
W koncu zgloszenia do narodowych preselekeji badZz wewnetrzne wylanianie re-
prezentantéw ma juz miejsce w roku poprzedzajacym. Obserwujac media, wida¢, ze
najwicksze zainteresowanie tematem konkursu rozpoczyna si¢ pod koniec kwietnia
i géruje w maju. Jednak najbardziej zaangazowani fani sledzg konkurs juz wiele mie-
siecy przed finalem. Wiele portali i stron internetowych w Polsce naglasnia i promuje
Konkurs Piosenki Eurowizji. Na takich stronach internetowych mozna znalez¢ pub-
likacje dotyczace szczegdtdéw organizacji preselekcji w kazdym kraju, czy tez decyzje
nadawcéw publicznych. Ponadto publikowane sa ciekawostki na temat przygotowan
do potfinatéw konkursu, ekskluzywne zdjecia z pierwszych prob i wywiady z uczest-
nikami'®. A przede wszystkim mozna pozna¢ przebieg finatu i szczegotowe wyniki: jak

Wirtualnemedia.pl, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/historia-polskich-wystepow-eurowi-
zja-edyta-gorniak-blank-solo, [dostep: 22.05.2023].

Eurowizja.org, https://eurowizja.org/eurowizja-historia-polskich-startow-kto-nas-reprezentowal,
[dostep: 22.05.2023].

H. Ratajczyk, Eurowizja 2023: préba prasowa finatu. Sled? relacje na zywolhttps://eurowizja.org/eurowi-
zja-2023-proba-prasowa-finalu/?fbclid=IwAR06XswaPJIfPSr9g9UNSk1 Gwa5EXhtXUe3VM_
tHZamOvNNdXgyO9KQ6MS, [dostep: 15.05.2023].
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glosowalo jury danego kraju, ale tez jak gtosowali telewidzowie z poszczeg6lnych kra-
jow, a takie informacje nie s3 podawane podczas samego konkursu. Malo tego w kon-
cu mozna pozna¢ ranking potfinatowych eliminacji, wydarzenia juz po konkursie oraz
pierwsze newsy i przewidywania na temat przysziorocznej edycji. Do takich serwiséw
w Polsce nalezy miedzy innymi strona dziennik-eurowizyjny.pl'®, dziatajaca juz od
kwietnia 2008 roku, czego mozna sie dowiedzie¢, przegladajac archiwum dziennika
oraz Eurowizja.org", funkcjonujaca od 2004 roku. Rok powstania Eurowizja.org nie
jest przypadkowy, poniewaz w tym samym roku zalozono Stowarzyszenie Milosnikow
Konkursu Piosenki Eurowizji OGAE Polska'®, ktére jest wydawcg serwisu. Obecnym
redaktorem naczelnym jest Kamil Polewski, natomiast wiceredaktor naczelng jest Maria
Baladzanow. Sama strona cieszy si¢ duzym zainteresowaniem, poniewaz w 2022 roku
miata ona okoto 5 milionéw wyswietlent. Z pewnoscig przyczynia si¢ do tego jej wyso-
ka pozycja w wyszukiwaniach w przegladarce po wpisaniu samego hasta ,,eurowizja”
Serwis wyprzedza nawet Wikipedie. Taka popularno$¢ musi przektada¢ sie na zaufa-
nie czytelnikow, ktérzy prezentowane dane i wiadomosci uznajg za wiarygodne. Sam
portal mozna uzna¢ za przystepne dla czytelnika Zrédlo wiedzy o Eurowizji w Polsce,
co ma duzy wplyw na $wiadomo$¢ odbiorcéw w tym zakresie i rosnace z roku na rok
zainteresowanie. Wizerunek konkursu kreowany przez podane strony mozna uznaé za
pozytywny, ale pokazany w sposob obiektywny. Mozna na nich znalez¢ wiele publikacji
budzacych zainteresowanie konkursem, ale takze pokazujacych niepowodzenia badz
kontrowersje. W przypadku obu portali wystepuje konwergencja medidéw i w taki spo-
sob publikacje ze strony sg udostepniane na Instagramie, poszerzone o ciekawe grafi-
ki i ilustracje. Profil @eurowizjaorg obserwuje 12 tysiecy uzytkownikéw, natomiast @
dziennik_eurowizyjny $ledzi ponad 7 tysiecy osob. Zamieszczane tu tresci mozna uwa-
zaé, za ,pigutke” tego, co znajduje sie na stronie®.

Eurowizja w social mediach

Konkurs Piosenki Eurowizji to nie tylko kulturalne wydarzenie muzyczne, ale takze
festiwal bardzo preznie dziatajacy w mediach spotecznosciowych. Profile prowadzone
przez oficjalne sztaby promocyjne Eurowizji mozemy znalez¢ w najpopularniejszych
mediach spoteczno$ciowych takich jak: Facebook, Instagram czy TikTok. Ten rok, czyli
67. edycja Eurowizji odznaczyta si¢ wyjatkowym zaangazowaniem w tzw. nowe me-

Dziennik Eurowizyjny, https://dziennik-eurowizyjny.pl/.

Eurowizja.org, https://eurowizja.org/.

Ogae.pl, https://ogae.pl/.

Instagram, Dziennik_eurowizyjny, https://www.instagram.com/dziennik_eurowizyjny/?i-
gshid=MzRIODBiNWFIZA%3D%3D&fbclid=IwAR3WVAMAGUvMKIWDMOMME7 Tw-6FW
YTXaz1SLYh-il6¢6zMVeJPAnQQO0Da-U.
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dia, poniewaz reklamy i proponowane materialy pozwalaly dotrze¢ do jeszcze wiek-
szego grona odbiorcéw. Tak dobrze przemyslane dziatanie w social mediach nie tylko
wypromowato Eurowizje jako wydarzenie, ale rowniez kazdego artyste wystepujace-
go na niej. Kazdego z nich mozna bylo pozna¢ poprzez cykl wywiadéw i rozrywko-
wych tresci wideo.

Platformy internetowe Konkursu Piosenki Eurowizji odnotowaly rekordowe zaan-
gazowanie®. W ciggu dwoch tygodni trwania wydarzenia na TikToku dotarto do 105
milionéw unikalnych kont. TikTok odnotowat réwniez tacznie 315 milionéw wyswiet-
lent wideo na oficjalnym koncie eurowizji - wzrost 0 40% rok do roku. W dniach naste-
pujacych po wielkim finale odnotowano kolejne 53 miliony wyswietlen tresci. Filmy
na platformie z hashtagiem #eurovision2023 obejrzano 4,8 miliarda razy. 45 milionéw
widzow w 232 krajach i terytoriach ogladato tresci na oficjalnym kanale Youtube. Poka-
z6w na zywo - o 2,7 mln wiecej niz w 2022 roku. 32 miliony kont na Instagramie - trzy
razy wiecej niz w 2022 roku. Filmy na platformie obejrzano 181 milionéw razy, podczas
gdy tresci na stronie esc na Facebooku obejrzato 29 milionéw oséb w ciagu dwdch ty-
godni wydarzenia — o 5 milionéw wiecej niz w 2022 roku. W sumie filmy na 4 kana-
tach spoteczno$ciowych obejrzano prawie 540 milionéw razy w ciaggu tygodnia, kiedy
trwal konkurs — prawie dwukrotnie wiecej niz w 2022 r. Miedzy pierwszym poétfinalem
a wielkim finalem na Twitterze wystano 4 miliony tweetéw ze stowem ,,Eurowizja?'.
Eurowizja zatem koncentruje si¢ na wptywie wydarzenia na marke. Z tatwo$ciag moz-
na zaobserwowat, ze spofeczenstwo ma wplyw na to ogromne wydarzenie telewizyj-
ne na zywo i w mediach.

Aby potwierdzi¢ zalozenia, przeprowadzono ankiete skierowana do oséb w wieku
miedzy 18 a 25 lat, ktére sa w trakcie zdobywania wyzszego wyksztalcenia, w 60% byly
to kobiety, w 39% mezczyzni i w 1% ple¢ inna. W ankiecie wzieto udzial 43 osoby. An-
kieta byta realizowana w dniach 22-24 maja poprzez aplikacje Messenger.

Pierwsze pytanie brzmiato: Czy w tym roku ogladal_¢§ Konkurs Piosenki Eurowizji?

Wiréd ankietowanych tegoroczng Eurowizje ogladalo 62,8%.

2.Jedli tak, to za posrednictwem jakich mediéow ogladales?

Réznica miedzy ogladaniem w TVP1 a na oficjalnym kanale konkursu na Youtu-
be byla niewielka.

3. Pytanie jest kontynuacjg pytania 2. Je$li nie, to czy byl_§ na biezaco z wydarze-
niami dziejacymi si¢ na festiwalu?

» Oficjalne profile ESC w mediach spotecznosciowych: Instagram, @eurovision, https://www.

instagram.com/eurovision/?hl=pl, Facebook, Eurovision Song Contest, https://www.facebook.
com/EurovisionSongContest, TikTok, @eurovision, https://www.tiktok.com/@eurovision?_
t=8dheE033Tsx&_r=1&fbclid=IwAR1Zx1NuHA2myFs2uFWMZY 3tas71S539arnDI1hSV8-
-YXUdr8-2K14FBlis.

2l Twitter, @Eurovision, https://twitter.com/Eurovision.
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Tab.1.

Zrédto: badania wlasne.

Tab.2.

Zrédto: badania wlasne.

Tab.3.

7Zrédto: badania wlasne.
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Sposérdd nieogladajacych 63% wskazato, ze mialo stycznos¢ z wydarzeniami doty-
czacymi festiwalu.

4. Pytanie mialo na celu przesledzenie Zrédet informacji. Skad pozyskiwal{ intere-
sujace ci¢ informacje dotyczace Eurowizji?

Tab.4.

Zrédlo: badania wlasne.

Najczesciej wybieranym zrodlem informacji okazat si¢ TikTok, wskazato go az
76,7%. Jest to obecnie najpopularniejsza aplikacja wéréd mtodych. Nastepnie prawie
na réwni jest YouTube (48,8%) oraz Instagram (46,5%).

5. pytanie dotyczylto aktywno$ci w mediach spolecznosciowych. Czy w trakcie Eu-
rowizji (kwiecien-maj 2023) social media same proponowaly ci materialy zwigzane
z konkursem?

Tab.5.

Zrédlo: badania wlasne.
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A7 88,4% 0sob mialo stycznos¢ z materialami eurowizyjnymi proponowanymi przez
social media. To potwierdza dobra promocje konkursu w mediach.

6. Czy obserwujesz w social mediach profile dedykowane Konkursowi Piosenki
Eurowizji?

Tab.6.

Zrédto: badania wlasne.

A7 76,7% ankietowanych nie obserwuje profili dedykowanych konkursowi.
7.Jak oceniasz, tegoroczna edycja (2023) byla lepiej promowana w mediach i byto
o niej gloéniej niz w latach poprzednich?

Tab.7.

Zrédto: badania wlasne.

69,8% ankietowanych potwierdzilo wigksza rozpoznawalno$¢ Eurowizji w tym roku
od poprzednich edycji.
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Przeprowadzona ankieta pokazata, ze przewazajaca czes¢ osob miata w tym roku
stycznos¢ z tematem Eurowizji, nawet gdy jej nie $ledzila i nie obserwowata oficjalnych
kont konkursu. To udowadnia, ze konkurs byl dobrze promowany i trafial do masowego
odbiorcy. Do wzrostu popularnoséci Eurowizji przyczynito si¢ zaangazowanie TikToka
jako partnera konkursu, ktéry przyciaga ludzi poprzez szybkie newsy, kroétkie filmy, co
kumuluje duzg ogladalnos¢ i zasieg postow.

Skandale na Krajowych Preselekcjach

Z tegorocznymi Krajowymi Preselekcjami wigze si¢ wiele skandali. Podobnie jak w po-
przednim roku to wydarzenie nosito do$¢ dlugg nazwe, jaka jest Tu bije serce Europy!
Wybieramy hit na Eurowizje! Odbylo sie ono 26 lutego 2023 roku. Telewizja Polska jako
Krajowy Nadawca, wchodzacy w sktad Europejskiej Unii Nadawcéw (EBU) zorgani-
zowala internetowy nabdr, z ktérego wylonifa 10 uczestnikéw. Wielu z nich byto zwia-
zanych z tg telewizja juz wezeéniej. Widzowie mogli glosowa¢ poprzez SMS-y podczas
koncertu na zywo. Murowanym faworytem byl Jann i jego Gladiator. Otrzymywal on
ogromne wsparcie od fanéw konkursu juz od momentu wyslania zgloszenia. Zdecy-
dowanie publike zaintrygowala jego oryginalnos¢ i nietypowy wizerunek na polskiej
scenie muzycznej. Jednak zwyciezczynig okazata sie by¢ Blanka z piosenka Solo. I to
ona w maju reprezentowata nasz kraj w Liverpoolu. Jej piosenka grana byla w radiosta-
cjach juz od kilku miesiecy, co przyczynilo si¢ do wzrostu popularnoéci. Bardzo wielu
fanow, typowo eurowizyjnych, ale takze internautéw mialo zastrzezenia co do prze-
biegu calego konkursu. Uwazano jego wyniki za sfalszowane. W Jury zasiadl miedzy
innymi Agustin Egurrola. Wielu wskazywalo na powiazania, takie jak towarzyszace
tancerki z grupy tanecznej choreografa. Wskazywano takze na fakt, ze jury przyznalo
Jannowi 4. miejsce, aby przy sumie punktéw zajal ostatecznie co najwyzej 2. miejsce.
Ten fakt publicznoé¢ zgromadzona w studio telewizyjnym ,,wybuczata” Ponadto kilka
dni przed samymi preselekcjami zmieniono regulamin i zaznaczono decydujacy glos
jury przy ewentualnym remisie. To udowodnilo, Ze fani ostatecznie nie odegrali duzej
roli i pierwsze miejsce w televotingu nie dalo artyscie zwyciestwa. Na sama Blanke spadt
su publiczno$ci. Wielu wskazywalo tez na zle kierowanie jej karierg przez wytwoérnie.
Jednak w pdzniejszych tygodniach widoczny byl progres w jej przygotowaniach oraz
obrdcenie calego hejtu w humorystyczng czes¢ wizerunku wokalistki. Ostatecznie re-
prezentantka Polski zyskata duze grono odbiorcéw i popularnoéé, poniewaz jej dziata-
niami zyla znaczaca czgé¢ Polakow. Jej ,Bejba’ stalo sie rozpoznawalnym, chwytliwym
memem na arenie miedzynarodowej, dlatego zeby jeszcze bardziej zmaksymalizowa¢
rozpoznawalno$¢ wokalistki, podczas Ceremonii Otwarcia na turkusowym dywanie
miala na sobie przykuwajaca uwage, dluga, jaskrawozielong suknie z napisem ,,Bej-
ba”. W okolicach finalu pojawilo si¢ minimum kilkanascie firm, ktére zorganizowaty
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kampanie reklamowe w Internecie, nawigzujace do wyrazenia ,,Bejba its kajna krejsa”
Po konkursie sama wytwornia zastrzegla to stowo jako znak towarowy. Jej utwor Solo
wygenerowal milionowe liczby odtworzen w serwisie Youtube i w serwisach streamin-
gowych, co pokazuje, ze Konkurs Piosenki Eurowizji jest dobra szansg na miedzyna-
rodowg kariere muzyczna®.

Podsumowanie

Czym wiasciwie jest Eurowizja? Wielkim $wietem muzyki znanym w calej Europie
i nie tylko czy festiwalem zenady i kiczu wylewajacego si¢ z ekranu i gto$nikdw? Jest
jednym i drugim. Kazdy wieloletni fan konkursu wie, ze jest on pelen skandali i poli-
tyki, jednak nadal odnajdujemy w nim site muzyki, ktéra pozostaje z nami na kolejne
lata. Mozna uwaza¢, ze Eurowizja traci wizerunkowo na skandalach, jednak z drugiej
strony wiasnie to one napedzajg zainteresowanie masowego grona odbiorcy. Dziwne
pomysty na wyrdzniajace si¢ wystepy przez lata pokazaly, ze moga si¢ przyczyni¢ do
zapamigtania przez widzéw. A zabiegi marketingowe, nowe trendy i rozwdj nowych
mediéw przyczyniaja sie do milionowych wy$wietleni czy obserwacji oraz do wigkszej
popularnoéci z roku na rok.
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Wizerunek Eurowizji w mediach spotecznosciowych i na portalach internetowych w Polsce -
skandale i ,obciach narodowy” czy festiwal muzyczny? Analiza 67. Konkursu Piosenki Eu-
rowizji

THE IMAGE OF EUROVISION IN SOCIAL MEDIA AND ONLINE PORTALS
IN POLAND - SCANDALS AND ‘NATIONAL SHAME’ OR MUSIC FESTIVAL?
ANALYSIS OF THE 67TH EUROVISION SONG CONTEST

Abstract: Every year, the slogan ‘Eurovision’ arouses great excitement in the media and the
public. We decided to analyse the phenomenon of one of the most popular commercial music
competitions in Europe, to look at the image created by social media and online portals about
the competition and to investigate what influences its growing popularity. In addition to this, we
presented the history of the competition, Poland’s successes and failures and the course of this
year’s National Pre-selection. We came to the conclusion that Eurovision is a great celebration of
music known all over Europe and, at the same time, a festival of embarrassment and controversy
that increases the interest of the mass audience. As fans of the contest over the years, we know
that it is riddled with scandals and politics, but we still find the power of music to stay with us
for years to come. Good marketing efforts, new trends and the development of new media all
contribute to millions of views or viewings and the event becoming more popular every year.

Key words: image, Eurovision Song Contest, social media, online portals.
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AKTYWNOSC KRZYSZTOFA IBISZA W MEDIACH
SPOLECZNOSCIOWYCH JAKO ELEMENT
BUDOWANIA WIZERUNKU!

Wstep

Rozpoznawalnosé¢ to w obecnym $wiecie jeden z najbardziej istotnych czynnikéw mar-
ketingowych. W dobie likedw, followerdw i subskrybcji rozwoj kariery zawodowej bez
kontaktu z mediami spoleczno$ciowymi jest wrecz niemozliwy. Gwiazdy, ktore jeszcze
dekade temu znane byly odbiorcom z mediéw tradycyjnych takich jak radio, telewizja
czy prasa, teraz preznie kreuja swoje wizerunki na Instagramie, Facebooku, Twitterze
oraz YouTubie. Analogiczny proces zaszedl w przypadku pracy prezenteréw, konferan-
sjeréw. Tworzenie bazy klientéw, a takze kontakt z nimi i promocja swoich ustug to
przyklady praktycznego, marketingowego wykorzystania social mediow.

Scena konferansjerska w Polsce zdominowana jest przez znane osoby, ktore czesto
zaistnialy jeszcze przed era Facebooka. To oni prowadzg najwieksze w Polsce eventy
i festiwale (zwykle emitowane na zywo w telewizji), a takze szeroko pojete programy
rozrywkowe. Rozpoznawalno$¢ uzyskuja dzieki obecno$ci w radiu i telewizji, a takze
w mediach spotecznos$ciowych. Buduja wizerunek celebrytéw, zwiekszajac swoja po-
pularno$¢ i rozszerzajac ja na pokolenie osob, ktére zaprzestaja korzystania z trady-
cyjnych medidw.

Celem artykutu jest wykazanie znaczenia aktywno$ci konferansjera w mediach spo-
teczno$ciowych jako jednego z elementéw wizerunku. Hipoteza badawcza jest z kolei zato-
zenie, ze wspomniana aktywnos¢ dziata na korzy$¢ budowanego wizerunku w przypadku
Krzysztofa Ibisza. W mojej pracy stawiam jedno gléwne pytanie badawcze: Jak aktywno$¢

! Artykul na podstawie pracy licencjackiej o tym samym tytule.
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w social mediach wplywa na budowanie wizerunku? W odpowiedzi na to pytanie pomo-
ze mi postawienie pobocznych, ale réwniez istotnych pytan badawczych: Czy praktyka
i popularno$¢ w mediach spotecznoéciowych sprzyjaja budowanemu przez Krzysztofa
Ibisza wizerunkowi? Jak autokreacja w social mediach wplywa na marketingowy aspekt
tej profesji w przypadku Krzysztofa Ibisza? Czy Ibisz oprocz bycia wzorem prezente-
ra jest takze mistrzem promowania wlasnej osoby za pomocg obecnosci w Internecie?

W artykule wykorzystalam metode analizy zawartoéci mediéw spolecznosciowych,
ktora wedtug Tomasza Gackowskiego jest jedna z najszybciej rozwijajacych sie technik
badawczych. Gackowski zaznacza, ze metoda ta jest zalezna od osoby badajacej temat,
poniewaz to wlasnie autor badan wyznacza stopien szczegélowosci analizy. Wedtug
autora dobrze przeprowadzona analiza zawartosci opiera si¢ na obiektywizmie i in-
tersubiektywizmie, apriorycznoéci klucza analizy, systematycznosci, niezawodnosci,
powtarzalno$ci, wiarygodno$ci, generalizacji, testowalno$ci hipotez badawczych, ilos-
ciowosci i jawnosci. Tomasz Gackowski rozréznia réwniez dwie plaszczyzny badania:
tre$¢ oraz forme®. Taki podziat zostal zastosowany réwniez w mojej pracy podczas ba-
dania postéw publikowanych na profilach Krzysztofa Ibisza.

Charakterystyka mediow spolecznosciowych w kontekscie
wizerunku medialnego

We wspolczesnym $wiecie media spotecznosciowe sg kluczowym elementem wymiany
informacji oraz komunikacji spolecznej. Posiadaja takze szereg innych funkcji i atrak-
cyjnych dla uzytkownikéw cech wplywajacych na ich stale rosnaca popularnoséé.

Wedtug Sylwii Kuczamer-Klopotowskiej, media spotecznosciowe odgrywaja istot-
ng role w komunikacji internetowej. Charakteryzuja si¢ dynamicznym rozwojem oraz
zwigkszajacym sie zakresem funkcjonalnosci ustug. Zaznacza sie takze fakt szybkiego
wzrostu liczby uzytkownikéw. Autorka wyjasnia, ze ,,media spolecznosciowe” to szeroko
pojmowane wykorzystanie technologii mobilnych i Internetu, przeksztalcajace jedno-
stronny przekaz (charakterystyczny dla medidéw tradycyjnych) w dialog nacechowany
duza interaktywnoscig. Wymienia sie wiele postaci, pod ktorymi wystepuja narzedzia
komunikacji internetowej oferowane przez social media. Nalezg do nich miedzy inny-
mi blogi i mikroblogi (np. Twitter), sieci spoteczno$ciowe, serwisy kontentowe stuzace
do wymiany tresci: przesytania i publikowania materialéw multimedialnych, takich jak
zdjecia, filmy wideo (YouTube, flickr, Instagram, Pinterest), wirtualne gry spotecznos-
ciowe, wirtualne §wiaty spolecznosciowe oraz zaktadki spoteczno$ciowe’.

2 A.Balcerzak, T. Gackowski, Analiza zawartosci, [w:] Analiza wizerunku w mediach, T. Gackowski,
M. Laczynski (red.), Warszawa, 2008, s. 15-35.

* S. Kuczamer- Klopotowska, Rola mediéw spolecznosciowych w komunikacji pokolenia Y, ,Handel
Wewnetrzny” 2016, nr 3, s. 216-227.
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Na przestrzeni ostatnich lat znacznie zmienila si¢ forma promocji w Internecie.
Media spolecznoéciowe wyparly przekazy marketingowe takie jak reklama interneto-
wa dzieki swojej skutecznosci w docieraniu do konkretnej, zainteresowanej tematem
grupy odbiorcéw. Mnogo$¢ rozwigzan daje przewage social mediom nad tradycyjna
reklamg. Social media staja si¢ rowniez platforma do dokumentowania osiggnie¢ —
w formie postu, zdjecia czy nagrania. Daje to przyszlym zleceniodawcom mozliwo$é
wizualizacji danej osoby w warunkach potencjalnego wydarzenia.

By méwi¢ o promocji, nalezy jednak scharakteryzowa¢ pojecie marki, poniewaz to
ona jest podmiotem promowanym. Magdalena Brzozowska-Wo$ powoluje si¢ na réz-
ne znaczenia tego stowa, w tym na definicje zgodng z American Marketing Associa-
tion (AMA), ktéra okresla marke jako: ,,nazwe, okreslenie, design, symbol lub tez inne
wlasciwosci, stworzone w celu zidentyfikowania i wyrdznienia sposréd konkurencji
oferujacej podobne towary, ustugi, idee™. Autorka zaznacza réwniez, ze rozwoj marki
uwarunkowany jest mozliwosciami poznawczymi odbiorcéw promocji oraz tworzony-
mi przez nich skojarzeniami. Wynika z tego, ze wzrost popularnosci jest proporcjonal-
ny do ilosci pozytywnych skojarzen. Rozwdj marki nie jest natomiast uwarunkowany
jej definicja, co wplywa na rozwoj kreatywnego marketingu.

Obecnie promocje¢ w social mediach poréwnaé mozna do wyscigu pomiedzy
markami. Aby byta ona skuteczna, nalezy dostosowywa¢ si¢ do internetowych wy-
mogow reakcji na wydarzenia dziejace sie na $wiecie. Przykladem takiego dziatania
jest real time marketing, ktéry zastosowany w odpowiedni sposob, moze przynies¢
marce setki obserwujacych. Tak zwani ,,followersi” s3 wspdlczesnie wyznacznikiem
dlugoterminowej rozpoznawalnosci danej osoby, organizacji czy firmy, jednak po-
lubienia zebrane przy uzyciu marketingu w czasie rzeczywistym sa wyznacznikiem
atrakcyjnosci zamieszczonej treéci i posrednio przyczyni¢ sie moga do wzrostu licz-
by obserwujacych, a zatem do wzrostu popularnosci. Jednoczesnie taka marka po-
strzegana jest jako podazajaca za aktualnymi trendami oraz skraca dystans pomiedzy
nadawca a odbiorca, odpowiadajac posrednio na to, czym w danym momencie zyje
spolteczno$¢. Real time marketing Yaczy si¢ wiec ze spotecznym aspektem promocji.
Marka, reagujac szybko na zmiany w otoczeniu, komunikuje si¢ ze swoimi klientami.
Ten sam mechanizm zauwaza si¢ w przypadku aktywnosci influencerow w mediach
spoleczno$ciowych, gdy komunikuja si¢ oni ze swoimi obserwujacymi. Wplywa to
na wywolywanie w odbiorcach przyplywéw silnych emocji, a wiec takze na tworze-
nie skojarzen. Waznym aspektem dzialania real time marketingu jest autentyczno$¢
przekazu i spdjnosé¢ z wizerunkiem komunikacyjnym marki. Mozna przywolaé takze
wiele korzys$ci wynikajacych z korzystania z tego typu marketingu. Sg nimi na przy-

* M. Brzozowska-Wo$, Wplyw cyfrowej komunikacji na angazowanie si¢ w marke i wspéltworzenie
jej wartosci przez mtodych konsumentow, 2020, s. 21-23.
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ktad: zblizenie sie do spolecznosci odbiorcow, zwigkszenie zasiegu i zaufania wobec
marki, wzrost zaangazowania oraz lojalno$ci’.

Media spolecznosciowe oferujg wiele mozliwoéci marketingowych. Szeroki zakres
tunkeji i ich duza interaktywnos¢ pozwalaja na wykorzystanie réznych narzedzi i do-
stosowanie ich do potrzeb marki. Wymagaja kreatywnoséci i tworzenia wigzi pomie-
dzy nadawcg a odbiorcg. Tworzg wokot marek i 0s6b spotecznosci. Przede wszystkim
sg jednak podstawg wspolczesnej promocji w cyberprzestrzeni i wypierajg tradycyjna
reklame tak zwanych ,,starych mediow”.

Aby moéwi¢ o kreowaniu marki w mediach spotecznosciowych, nalezy zdefiniowac
pojecie wizerunku. Wedlug Tomasza Gackowskiego moze ono oznaczaé wszelkg gra-
ficzng forme reprezentacji danego podmiotu, a takze odnosi¢ si¢ do jego postrzegania
przez odbiorce. Autor powoluje sie réwniez na definicje innych naukowcédw. Wedtug
Wojciecha Budzyniskiego wizerunek mozna zdefiniowaé na dwa sposoby. W ujeciu
psychologicznym ma by¢ on odbiciem rzeczywistoéci i jej sktadnikéw postrzeganych
przez odbiorce. Nadaje to wizerunkowi charakter dynamiczny i oznacza ciggle zmiany
w jego ksztaltowaniu. Z kolei definicja oparta na marketingowej teorii zarzadzania cha-
rakteryzuje wedtug Budzynskiego wizerunek jako ,pozytywny obraz przedsigbiorstwa
W percepcji jego otoczenia, stworzony na skutek aktywnych dzialain marketingowych
firmy”¢. Z kolei w przywotanej przez Gackowskiego definicji Anthonego Davisa wize-
runek ma by¢ uwarunkowany postrzeganiem $wiata przez odbiorce i jego indywidual-
ne cechy takie jak emocje, postawy czy idee. Taki wizerunek, réwniez dynamiczny, ma
by¢ interpretowany przez osobe w sposéb zmystowy lub intelektualny’.

Marka osobista z kolei definiowana jest jako osoba mozliwa do zidentyfikowania
reprezentujaca niezmienne wartosci zaspokajajace potrzeby odbiorcy. Jak podaje Ag-
nieszka Walczak-Skatecka nie wystarczy jednak by¢ osobg rozpoznawalng, aby by¢ po-
strzeganym jako marka osobista. Aby w pelni wpisac sie w definicje tego zwrotu nalezy
podejmowacé dzialania $wiadomie w celu zwigkszania poziomu swojej popularnosci
i identyfikowalnosci, a takze wpisywac si¢ w kanon odpowiedniej grupy np. zawodowej®.

Jak zaznacza Henry Jenkins, uzytkownicy podzieleni sa na biernych i aktywnych.
Widzowie maja wykonywa¢ mniej dynamiczne procesy wyswietlania postow, ktore
s3 odnotowywane przez odpowiednie algorytmy mediéw spolecznosciowych. Uzyt-
kownicy aktywni to z kolei ci, ktorzy tworza i modyfikujg odebrany przekaz w posta-

*  A. Czajkowska, Real-time marketing jako forma promocji na przykladzie marek Ikea oraz Zywiec,

»Zarzadzanie Mediami” 2020, nr 3, s. 304-307.

W. Budzynski, Zarzgdzanie wizerunkiem firmy, 2002, s. 9-10. cyt. za: T. Gackowski, M. Laczynski,
Metody badania wizerunku w mediach: czym jest wizerunek, jak i po co go badac, Warszawa 2009,
s. 80.

7 A. Davis, Public relations, Warszawa 2007, s. 47-48; cyt. za: T. Gackowski, M. Laczyriski, Metody
badania wizerunku w mediach: czym jest wizerunek, jak i po co go badac, Warszawa 2009, s. 80.
A.Walczak-Skatecka, Granice pojecia ,marka osobista,,,Annales Universitatis Mariae Curie-Sklo-
dowska, sectio I-Philosophia-Sociologia” 2018, nr 43(1), s. 271-272.
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ci postdw, memow czy blogéw. Marki wystawiaja si¢ na niebezpieczenstwo w postaci
krytyki i oceny, ktére sg formami partycypacji odbiorcéw w social mediach. Wizeru-
nek medialny jest wiec obecnie w duzej mierze uwarunkowany interakcjami marka
- uzytkownik oraz uzytkownik — uzytkownik. Odpowiednia reakcja na krytyke moze
réwnie korzystnie wplyna¢ na budowanie wizerunku, jak sam przekaz promocyjny’.

Przebieg kariery Krzysztofa Ibisza

Poczatki kariery aktorskiej Krzysztof Ibisz zawdziecza w duzej mierze swoim czasom
studenckim, kiedy zostat doceniony i zaproponowano mu prace w Teatrze Studio. Jego
kariera aktorska zaczela sie od dubbingu. W roku 1979 rozpoczat on uzyczaé swoje-
go glosu do seriali takich jak ,Scooby Doo” i ,,Scrappy Doo” oraz ,,Ulissess 31”. W ten
sposob rozpoczela sie jego kariera teatralna. Na swoim koncie aktor ma 15 spektakli,
w ktdrych zagral na przestrzeni lat 1987-2019. Jego pierwsza rolg byl Ryjek ze ,,Snie
nocy letniej’, a spektakl wyrezyserowali Halina i Jan Machulscy. Premiera sztuki odbyta
sie 18 lipca 1987 roku. W Teatrze Studio im. Stanistawa Ignacego Witkiewicza Krzysz-
tof Ibisz uczestniczyt w czterech spektaklach w latach 1988-1993. Pézniej az przez 16
lat nie pojawial si¢ na scenie teatralnej. W 2010 roku wrdcil do swojej pasji przy oka-
zji realizacji spektaklu ,,I tak Cie kocham” w rezyserii Emiliana Kaminskiego. Od 2011
roku przez 6 lat wspotpracowatl z Teatrem Palladium w Warszawie. Najnowsze spekta-
kle w karierze Krzysztofa Ibisza powstaly w roku 2019. Swoja przygode z aktorstwem
filmowym Ibisz rozpoczat w 1985 roku rolg epizodyczna w serialu ,,Zuraw i Czapla”.
Dwudziestoletni wowczas aktor zagral ucznia w klasie. Serial opowiadat historie zwiaz-
ku Marcina i Kasi, opartego na nieufnosci, niedoméwieniach i fatszywej interpreta-
¢ji faktow. Krecony byl na terenie Warszawy, Gizycka i Rynu. W obsadzie znalazt sie
réwniez Jacek Kawalec, a gléwne role zagrali Dariusz Domarecki i Katarzyna Chrza-
nowska. Ten dwuodcinkowy serial zostal wyrezyserowany przez Krystyne Krupska'’.

Rok poézniej Ibisz wziagl udziat w kolejnej produkeji, jakg byt film ,,ESD”. Wyrezy-
serowany byl przez Anne Sokotowska, a opowiadat o losach szescioosobowej rodziny
Borejkow. Aktor gral tam role kolegi Gabrieli, najstarszej cérki w rodzinie. Premiera
filmu odbyta si¢ 16 marca 1987 roku''.

W 1988 powstala krecona w Warszawie ,Desperacja”. Tu Ibisz gral swojg pierwsza
gltéwna role. Film zostal wyrezyserowany przez Zbigniewa Kuzminskiego. W rolach
gltéwnych, oprocz Ibisza, pojawili sie Leszek Zdybal, Janusz Zakrzenski i Maria Miel-

° H.Jenkins, S. Ford, J. Green, Rozprzestrzenialne Media, L6dz 2018, s. 249-251.

' Opis i obsada filmu ,Zuraw i Czapla” z 1985 roku, [b.d.], https://filmpolski.pl/fp/index.
php?film=123827, [dostep: 10.04.2023].

"' Opisiobsada filmu,,ESD”z 1986 roku, [b.d], https://filmpolski.pl/fp/index.php?film=121790, [do-
step: 10.04.2023].
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nikow-Krawczyk'?. Rok 1989 byt dla Ibisza wyjatkowo pracowity. Pojawit sie on w az 7
filmach, grajac role od epizodycznych po gléwne. Jego najwieksza rola tego roku byto
jednak zagranie Zygmunta Pateraka w wyrezyserowanym przez Zbigniewa Kuzmin-
skiego filmie zatytutowanym ,,Gdansk 39", opowiadajacym o losie Wolnego Miasta tuz
przed wybuchem II wojny $wiatowej".

W latach 90. Ibisz zagral w sze$ciu kolejnych produkcjach: ,Dziewczyna z Ma-
zur’, ,Napoleon’, serial ,Maria Curie’, ,,LAura’, ,,Koloss”, ,Dzieci i ryby”. Od roku 2000
gwiazdor pojawial si¢ epizodycznie w telenoweli ,,Plebania’, goscinnie wystepowatl tez
w takich serialach jak ,,Swiat wedtug Kiepskich’,,,Fala zbrodni’,,,Pierwsza mito$¢’,,Pen-
sjonat pod R6z37,,,I kto tu rzadzi?”, ,M jak mitos¢”, ,Hotel 52 oraz w serialu parado-
kumentalnym ,,Pamietniki z wakacji”. Zagral takze fotoreportera w filmie ,,Fenomen”
z 2010 roku. W 2011 roku pojawil si¢ w serialu ,,Linia Zycia’, tego samego roku zagrat
tez wigkszg role w filmie ,,Wojna zenisko-meska”. Rok p6zniej zagrat szeryfa w ,,Przed-
tem, potem” wyrezyserowanym przez Edyte Sewruk. W 2013 pojawitl si¢ w filmie
»SkarLans’, a w 2015 zagral prowadzacego show we ,Wkreconych 2”. Dwa lata poz-
niej zagral réwniez dziennikarza w filmie fabularnym ,, Twarz” w rezyserii Malgorzaty
Szumowskiej. Wystapil w ,,Jak zosta¢ gwiazdg” i cho¢ gral tam samego siebie, fabuta
filmu z 2020 roku dotyczyta fikcyjnego kontrowersyjnego programu telewizyjnego
»Music Race”. W 2021 natomiast wystgpil w widowisku telewizyjnym pt.,,Swiat peten
niespodzianek” oraz w serialu fabularnym ,,Kuchnia’, gdzie réwniez zagrat prowadza-
cego program telewizyjny'*.

Wedlug serwisu ,, TeleMagazyn” Krzysztof Ibisz jest jednym z najpopularniejszych
i najbardziej lubianych polskich prezenterdéw i dziennikarzy. R6znymi formatami tele-
wizyjnymi zajmuje si¢ on od wielu lat. Jego kariera telewizyjna rozpoczela si¢ od pisa-
nia pytan i quizéw dla programu,,,Klub Yuppies”. Byt réwniez reporterem w programie
,5-10-15"". Pracowal w TVP 1, a pézniej w Telewizji Wista. Wspdtprowadzit wraz
z Hanng Dunowskg show zatytulowane ,,Czar Par”. W programie ,, Wszystko albo nic”
emitowanym od 1997 do 1999 roku Ibisz byt producentem, autorem i prowadzacym.
Na poczatku program byt emitowany w Telewizji Wista, p6zniej w TVN-ie. W 2000
roku rozpoczat prace w Telewizji Polsat, co jeszcze bardziej wplynelo na jego telewi-
zyjna kariere. Ibisz prowadzil tu liczne programy rozrywkowe: ,Bar”z 2002 roku, ,Dwa

2 Opisi obsada filmu,,Desperacja”z 1988 roku, [b.d], https://filmpolski.pl/fp/index.php?film=122928,
[dostep: 10.04.2023].

" Opisiobsada filmu,,Gdarisk 39”2 1989 roku, [b.d], https://filmpolski.pl/fp/index.php?film=126219,

[dostep: 10.04.2023].

Filmografia Krzysztofa Ibisza, [b.d.], https://filmpolski.pl/fp/index.php?osoba=113282, [dostep:

15.04.2023].

A.Stowik, Krzysztof Ibisz programy. Krdl telewizyjnej rozrywki i nie tylko! Oto najwazniejsze programy

rozrywkowe, ktére prowadzit, 20.04.2021, https://www.telemagazyn.pl/artykuly/krzysztof-ibisz-pro-

gramy-krol-telewizyjnej-rozrywki-i-nie-tylko-oto-najwazniejsze-programy-rozrywkowe-ktore-

-prowadzil-64536.html, [dostep: 15.04.2023].
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$wiaty”, ,Awantura o kase” emitowana w latach 2002-2004, ,,Rosyjska ruletka” (2003),
»Graw ciemno” (2005), ,Jak oni §piewajg” (2007-2009),,,Gdzie jest ktamczuch?” (2008),
»7420 Milion od zaraz” (2011), a od 2014 ,,Dancing with the Stars. Taniec z gwiazda-
mi”. Na antenie Super Polsatu prowadzil dwa programy.,,Joker” z 2017 roku i ,Lowcy
nagréd” z 2020 roku.

Na skale popularnoéci Ibisza wplywa tez waga prowadzonych przez niego dotych-
czas wydarzen. Miss Polski jest wydarzeniem organizowanym od 1990 roku, obecnie
transmitowanym przez Polsat. Sylwestrowa Noc Przebojow jest natomiast impreza,
ktérg w 2021 roku ogladato prawie 4 miliony oséb. Sopot Festival to z kolei miedzyna-
rodowy festiwal muzyczny odbywajacy si¢ w Operze Lesnej w Sopocie, ktéry wedtug
organizatoréw imprezy jest jednym z najbardziej muzycznych miejsc na mapie Pol-
ski'®. Krajowy Festiwal Piosenki w Opolu odbywa sie od roku 1963. Prowadzenie naj-
wiekszych krajowych wydarzen o charakterze rozrywkowym jest wiec zwieniczeniem
dorobku prezenterskiego Krzysztofa Ibisza oraz potwierdza catoksztalt cech wpisuja-
cych go w kanon wzorcowego konferansjera.

Analiza profili w mediach spolecznosciowych - Facebook

Na platformie Facebook prezenter prowadzi strone zatytutowang swoim imieniem
i nazwiskiem. Ma ona ponad 39 tysiecy obserwujacych. Autentycznos¢ profilu jest po-
twierdzona przez zesp6l serwisu. W badanym okresie, od 22 maja 2015 roku do kon-
ca lutego 2020 roku, na stronie pojawilo si¢ 1168 postow w rdznej formie. Zostaly one
skategoryzowane ze wzgledu na forme oraz tre$¢ publikacji. Wyrdzniono 5 form pub-

>1%  >1%

77%

= Udostepnienie = Tekst Zdjecie ®mFilm = Live

Wykres 1. Forma postow publikowanych na oficjalnej stronie Krzysztofa Ibisza na
Facebooku

Zrédto: opracowanie wlasne.

¢ Sopot TOP Of The TOP Festival, https://www.facebook.com/SopotTopOfTheTopFestival/
about/?ref=page_i nternal, [dostep: 15.04.2023].
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likacji na facebookowym profilu Ibisza. Sg nimi tekst, zdjecie, film, udostepnienie oraz
live (transmisja na Zzywo).

Mozna zauwazy¢ wyrazng dominacje publikacji zdjeciowych nad innymi form-
ami. W badanym okresie ukazalo si¢ 908 postow, ktore zawieraly zdjecie z podpisem.
Stanowia one ponad 75% wszystkich wpiséw na profilu. Kolejne sg filmy, ktérych po-
jawito sie 185 w badanym okresie. 6% zajmuja posty udostepnione z innych stron na
Facebooku, zwykle dotyczace promociji dziatalno$ci Krzysztofa Ibisza w ramach pro-
gramow, ktorych jest prowadzacym. Najmniej jest publikacji w postaci czysto tekstowe;j
oraz transmisji na zywo. Stanowig one mniej niz 1% wpiséw. Aktywnos¢ konferansjera
na Facebooku opiera si¢ wiec w zdecydowanym stopniu na tre$ciach wizualnych oraz
audiowizualnych, ktérych zaréwno publikacja, jak i odbidr charakteryzuje si¢ szybko-
$cig i prostota. Dodatkowo takie posty cechuja si¢ najwieksza liczbg reakeji odbiorcow
w postaci polubien i komentarzy.

6%

M Lifestyle M Inni celebryci Pies M Pracaipromocja MInne

Wykres 2. Tres¢ postéw publikowanych na oficjalnej stronie Krzysztofa Ibisza na
Facebooku

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Drugim kryterium jest tre§¢. Wyr6zniono nastepujace kategorie tematyczne: praca
i promocja, inni celebryci, lifestyle, pies oraz inne. Pierwsza grupa postow odnosi si¢
do dzialalnoéci prezentera, jego programéw telewizyjnych, prowadzonych wydarzen,
akeji, a takze goscinnego pojawiania sie w mediach. Druga zawiera posty opierajace
sie na kontakcie i wzajemnych aktywnosciach z innymi celebrytami. Lifestyle dotyczy
szeroko pojetego wypoczynku, podrézy i innych form spedzania czasu wolnego, a tak-
ze wpiséw dotyczacych zycia rodzinnego i towarzyskiego. Podobnie jak w przypadku
konta na Instagramie, duzy odsetek postéw stanowia odniesienia do psa Krzysztofa
Ibisza, bulteriera Nicponia. W kategorii ,,inne” znajduja si¢ natomiast posty upamiet-
niajace zmartych, udostepniane akcje charytatywne oraz takie, ktore trudno przypisaé
do ktérejkolwiek z poprzednich grup tematycznych.

Popularnos¢ publikacji na fanpage’u Krzysztofa Ibisza w badanym okresie nie byla
réwnomierna. Cho¢ czestotliwo$¢ zamieszczania postow i ich forma pozostaje nie-
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zmienna, tre$¢ okazuje sie wyznacznikiem aktywnosci odbiorcéw. Post najpopularniej-
szy pod wzgledem zaréwno komentarzy, jak i polubien zawieral nagranie, na ktérym
prezenter bawi sie z matym dzieckiem podczas pobytu na Bali w 2019 roku. Film trwa
réwno minute, zdobyt ponad 45 tysigcy polubien i ponad 1900 komentarzy. Post ten
jest najpopularniejszy w calym badanym okresie. Zobaczyly go prawie 4 miliony oséb'’.

Badane posty na facebookowej stronie Krzysztofa Ibisza w okresie od 22 maja 2015
roku do 27 lutego 2020 roku odznaczaja sie zalezno$cig aktywnosci uzytkownikow od
tre$ci. Z podanych przykladéw mozna zauwazy¢, ze najwieksza popularnos¢ maja te
publikacje, ktére dotycza spraw bliskich odbiorcom. Odpowiadajg oni na posty doty-
czace $mierci znanych i powazanych przez spoteczno$¢ oséb. Do odbiorcéw przema-
wiajg rowniez tre$ci nawiazujace do codziennych zdarzen jak posiadanie pupila, zabawa
z dzieckiem czy hobby, jakim jest jazda na rolkach. Angazujace sg réwniez tresci, w kto-
rych autor bezposrednio zwraca si¢ do uzytkownikow.

Analiza profili w mediach spolecznosciowych - Instgram

Instagramowy profil Krzysztofa Ibisza nosi nazwe ,krzysztof ibisz_official”. Posiada
on ponad 132 tysigce obserwujacych oraz jest zweryfikowany, co oznacza, ze jest to
autentyczny profil celebryty oraz przeszed! proces weryfikacji przez zespot platformy
Instagram. Od 22 maja 2015 roku do 27 lutego 2020 roku na profilu Ibisza pojawily si¢
1004 posty. Wérdd nich znalazto si¢ 825 publikacji w formie zdjgciowej oraz 179 mate-
riatow filmowych. Pojawialy sie one ze zblizona regularnoscig, od kilku postéw jednego
dnia po jeden tygodniowo, jednak nie zaobserwowano wiekszych przerw w udostep-
nianiu. Srednia liczba polubieri postéw zamieszczanych na profilu Krzysztofa Ibisza
w tym okresie wynosi 1164, a $rednia liczba komentarzy to 35 na post. Nalezy jednak
zaznaczy¢, ze zaréwno liczby polubien, jak i komentarzy réznig sie w zaleznosci od
opublikowanego zdjecia czy filmu. Najnizsza liczba tzw. ,serduszek” pod publikacjami
Ibisza wynosi 0, a najwyzsza 14978. Podobna sytuacja zachodzi w przypadku komen-
tarzy, gdzie liczby wahaja sie od 0 do 929. Poréwnujac jednak $rednie liczby polubien
z pelnych lat z badanego zakresu, tj. 2016-2019, mozna zaobserwowa, ze szczyt insta-
gramowej popularnosci Krzysztofa Ibisza przypada na rok 2018.

Posty Ibisza na Instagramie mozna skategoryzowa¢ wedtug kryterium tematyczne-
go. Pierwsza z kategorii jest ,,praca i promocja’, ktéra zawiera posty dotyczace dzialan
w ramach prowadzonych programoéw i wydarzen, jak réwniez goscinny udziat w wy-
darzeniach oraz akcjach promujacych dzialalnosé¢ celebryty. Drugim motywem prze-
wodnim jest pojawianie sie innych rozpoznawalnych osdb na zdjeciach i filmach na

7 K.Ibisz, [Poznajcie mojego...], 29.07.2019, https://www.facebook.com/watch/?v=505549496917548,
[dostep: 16.04.2023].
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Wykres 3. Srednia liczba polubien postéw na profilu Krzysztofa Ibisza na Instagramie
Zrédlo: opracowanie wlasne.

profilu. Kolejna kategoria odnosi si¢ do szeroko pojetego ,lifestyle'n” — podrézy, rodziny
oraz spedzania czasu wolnego. Ostatnimi dwiema kategoriami tematycznymi sg zdjecia
psa Krzysztofa Ibisza oraz kategoria ,,inne”, w ktdrej znajduja sie publikacje dotyczace
m.in. akeji charytatywnych oraz wspomnienia o zmarlych osobach. Co ciekawe pupil
Ibisza, bulterier wabiacy si¢ Nicpon, takze ma zalozone konto w serwisie Instagram
cieszace sie prawie 7 tysigcami obserwujacych (@nicpon_super_pies)'®.

Na 1004 posty 252 zaliczaja si¢ do kategorii ,praca i promocja’, 387 zdje¢ z innymi
celebrytami i osobami rozpoznawalnymi, 206 o tematyce lifestyleowej, 75 z psem Ibi-
sza oraz 86, ktore zostaly skategoryzowane jako ,,inne”. Struktura tresci publikacji na
profilu instagramowym prezentera przedstawia si¢ nastepujaco:

AR

7%

® Pracaipromocja ®Innicelebryci = Pies m Lifestyle = Inne

Wykres 4. Procentowy podzial tematyczny treéci udostepnianych na profilu Krzysztofa
Ibisza na Instagramie

Zrédto: opracowanie wlasne.
Rok 2018 jest najbardziej obfity w odzew na posty Krzysztofa Ibisza na Instagramie.

Srednia liczba likedw z tego okresu wynosi 3009, a na profilu pojawilo sie tacznie 214

8 nicpon_super_pies, https://www.instagram.com/nicpon_super_pies/, [dostep: 30.04.2023].
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postow. Byt to takze rok, w ktérym na profilu Ibisza pojawilo sie najbardziej ,,lajko-
wane” w badanym okresie zdjecie przedstawiajace prezentera wraz z polskim raperem
i zawodnikiem MMA, Popkiem (Pawet Ryszard Mikotajuw - @popek_oficjalnie), po-
siadajacym ponad 871 tysigcy obserwujacych (stan z maja 2022 roku). Sam post zostat
zrealizowany podczas programu,, Taniec z Gwiazdami’, ktérego Popek byt uczestnikiem.
Zdobyt on 14 978 polubien oraz 363 komentarze, ktére w znacznej czesci odnosily sie
do stanu uzebienia zaréwno rapera, jak i Ibisza. W ogoélnym ujeciu post zdobyt zdecy-
dowanie wigksza popularno$¢ od innych w 2018 roku, gdyz nastepny pod wzgledem
liczby polubien zdobyt ich o polowe mniej — 7 468.
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Wykres 5. Srednia liczba polubien na profilu Krzysztofa Ibisza na Instagramie
w 2018 roku

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Podsumowujgc aktywno$¢ Krzysztofa Ibisza na Instagramie, mozna powiedzie¢,
ze kreuje si¢ on na osobe¢ ceniaca aktywno$¢ fizyczng, ktora byla czestym tematem
podejmowanym w ramach postow lifestyleowych. Pod wzgledem zawarto$ci postow
najwiecej dotyczyto promocji wlasnej dziatalno$ci w mediach tradycyjnych oraz pod-
czas prowadzonych imprez masowych oraz zdje¢ z innymi przedstawicielami szero-
ko pojetego show-biznesu. Dodatkowo mozna powiedzie¢ o nim, ze jest mitosnikiem
pséw, co wynika z prowadzonej przez Ibisza kampanii z Pedigree Polska oraz sposo-
bu, wjaki ukazuje w swoich mediach spoleczno$ciowych swojego psa. Krzysztof Ibisz
z szacunkiem podchodzi do tradycji, przesztosci i swojej tozsamosci kulturowej, co
wplywa na jego komunikacje z odbiorcami jego przekazu w mediach spoteczno$cio-
wych. Podczas udostepniania postéw z innymi celebrytami dziata na rzecz $wiado-
mego poszerzania wlasnej grupy odbiorcow, co sprawia, ze wpisuje sie on w definicje
marki osobistej.



56 Zaneta Kulawczyk

Zakonczenie

W niniejszym artykule skupitam sie na aktywnosci Krzysztofa Ibisza w mediach spotecz-
nosciowych jako elemencie budowania wizerunku. By dokona¢ analizy jego aktywnosci
oraz jej wplywu na wizerunek medialny Ibisza, zostaly przywotane opracowania okresla-
jace istote medidw spolecznosciowych, ich charakterystyke i potencjat zastosowan. Okre-
$lona zostata ich rola w promocji marki osobistej oraz w procesie budowania wizerunku.

Cho¢ temat wizerunku medialnego, mediéw spoleczno$ciowych i promocgji jest cze-
sto podejmowany w pracach naukowych, inaczej jest w przypadku zagadnien zwigza-
nych z szeroko pojeta konferansjerka i prezenterstwem. Sama osoba Krzysztofa Ibisza,
jednego z najpopularniejszych polskich prezenteréw, rowniez nie jest przywolywana
w opracowaniach medioznawczych. Zostal opisany przebieg kariery Krzysztofa Ibisza,
w gltéwnej mierze opierajac na podstawie dostepnych zZrddet internetowych. Przedsta-
witam osiagniecia Ibisza jako konferansjera, prezentera i aktora telewizyjnego oraz te-
atralnego. Wyszczegolnione zostaly produkcje, w ktérych brat udziat - filmy, spektakle,
programy telewizyjne oraz prowadzone przez Ibisza wydarzenia.

Ostatnia cz¢$¢ zawiera analize postéw zamieszczanych na profilach spotecznoscio-
wych konferansjera. Przywotane byty publikacje z Instagrama oraz Facebooka wzbudza-
jace najzywsze reakcje odbiorcéw od 2015 do 2020 roku. Z opublikowanych w mediach
spolecznosciowych Krzysztofa Ibisza postéw mozna wywnioskowac, ze jest on osobg
kladaca duzy nacisk na promocj¢ swoich dziatan telewizyjnych, teatralnych, prezenter-
skich i konferansjerskich. Buduje wizerunek osoby wysportowanej i aktywnej miedzy
innymi poprzez publikowanie zdje¢ ukazujgcych jego obecno$¢ na sifowni, podczas
jazdy na rolkach czy rowerze. Za pomocg postéw odnoszacych sie do codziennych
aktywnodci jak zabawa z dzieckiem, zycie rodzinne, opieka nad swoim pupilem, psem
Nicponiem, wplywa na postrzeganie go przez odbiorcéw przekazu jako osobe, z ktora
mozna si¢ utozsamia¢. Najwieksza popularnoscia cieszyly si¢ jednak publikacje odno-
szace si¢ bezposrednio do innych celebrytéw. Odbiorcy najchetniej wykazywali si¢ ak-
tywno$cia w przypadku wspolnych zdje¢ publikowanych na Facebooku i Instagramie
oraz gdy publikacja dotyczyta upamietnienia osoby zmarlej.

Czestotliwo$¢ publikacji postéw rowniez ma wplyw na ocene wizerunku Krzysztofa
Ibisza. Byla ona zwigkszona, gdy wzrastata liczba projektéw, w ktérych prezenter brat
udzial i malata w momentach takich jak spedzanie czasu na urlopie. Wahania te nigdy
jednak nie byly znaczne. Posty pojawialy si¢ najczesciej od jednego dziennie do kilku
tygodniowo. Okreslito to zaangazowanie Ibisza w swoja aktywno$¢, ukazujac go jako
osobe sumienng, bedacag w statej komunikacji ze swoja grupg odbiorcow, jednoczes-
nie spetniajac kluczowy aspekt wspdtczesnego funkcjonowania mediéw spotecznos-
ciowych, jakim jest interaktywno$¢ i budowanie wiezi pomiedzy nadawca a odbiorca
komunikatu. Nalezy zaznaczy¢, ze wahania w liczbie polubien i komentarzy nie miaty
wplywu na czestotliwos¢ publikaciji.
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Aktywnos$¢ w mediach spoteczno$ciowych Krzysztofa Ibisza w okresie od zaloze-
nia konta na Instagramie do wybuchu pandemii koronawirusa w 2020 roku byla wiec
kluczowym elementem promocji marki osobistej. Ibisz jako aktor i prezenter cieszyt
sie popularnoscia jeszcze przed era nowych mediéw. Podtrzymanie tej popularnosci,
a jednoczesnie otworzenie si¢ na nowe grupy odbiorcéw zostalo umozliwione dzie-
ki narzedziom takim jak portale Facebook i Instagram. Badany okres, obejmujacy
lata 2015-2020, pozwala na zrozumienie preferencji i zachowan oséb obserwujacych
profil Ibisza oraz na zidentyfikowanie dominujgcych form i tematéw publikacji. Od-
powiednia forma postéw przyczynita si¢ do utatwienia kontaktu z grupa odbiorcéw
oraz utworzenia spoleczno$ci osob zainteresowanych dzialalnoscia Ibisza. Tre$¢ z kolei
wplynela na samo postrzeganie go przez odbiorcéw jako osoby zaréwno sumiennej,
zaangazowanej, profesjonalnej, jak i empatycznej, z ktdrg mozna si¢ utozsamia¢. Jako
najpopularniejszy polski prezenter buduje on tez wizerunek profesji za pomocg swoich
medidw spoteczno$ciowych. Istotnym spostrzezeniem jest ogromna popularnos¢ i au-
tentyczno$¢ profilu Krzysztofa Ibisza na Facebooku. Z ponad 39 tysiacami obserwuja-
cych oraz potwierdzona autentycznoscig przez zespdt serwisu, strona stanowi wazne
narzedzie komunikacji prezentera z jego publicznoscig. Podziat tematyczny publikacji
ukazuje roznorodno$¢ tresci. Wyrézniono kategorie takie jak praca i promocja, inni
celebryci, lifestyle, pies oraz inne. Analiza interakcji uzytkownikéw wskazuje z kolei,
ze liczba polubien i komentarzy waha si¢ w zaleznosci od tresci postéw. W niektorych
przypadkach publikacje zwigzane z popularnymi programami telewizyjnymi, pyta-
niami bezposrednimi do odbiorcéw lub tematami o wysokim zainteresowaniu spo-
teczno$cig generujg wigksza aktywno$¢. Ta wplywa na to, w jaki sposob odbierana jest
osoba konferansjera. Wymienione wnioski ukazuja na przykladzie Krzysztofa Ibisza
znaczenie funkcjonowania w sferze mediow spolecznosciowych w procesie budowa-
nia wizerunku marki osobiste;j.
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KRZYSZTOF IBISZ’S ACTIVITY IN SOCIAL MEDIA AS AN ELEMENT OF
IMAGE CREATION

Abstract: The article focuses on the media image of Krzysztof Ibisz as a host, television presenter,
and actor on social media platforms such as Facebook and Instagram. The aim of the article was
to demonstrate the relationship between the presenter’s activity on social media and the image
he was constructing. The article presents a brief profile of Krzysztof Ibisz, including elements
of his biography and information about his career. The main part of the article is dedicated to
the analysis of Krzysztof Ibisz’s posts on Facebook and Instagram. The source material includes
Krzysztof Ibisz’s Instagram posts from May 22,2015, to February 27, 2020. The content analysis
method was employed. It was shown that the presenter’s activity on social media has an impact on
the image he is building. The article is based on a bachelor’s thesis with the same author and title.

Key words: Krzysztof Ibisz, television, compere, presenter, image, social media, promotion.


https://www.telemagazyn.pl/artykuly/krzysztof-ibisz-programy-krol-telewizyjnej-rozrywki-i-nie-tylko-oto-najwazniejsze-programy-rozrywkowe-ktore-prowadzil-64536.html
https://www.telemagazyn.pl/artykuly/krzysztof-ibisz-programy-krol-telewizyjnej-rozrywki-i-nie-tylko-oto-najwazniejsze-programy-rozrywkowe-ktore-prowadzil-64536.html
https://www.telemagazyn.pl/artykuly/krzysztof-ibisz-programy-krol-telewizyjnej-rozrywki-i-nie-tylko-oto-najwazniejsze-programy-rozrywkowe-ktore-prowadzil-64536.html
https://filmpolski.pl/fp/index.php?film=123827
https://filmpolski.pl/fp/index.php?film=123827
https://filmpolski.pl/fp/index.php?osoba=113282
https://filmpolski.pl/fp/index.php?film=122928
https://filmpolski.pl/fp/index.php?film=122928
https://filmpolski.pl/fp/index.php?film=121790
https://filmpolski.pl/fp/index.php?film=126219
https://filmpolski.pl/fp/index.php?film=126219
https://www.facebook.com/watch/?v=505549496917548
https://www.instagram.com/nicpon_super_pies/
https://www.facebook.com/SopotTopOfTheTopFestival/about/?ref=page_internal
https://www.facebook.com/SopotTopOfTheTopFestival/about/?ref=page_internal

Zofia Malinowska

Radiowe Kolo Naukowe ETER

Opiekun kota: dr Magdalena Szydtowska
Wydzial Humanistyczny

Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie

ROLA RADIA UWM FM W ZYCIU STUDENTOW
UNIWERSYTETU WARMINSKO-MAZURSKIEGO
W OLSZTYNIE

Wprowadzenie

Radio UWM EM jest olsztynska rozgloénig akademicka, wywodzaca si¢ od Radiowe-
zfa Kortowo dzialajacego od 1954 r. przy Akademii Rolniczo-Technicznej w Olsztynie,
ktora pozniej weszla w sktad Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie. 28
grudnia 2000 r. uczelnia ta otrzymala koncesj¢ na nadawanie w eterze (na czestotliwo-
$ci 95,9 MHz), a 23 czerwca 2001 r. wyemitowano pierwszy program w historii nowo
utworzonego Radia UWM FM'. Obecnie rozglosni tej mozna stucha¢ w promieniu
okolo trzydziestu kilometréw?, a takze w Internecie.

Wrhascicielem rozgloséni jest Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie i rektor
uczelni. Dziatalnoé¢ radia opiera si¢ na finansowaniu przez uniwersytet’. Za jeden ze
swoich gléwnych atutéw rozgloénia uwaza mozliwo$¢ zdobycia w niej przez studen-
toéw praktycznego do$wiadczenia w tworzeniu programu®.

Z uwagi na to, iz radio prowadzone jest w ramach dziatalno$ci uniwersytetu, a jego
gltéwna grupe odbiorcéw majg w zalozeniu stanowi¢ studenci UWM, postanowiono
zbada¢, jaka funkcje pelni ono w ich codziennym funkcjonowaniu.

U. Doliwa, Radio studenckie w Polsce, Olsztyn 2008, s. 77-80.

Historia, http://uwmfm.pl/artykul/57/historia.html [dostep: 27.06.2023].
U. Doliwa, Radio studenckie w Polsce, Olsztyn 2008, s. 92.

Historia, http://uwmfm.pl/artykul/57/historia.html [dostep: 27.06.2023].
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Rola radia akademickiego

Jak podaje medioznawczyni Urszula Doliwa, w czasach PRL-u radio studenckie sta-

nowilo jedng z niewielu alternatyw wobec rozgto$ni panistwowych. Wskutek przemian

ustrojowych po roku 1989 studenckie radiowezly, majace z reguly niewielki zasieg

i ograniczone finanse, zaczely traci¢ na popularnosci na rzecz stacji komercyjnych’.

Sytuacja radiofonii studenckiej obecnie jest dynamiczna, wcigz jednak tworzone sa

nowe stacje radiowe prowadzone przez studentéw®. Jako gléwne role radia studen-

ckiego Urszula Doliwa wymienia:

- funkcje informacyjng, znajdujacg odbicie gléwnie w szerzeniu informacji na temat
srodowiska uczelni

- funkcje rozrywkowsa

- funkgje ksztalcenia miodych dziennikarzy

- funkcje integracyjng (zwlaszcza w obrebie spotecznosci akademickiej)

- funkcje promocyjng (w odniesieniu zaréwno do danej uczelni, jak i do niszowej
muzyki)

- funkcje organizatorska (glownie w zakresie wydarzen kulturalnych i spotecznych)

- funkcje edukacyjng

- funkcje wychowawcza (promocja postaw i zachowan uznawanych za wlasciwe)

- funkcje reklamowg - w przypadku Radia UWM FM zgodnie z przyznang mu kon-
cesja reklamy nie mogg stanowi¢ wiecej niz 15% czasu antenowego’.

W dobie popularnosci nowych mediéw nalezaloby sie spodziewac, ze przejety one
cze$¢ funkeji petnionych dawniej przez radio studenckie, ktére mtodym ludziom moze
nie wydawac sie juz tak atrakcyjne. Postanowiono zatem zbada¢, jakie sg postawy i ocze-
kiwania studentow olsztynskiej uczelni wobec Radia UWM FM.

Metodologia

Celem badania bylo okreslenie, jaka role odgrywa Radio UWM FM w Zyciu studen-
tow Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie. Zostato ono przeprowadzone
w formie internetowej ankiety, skonstruowanej i dystrybuowanej za po$rednictwem
narzedzia Google Forms. W ankiecie zawarto 21 pytan oraz metryczke i dwa pytania
wstepne. Odpowiedzi byly przyjmowane w dniach od 18 do 25 maja 2023 r. Link do
ankiety rozprowadzano zaréwno przez Internet (w grupach studentéw UWM na Fa-
cebooku), jak i stacjonarnie na uczelni w formie kodu QR. W badaniu wzigto udziat
74 respondentéw studiujacych na Uniwersytecie Warminsko-Mazurskim w Olsztynie.

> U. Doliwa, Radio studenckie w Polsce, Olsztyn 2008, s. 35.
¢ U.Doliwa, Radio studenckie w Polsce, Olsztyn 2008, s. 49.
7 U. Doliwa, Radio studenckie w Polsce, Olsztyn 2008, s. 48.
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Wyniki badania

Badaniem ankietowym objeto grupe studentéw w wieku od 18 do 29 lat. Nalezy przyja¢,
ze wyniki badania nie sg reprezentacyjne dla calej spotecznosci studentéw UWM, gdyz
udzial w ankiecie byt catkowicie dobrowolny. Mimo to mozna zalozy¢, ze grupa respon-
dentdéw jest do pewnego stopnia réznorodna, gdyz naleza do niej studenci z rdéznych
wydzialow i kierunkéw. Wszyscy badani zadeklarowali si¢ jako osoby studiujace na Uni-
wersytecie Warminsko-Mazurskim w Olsztynie i wyrazili zgode na udzial w ankiecie.

Wykres nr 1.

Zrédto: badania wlasne.

Wykres nr 2.

Zrédto: badania wlasne.

Zdecydowang wiekszo$¢ respondentow (82,4%) stanowity kobiety. Badani byli stu-
denci w zréznicowanym wieku. Najwiecej (27% odpowiedzi) pochodzilo od oséb w 20.
roku zycia, nieco mniej (21,7% odpowiedzi) od studentéw 23-letnich.
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Pytanie o wydzial, na ktérym ksztalcg sie badani studenci, nie miato charakteru
ilosciowego, lecz jakosciowy, w zwigzku z czym nie przygotowano wykresu. Wydziaty
wymienione przez studentéw to: Wydzial Humanistyczny, Wydzial Bioinzynierii Zwie-
rzat, Wydzial Prawa i Administracji, Wydziat Nauk Spotecznych, Wydzial Medycyny
Weterynaryjnej, Wydzial Geoinzynierii, Wydziat Nauk Ekonomicznych oraz Wydziat
Biologii i Biotechnologii - facznie 8 wydziatow.

Podobny charakter mialo pytanie o kierunek studiéw - odpowiedzi byly nastepu-
jace: dziennikarstwo i komunikacja spoleczna, zwierzeta w rekreacji, edukacji i terapii,
analiza i kreowanie trendéw, psychologia, biotechnologia, prawo, zarzadzanie, krymi-
nologia,logopedia, administracja, lingwistyka w biznesie, geodezja i kartografia, praca
socjalna, filologia angielska, filologia rosyjska, weterynaria — odpowiedzi udzielili zatem
studenci z szesnastu roznych kierunkow. Tak duza rozpigtos¢ dziedzin pozwala sadzié,
ze temat radia uczelnianego bliski jest nie tylko studentom kierunkéw humanistycznych.

Wykres nr 3.

Zrédlo: badania wlasne.

Wszyscy respondenci uczeszczaja na studia stacjonarne. Nie wynika to z rozpo-
wszechniania ankiety wylacznie wérdd tej grupy studentéw, lecz z przypadkowego
czynnika, jakim byto wypelnianie jej wytacznie przez osoby chetne.

Na pytanie dotyczace zrédia wiedzy studentéw na temat Radia UWM FM respon-
denci mogli odpowiedzie¢ na dwa sposoby: albo wybierajac jedng z czterech gotowych
odpowiedzi (,,0d kolegi/kolezanki’, ,z plakatéw”, ,z internetu”, ,od wyktadowcow”),
albo wpisujac wlasng odpowiedz. Na taki krok zdecydowato sie 12,2% respondentow.
Najwiecej, bo po 27% badanych deklaruje, ze o Radiu UWM FM dowiedzialo si¢ z In-
ternetu lub od kolezanki badz kolegi. Nieco mniej (24,3%) informacje na ten temat
uzyskalo od wykladowcéw, a 9,5% z plakatéw (autorka badania uwzglednita w tej ka-
tegorii wszelkie papierowe reklamy dotyczace dziatalno$ci studentéw w radiu). Pozo-
state odpowiedzi wystepuja pojedynczo, przy czym kazda z nich stanowi 1,4% cafosci.
Cztery sposrod nich (pisownia oryginalna) — ,,Nie wiedzialam o radiu’, ,,Nie wiedzia-
tam o nim?, ,,z tej ankiety” oraz ,,ja nie wiem co to za radio’, pozwalaja wnioskowac,
ze przed przystagpieniem do badania czterej respondenci (5,6%) nie slyszeli badz nie
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Wykres nr 4.

Zrédlo: badania wlasne.

zwroécili uwagi na informacje o istnieniu rozgtoéni uczelnianej. Odpowiedzi ,,Z radia”
oraz,Z radia XD” (pisownia oryginalna) jednoznacznie sugerujg stuchanie radia przez
osoby ich udzielajace (2,8%). Pozostalych respondentdéw, ktérzy deklaruja uzyskanie
informacji o Radiu UWM FM ,,0d ojca’;,,,Od kolegi, ktdry prowadzil tam audycje” oraz
»I od wykladowcéw i od znajomych” (pisownia oryginalna) wraz z tymi, ktérzy otrzy-
mali ja,,0d kolegi/kolezanki”i ,,od wykladowcow” mozna zaliczy¢ do szerszej kategorii
0s0b, ktdre o rozgloéni uczelnianej dowiedzialy sie dzieki kontaktom miedzyludzkim.
Kategoria ta stanowi 55,5% ogo6lu badanych.

Wykres nr 5.

Zrédto: badania wlasne.

W odpowiedzi na pytanie o czegstos¢ stuchania Radia UWM FM wiecej niz polowa
(54,1%) ankietowanych studentéw deklaruje, ze nigdy nie stucha tej rozgtoéni, zatem
stucha jej 45,9% z nich. 16,2% respondentdw przyznaje, iz stucha tego radia rzadziej
niz raz w miesiacu, 8,1% - kilka razy w miesiacu, po 6,8% - raz w tygodniu lub wiecej
niz raz w tygodniu, 5,4% raz w miesiacu, a tylko 2,7% codziennie.

W nastepnym kroku ankiety poproszono respondentéw o napisanie samodzielnej,
krotkiej odpowiedzi na pytanie ,,Czym jest dla Ciebie Radio UWM FM?”. Odpowie-



64 Zofia Malinowska

dzi (w pisowni oryginalnej), ktore na potrzebe dokladniejszego ich oméwienia zostaly
wtoérnie podzielone na pigc kategorii, przedstawiono ponizej.
Kategoria 1. Odwolanie si¢ do informacyjnej funkgji radia
1. Zrédlo informacji o uczelni
2. Zrédlo informacji i rozrywki
3. Radio informujace o zyciu uczelni
4. Medium do przekazywania biezacych, najwazniejszych informacji studenckich
Kategoria 2. Radio jako Zrodlo rozrywki
1. Rozrywka
2. Zrédlo informacji i rozrywki
3. Rozrywka
4. Muzyka
Kategoria 3. Proba stworzenia definicji Radia UWM FM
1. Radiem tworzonym przez studentéw
Radio uniwersytetskie (sic)
Jest zajeciem dodatkowym dla studentéw
Forma aktywnosci, ktéra jest na moim wydziale
Wspdlnota studentéw
Radiem tworzonym przez spofeczno$¢ uniwersytecka
Radiem spotecznym
Radiem uniwersyteckim
. Miejscem realizowania pasji
10.Stacja radiowa
11.Miejscem praktyk
12. Praktyka dziennikarstwa
13. Olsztynskim radiem
14.Radio UWM EM jest miejscem, w ktérym moge rozpocza¢ swoja droge zawo-
dowa
15.Dodatkowa praca i hobby
16.Radiem prowadzonym przez studentéw
17.Radio studenckie
18.Miejscem gdzie studenci moga sie rozwijac i dzieli¢ swoja pasja
19.Kolejna stacja radiowa
20.Radiem, ktéry ma wiele stylow muzycznych

o N WD

21.Radiem dla spotecznosci studenckiej
22.,Pracg”
23.Element kultury studenckiej
24.Radiem studenckim
Kategoria 4. Osobista opinia
1. Fajna inicjatywa studentéw
2. Fajnym startem dla przysztych radiowcow
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Wydaje sie ciekawe, chociaz nigdy nie stuchalam
Ciekawg alternatywa radia studenckiego
CzymS ciekawym

AN

Moge postucha¢ muzyki ktérej lubie, w audycji przygotowanej przez ludzi kto6-
rych znam i maja podobne gusta muzyczne
7. Ciekawgy inicjatywa
8. pasjg, ludzmi, praca
9. Ciekawostka
10. Ciekawostkg
11.Ciekawg oferta dla studentdw, ktorzy cheg rozpoczad prace z radiem, a tam zdo-
beda najwiecej wiedzy praktyczne;.
12. Waznym medium studenckim
13.miejscem pelnym ciekawych ludzi
14.zwyklym radiem
15.zwykla rozgtosnia
16.Czyms dobrym dla studentéw, do praktyk, do rozwijania si¢ w radiu
17.Srodkiem przekazu medialnego, gdzie przeprowadzane s3 ciekawe wywiady z
osobami z uczelni
18.Mozna czasami postucha¢ ciekawych audycji na temat taki bardzo bliski mia-
nowicie uczelni, studiowania, réznych ciekawych wydarzen itp.
19.Moim zdaniem jedna z lepszych stacji muzycznych w Olsztynie i najlepszy za-
sieg
20.Jest mi obojetne
Kategoria 5. Brak odpowiedzi, odpowiedZ wymijajaca lub niezrozumiala oraz od-
powiedzi osob niestuchajacych radia
1. Radiem
Nic
nie stucham
Subiektywna
Radio to radio
niestety nie miatam jeszcze okazji zapoznac si¢ z materialem Radio UWM FM
Nie stucham
Nie mam zdania

o NG W

10. Tak w sumie to niczym

11.Jeszcze nie wiem

12.Po prostu jest, nie interesuje si¢ tym.
13.nie stucham, wigc nie wiem

14.Nie wiem, niczym

15.niczym

16.Nie wiem nie stucham
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17.Nie wiem, nie stucham.
18.nie wiem co to

Lacznie udzielonych zostato 69 unikalnych odpowiedzi na to pytanie (odpowiedzi
powtarzajace sie zostaly wyciete automatycznie przez narzedzie Google Forms). Od-
powiedz:,,Zrédlo informacji i rozrywki” przypisano do dwéch kategorii. Najwiecej od-
powiedzi bylo proba stworzenia definicji badanego radia, nastepnie uplasowaly sie te
dotyczace osobistej opinii studentéw o radiu, dalej odpowiedzi z kategorii 5. Najmniej
(po 4 odpowiedzi) odnosilo si¢ do radia jako zrédta rozrywki i informacji.

Wykres nr 6.

Zrédto: badania wlasne.

W odpowiedzi na pytanie o uczestnictwo respondentéw w tworzeniu Radia UWM
FM sze$cédziesiat trzy osoby (85,1%) zadeklarowaly, ze nie biora udziatu w tworzeniu
badanego radia. Osiem 0séb (10,8%) zadeklarowalo, ze tworzy jego program obecnie,
a trzy (4,1%) - ze tworzyly w przeszloéci. Lacznie zatem z tworzeniem radia ma lub
mialo do czynienia 14,9 % respondentéw, co wydaje si¢ catkiem wysokim odsetkiem,
ktéry zapewne ulegtby obnizeniu przy zwigkszeniu liczebno$ci grupy badanych.

Kolejne polecenie w ankiecie brzmiato: ,,Jesli na poprzednie pytanie odpowiedzial_§
twierdzaco, opisz, dlaczego uczestniczysz lub uczestniczyl_§ w tworzeniu Radia UWM
FM.” Udzielono na nie dziesieciu odpowiedzi, ktérych tres¢ wymieniono ponizej (pi-
sownia oryginalna):

czasami w audycjach jestem

Udzielitam wywiadow

Aby zdoby( doswiadczenie

Poniewaz lubig tworzy¢ materialy radiowe, materialy o ludziach, wydarzeniach,
kulturze. Wierze w sprawczos¢ radia

6. Dziatam w radiu UWM FM, poniewaz to mohe puerwsze (sic) miejsce pracy, gdzie
moge podejmowac sig réznych wyzwan moge sie sprawdzié. Radio uczy dyscypliny,

R L b=
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samodzielnosci jest réwniez miejscem, gdzie mozna rozwijaé swojg pasje i mitos¢
do Radia

7. Ciekawi ludzie, duza wolno$¢ tworcza i mozliwos¢ rozwoju

8. Dla zdobycia doswiadczenia

9. Jest to nowe doswiadczenie, pozwalajgce odkrywac siebie i swoje mozliwosci

10. Cheg zdoby¢ doswiadczenie, nauczy¢ sig, poznac ludzi zwigzanych z mediami

Pierwsza odpowiedz wynikla prawdopodobnie z niewiedzy respondenta, ze to pole-
cenie bylo mozna pomingé. Wérdd pozostalych mozna dostrzec dwie grupy odpowiedzi:
zawierajgce przyczyne dzialalnosci respondentéw w badanym radiu lub wyjasniajace,
na czym polega badz polegala ich obecno$¢ w nim. Odpowiedzi pogrupowane wedtug
tego klucza zamieszczono w ponizszej tabeli.

Tabela nr 1.

Opis dzialalno$ci w Radiu
UWM FM

Aby zdoby¢ doswiadczenie czasami w audycjach jestem

Przyczyna dzialalno$ci w Radiu UWM FM

Poniewaz lubig¢ tworzy¢ materialy radiowe, materiaty o lu- | Udzielitam wywiadéw
dziach, wydarzeniach, kulturze. Wierze w sprawczoé¢ radia

Dziatam w radiu UWM FM, poniewaz to mohe puerwsze (sic)
miejsce pracy, gdzie moge podejmowac si¢ réznych wyzwan
moge si¢ sprawdzi¢. Radio uczy dyscypliny, samodzielno-
$ci jest rowniez miejscem, gdzie mozna rozwija¢ swoja pasje
i milo$¢ do Radia

Ciekawi ludzie, duza wolnos¢ twdrcza i mozliwo$¢ rozwoju

Dla zdobycia doswiadczenia

Jest to nowe do$wiadczenie, pozwalajace odkrywa¢ siebie
i swoje mozliwosci

Chce zdoby¢ doswiadczenie, nauczy¢ sig, pozna¢ ludzi zwia-
zanych z mediami
W pytaniu o sposéb stuchania Radia UWM FM wigcej niz polowa respondentdw
(58,1%, 43 osoby) zadeklarowala, ze nie stucha tej rozgloéni. Sugeruje to, ze posréd
studentéw Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego zapoznawanie sie z tre§ciami ra-
dia uczelnianego jest raczej aktywno$cia niszowa. 27% stucha radia na zywo (to jest
W czasie jego emisji antenowej, niezaleznie od stosowanego no$nika), natomiast 14,9%

w formie nagrane;j.

Na pytanie o platforme wykorzystywang przez studentéw do stuchania podca-
stow Radia UWM FM udzielono 42 odpowiedzi. Bylo to pytanie nieobowigzkowe,
jednokrotnego wyboru z mozliwo$cig dopisania wlasnych odpowiedzi, co uczyni-
to troje respondentéw. Wyrazna wigkszo$¢ (61,9%) odpowiadajacych zadeklarowata
stuchanie Radia UWM FM poprzez jego strone internetowa uwmfm.pl, a tylko 4,8%
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Wykres nr 7.

7Zrédto: badania wlasne.

Wykres nr 8.

Zrédto: badania wlasne.

(dwie osoby) - przez platforme Spotify. 26,2% respondentéw wybralo opcje: ,,Nie stu-
cham/nie dotyczy”. Jedna osoba napisata: ,wchodz¢ okazjonalnie z linku podanym na
facebook’u uczelni”, dwie natomiast udzielily odpowiedzi: ,Radio” badz: ,,Radio trady-
cyjne’, co autorka badania zinterpretowata jako odbiornik radiowy. Prawdopodobnie
oznacza to, ze spoérod siedemdziesieciorga czworga respondentéw tylko dwoje stucha
Radia UWM FM w taki sposob, gdyz wczesniej do niestuchania radia uczelnianego
przyznaly si¢ 43 osoby. 11 0s6b takze w tym pytaniu udzielilo przeczacej odpowiedzi,
za$ 32 je pominely, co daje wczesniej wspomniany wynik 43 osob (przy zalozeniu, ze
wszyscy respondenci byli konsekwentni w swoich odpowiedziach).

Pytanie o czesto$¢ korzystania przez respondentdw ze strony internetowej badane;j
rozgltoéni bylo pytaniem jednokrotnego wyboru. Wiecej niz potowa badanych nigdy
nie korzysta ze strony internetowej Radia UWM EFM, natomiast codziennie uzywa jej
jedna osoba (1,4% respondentéw). Raz w tygodniu na strong radia wchodzi dwoje
respondentow, wigcej niz raz w tygodniu - szeécioro. Prawie jedna pigta ankietowa-
nych (18,9%, czyli 14 0sdb) korzysta z tej platformy rzadziej niz raz w miesiacu, kilka
razy w miesigcu — 7 osob, a raz w miesigcu 3 osoby (4,1% badanych). Lacznie zatem
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Wykres nr 9.

Zrédlo: badania wlasne.

ze strony uwmfm.pl korzysta 44,6% badanych. Dla poréwnania 45,9% z nich deklaru-
je stuchanie tej rozglo$ni. Radio jest wiec nieznacznie popularniejsze niz przypisana
mu strona internetowa.

Wykres nr 10.

7Zrédto: badania wlasne.

Nastepnie zapytano studentdéw o to, w jaki sposdb najczesciej stuchajg Radia UWM
FM. Wykres ten pokazuje, Ze wérdd respondentéw stuchajacych badanej rozgto$ni ra-
dio pelni przede wszystkim funkcje medium towarzyszacego.

Pytanie o ulubiong audycje¢ badanych w Radiu UWM FM bylo jednokrotnego wy-
boru, z mozliwo$cig zaznaczenia opcji ,nie” lub samodzielnego wpisania odpowiedzi.
Przewazajaca wigkszos$¢ respondentéw (65 0sob) nie posiada ulubionej audycji w ba-
danym radiu, dodatkowo jedna osoba (1,4% badanych) napisata: ,Nie stucham wiec
nie wiem” (pisownia oryginalna). Pozostali respondenci wymienili po jednej badz po
dwie, trzy audycje, ktére wypisano ponizej (pisownia zgodna z odpowiedziami udzie-
lonymi przez respondentdéw, kolejno$¢ alfabetyczna).

- AZSnafali
- Gramy Twoje
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Wykres nr 11.

Zrédlo: badania wlasne.

- Magazyn Akademicki

- Nocny trip

- PRLin da house

- Ptasie Radio

- Tomigra

- Uwierz w Muzyke (odpowiedz padta dwukrotnie)

- UWM FM po potudniu (odpowiedz padta dwukrotnie, czego nie wida¢ na powyz-
szym wykresie z powodu ograniczenia objetosci tekstu)

- Wieczorynka Naukomanoéw

Najczeéciej powtarzajace si¢ odpowiedzi to ,,Uwierz w Muzyke” i ,,UWM FM po
potudniu”, z ktérych kazda pojawita si¢ dwukrotnie.

Audycja ,,Uwierz w Muzyke” wedlug informacji ze strony internetowej rozgtosni
nadawana jest od poniedziatku do czwartku w godzinach od 10:00 do 12:00. Zawiera
ona muzyczne nowosci, informacje o koncertach i zespotach regionalnych, wywiady
z artystami i relacje z wydarzen zwigzanych z muzyka®.

»UWM FM po Potudniu” to audycja emitowana od poniedziatku do pigtku od 15:00
do 17:00 Dzieli si¢ na dziesigcio- badZ pigtnastominutowe bloki, wymienione ponize;j:

15:00 - Wiadomosci + Pogoda

15:15 - Informator Akademicki

15:30 - Piosenka Tygodnia

15:40 - Polski Na Wynos

15:50 - Konkurs

16:00 - Wiadomosci + Ekonomia + Pogoda

16:15 - Serwis Sportowy

8 Uwierz w Muzyke, http://uwmfm.pl/artykul/1142/uwierz-w-muzyke.html [dostep: 27.06.2023].
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16:30 - Plyta tygodnia

16:40 - Temat popotudniowy

16:50 - Muzyczny Flesz

17:00 - Wiadomosci + Pogoda’.

»AZS Na Fali” jest audycja emitowana we wtorki o godzinie 13:00, poswiecong pilce
siatkowej. Zawiera rozmowy z zawodnikami, statystyki oraz inne informacje'’.
I” to audycja emitowana w piatki w godzinach 13:00-15:00. Jest to
audycja muzyczna, w trakcie ktérej grane sa utwory zaproponowane przez stuchaczy''.

»Magazyn Akademicki Radia UWM FM” emitowany jest od poniedziatku do pigt-
ku w godzinach 17:00-18:00. Zawiera informacje dotyczace wydarzen na uniwersyte-
cie oraz aktualnie prowadzonych na nim badan'?.

»Nocny Trip” to audycja muzyczna emitowana w $rody od 23:00 do pétnocy™.

»PRL in Da House” jest audycja emitowang w soboty o godzinie 20:00. Zawiera
zréznicowane informacje dotyczace Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej'.

»Ptasie Radio” to audycja emitowana w niedziele w godzinach od 14:00 do 15:00.
Zawarte s3 w niej informacje o gatunkach ptakéw, ich zwyczajach i wygladzie'”.

»To Mi Gra”jest audycja poswiecong muzyce, emitowana w soboty i niedziele o go-
dzinie 12:00'.

»Gramy Twoje

Wykres nr 12.

Zrédto: badania wlasne.

UWM FM po Potudniu, http://www.uwmfm.pl/artykul/85/uwm-fm-po-poludniu.html [dostep:
27.06.2023].

10 AZS Na Fali, http://uwmfm.pl/artykul/1609/azs-na-fali.html [dostep: 27.06.2023].

Gramy Twoje!, http://uwmfm.pl/artykul/775/gramy-twoje.html [dostep: 27.06.2023].

"> Magazyn Akademicki Radia UWM FM, http://uwmfm.pl/artykul/4722/magazyn-akademicki-ra-
dia-uwm-fm.html [dostep 27.06.2023].

Nocny Trip, http://uwmfm.pl/artykul/7820/nocny-trip.html [dostep: 27.06. 2023].

" PRL in Da House, http://uwmfm.pl/artykul/10499/prl-in-da-house.html [dostep: 27.06. 2023].

'3 Ptasie Radio, http://uwmfm.pl/artykul/10626/ptasie-radio.html [dostep: 27.06. 2023].

' To Mi Gra, http://uwmfm.pl/artykul/1578/to-mi-gra.html [dostep: 27.06.2023].
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»Wieczorynka Naukomandw” emitowana jest w czwartki o godzinie 18:00. Jej za-
daniem jest popularyzacja nauki i przyblizanie jej zagadnien'”.

Studenci stuchajacy wykazuja duzg rozpieto$¢ gustow, czemu czg$ciowo odpowia-
da program Radia UWM FM. Sposrdd 34 respondentéw stuchajacych radia posiada-
nie ulubionej audycji zadeklarowato jednak tylko o$émioro, co moze oznacza¢, ze tresci
prezentowane w radiu uczelnianym nie spelniaja oczekiwan duzej czeéci stuchaczy.

Nastepnie w ankiecie padlo pytanie: ,,Czy zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzenia-
mi?”, pod nim natomiast umieszczono zdania, do ktérych mieli ustosunkowac sig re-
spondenci.

Wiekszos¢ studentdw zaprzecza, iz badana rozglosnia pelni w ich zyciu istotng role,
twierdzaco natomiast odpowiedzialo nieco wiecej respondentéw niz tych, ktérzy wy-
brali opcje ,,nie wiem”

Wykres nr 13.

7Zrédto: badania wlasne.

Odpowiedzi twierdzacej w pytaniu o to, czy Radio UWM FM stanowi istotny ele-
ment kultury studenckiej, udzielila znacznie wieksza czes¢ badanych niz ta, ktora stu-
cha radia. Okolo jednej trzeciej wybralo odpowiedz ,nie wiem, a tylko cztery osoby
(5,4%) - »nie”. Pokazuje to, ze studentom radio uczelniane zdecydowanie kojarzy sie
z kulturg studencka.

Wobec zdania, iz badana rozglo$nia cechuje si¢ wazna rola w edukacji, po raz kolej-
ny wystapito nieco wiecej potwierdzen niz oséb stuchajacych Radia UWM FM, ktérych
byto 45,9%. Mozna by tu méwi¢ o pewnej niekonsekwencji respondentéw, ale z ich wy-
powiedzi pisemnych, zamieszczonych w dalszej czeéci artykutu, wynika, ze czesto pomi-
mo niestuchania Radia UWM FM sg oni §wiadomi, ze studenci moga w nim zdobywa¢
pierwsze szlify dziennikarskie. Na drugim miejscu mieéci si¢ odpowiedz ,nie wiem”.

Wykres nr 15.

Zrédto: badania wlasne.

17 Wieczorynka Naukomandw, http://uwmfm.pl/artykul/3323/wieczorynka-naukomanow.html [do-
step: 27.06.2023].
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Wykres nr 14.

Zrédto: badania wlasne.

Wykres nr 15.

Zrédto: badania wlasne.

Jedna z podstawowych funkcji radia jest informacja, zapewne stad widoczna tu
przewaga odpowiedzi ,,tak’, jeszcze wieksza niz w poprzednim pytaniu. Podobny jak
poprzednio jest natomiast odsetek odpowiedzi ,nie wiem”, a takze odpowiedzi prze-
czacych - tu udzielono ich pie¢, a na poprzednie pytanie — siedem.

Wykres nr 16.

Zrédto: badania wlasne.



74 Zofia Malinowska

Rozktad odpowiedzi na pytanie, czy Radio UWM FM ma udziat w integracji spo-
tecznosci akademickiej, znéw jest podobny - przewaza odpowiedz twierdzaca. Do-
tychczasowe wyniki zdaja si¢ $wiadczy¢ o pozytywnym nastawieniu studentéw do
radia uczelnianego.

Wykres nr 17.

Zrédto: badania wlasne.

Przy pytaniu o osobistg opinie respondentéw na temat muzyki w Radiu UWM FM
wzrasta liczba odpowiedzi ,,nie wiem, wiecej, bo 10, jest odpowiedzi przeczacych, 18
natomiast twierdzacych. Temat opinii studentéw w kwestii muzycznego aspektu tej
rozglo$ni zostanie poruszony w pozniejszej czesci tego artykutu.

Wykres nr 18.

Zrédlo: badania wlasne.

»Mniej reklam” wyraZznie uchodzi za zalete, nie wystepujg tu odpowiedzi przecza-
ce, zndw za to przewaza ,nie wiem”. Odsetek osdb, ktore zaznaczyly ,,tak’, jest bardzo
zblizony do 45,9% ankietowanych stuchajacych badanego radia. Mozna wnioskowac,
ze owa mniejsza ilo$¢ reklam jest dla nich wyraznie zauwazalna, cho¢ nie sprecyzowa-
no zarazem, o jakich ,,innych stacjach radiowych” mowa. Tymczasem na antenie Radia
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UWM FM wystepuja reklamy i moga zajmowa¢ do 15% czasu antenowego. Wynosi
to tyle samo, co w stacjach komercyjnych'®, a pomimo to duzy odsetek respondentéw
deklaruje, ze reklam jest mnie;j.

Wykres nr 19.

Zrédlo: badania wlasne.

Na pytanie o to, czy studenci lubig stucha¢ Radia UWM FM w jego obecnej formie,
przewaza odpowiedz: ,Nie stucham/nie dotyczy”, ponad jedna czwarta wszystkich re-
spondentéw zgadza sie z podanym stwierdzeniem. Sze$¢ 0sob sie nie zgadza, a dziesiec
nie wie. Co do ,,obecnej formy” badanego radia - zapytano takze o propozycje studen-
tow, co mozna by zmieni¢ w funkcjonowaniu rozgltos$ni. Uzyskane odpowiedzi miesz-
cza sie w dalszej czgéci artykutu.

Wykres nr 20.

Zrédlo: badania wiasne.
Na stwierdzenie, iz kazdy moze uczestniczy¢ w powstawaniu tre$ci Radia UWM

FM, przewaza odpowiedz twierdzaca, ktdrej udzielito czterdzie$cioro szescioro an-
kietowanych. Wystapilo 9 odpowiedzi przeczacych i 19 ,,nie wiem”. Zdanie moze by¢

8 U. Doliwa, Radio studenckie w Polsce, Olsztyn 2008, s. 39.
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interpretowane dwojako, cz¢$¢ respondentéw mogta je zrozumieé jako odnoszgce sie
do predyspozycji danej osoby, a nie faktycznej mozliwosci dostepu do radia uczelnia-
nego. Mimo to wystgpita przewaga odpowiedzi potwierdzajacych, ze radio studenckie
jest dla kazdego.

Wykres nr 21.

Zrédto: badania wlasne.

Polecenie okreélenia, jakim rodzajem rozglosni jest badane radio, ma bardziej na
celu sprawdzenie wiedzy niz osobistych przekonan studentéw. Wiecej niz potowa z nich
(czterdziesci dwie osoby) odpowiedziala poprawnie, zaliczajac Radio UWM FM do
grona rozglosni spotecznych. Dwadziescioro troje respondentéw zadeklarowato brak
wiedzy na ten temat, pozostali za§ odpowiedzieli nieprawidlowo (pie¢ oséb wybralo
opcje ,komercyjng’, a cztery osoby —,,publiczng”)

Ostatnie pytanie w ankiecie brzmiato: ,,Co lubisz w Radiu UWM FM? Co Ci si¢
podoba, a co nalezatoby zmieni¢?”. Respondenci mieli udzieli¢ samodzielnych odpo-
wiedzi pisemnych, ktére wymieniono ponizej (pisownia oryginalna):

1. Nie wiem
Nie wiem

Nie stucham

Lubie to, ze tworzag ja studenci

nie stucham

To nie jest tak, ze lubig albo nie lubig. Jesli miatabym co$ zmieni¢, to nie wiem co,

® N wDd

bo nie stucham
9. Nie stucham radia uwm (sic)
10. Nie stuchalam nigdy, wiec nie wiem :((
11. muzyka<<<
12. Brak duzej liczby reklam
13. Nalezaloby regularnie robi¢ warsztaty radiowe dostepne dla wszystkich wydzia-
téw i dopuszczaé¢ mtodych ludzi do mikrofonu
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14.
15.
16.
17.

18.

19.

20.
21.

22.
23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.
31.

32.

33.
34.

35.

Wigcej tresci interesujgcych studentow

nie wiem

Radio powinno nieco czedciej stawia¢ na bardziej znane utwory i wykonawcow.
Lubie¢ audycje po potudniowe, nie lubi¢ zamknigcia na muzyke komercyjna
i wspolczesna,

Entuzjazm i pasje z jakg radio jest tworzone. Swietng muzyke i réznorodnosé pro-
gramowga. Ale przydaloby sie tez wigcej doswiadczonych prezenteréw i prezente-
rek na antenie. Szczegélnie w audycji porannej i popotudniowej.

Nie wiem jeszcze nigdy nie stuchalam

Podoba mi si¢ to ze ludzie moga rozwija¢ tam swoje pasje

Podoba mi si¢ to ,ze moze w tworzeniu radia uczestniczy¢ kazdy.Jest to miejsce
gdzie mozna rozwija¢ swoje pasje i mie¢ audycje oczym sie chce i marzy. Mysle ,ze
powinno sie przykladac¢ wage do kazdej osoby, ktéra przychodzi do radia.Zdecy-
dowanie powinno si¢ poprawi¢ muzyke, zeby byta bardziej wspélczesna i do stu-
dent6éw profil muzyczny zmienié¢ wtedy by radio zyskalo wieksza liczbe stuchaczy
bo tak najczesciej piosenki sg nieznanych twoércow (sic)

ludzie sa fajni

Wedtug mnie nalezatoby odmtodzi¢ forme radia wraz z redakcja, sprawi¢, ze radio
bedzie bardziej przystepne dla studentéw. W koncu to radio studenckie.

Lubie ludzi, nalezy zmieni¢ lini¢ muzyczna

Lubie to, ze mogg rozwija¢ sie w niej studenci i zdobywa¢ pierwsze szlify w tym
radiu. W Radiu UWM FM zamienitabym muzyke i dodala kilka $wiezych pomy-
stéw i nowych osob.

Mogtoby pojawi¢ sie wiecej chetnych do prowadzenia audycji muzycznych. Bar-
dzo lubie to Radio za jego réznorodno$¢ programowsa.

Nie stucham, nie dotyczy

Nie mam zdania

Nie stucham

nigdy nie stuchatam tego radia

Bardzo lubie to, ze duzo audycji moge postucha¢ w formie podcastéw w momencie
kiedy akurat znajde chwile wolnego czasu. Oczywiécie sama ich tre$¢ jest réwnie
niezwykle ciekawa. Chwilami w radiach sg wartoéciowe i ciekawe audycje, ktore
czesto mozna ominaé wlasnie z racji tego, ze nie s nigdzie zapisywane.

Nigdy nie stuchalam tego Radia, ale na pewno jest to fajna opcja dla jednoczenia
0s6b z roznych kierunkéw i ciekawa forma spedzania czasu przy tworzeniu audycji.
Nie dotyczy.

Podoba mi si¢ jak wiele mozna si¢ dowiedzie¢ stuchajac tego radia, jak réznorod-
na jest tematyka, jednak zmienitabym troche czasem puszczang muzyke, na taka,
ktorej np. przyjemniej stucha si¢ prowadzac auto.

Podoba mi si¢, ze kazdy moze je tworzy¢, nie podoba mi si¢, ze malo jest muzy-
ki pop
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36.
37.
38.
39.
40.

41.
42.
43.
44.
45.
46.
47.
48.

49.
50.
51.

52.
53.
54.
55.
56.
57.
58.
59.

60.
61.

62.
63.

Nie slucham na tyle czesto zebym mogla cos zmienic (sic)

Nie stucham radia

Radio powinno si¢ bardziej reklamowa¢ wérdd spotecznodci studenckiej :)
Nie wiem bo nie slucham (sic)

Ze jest to radio skierowane typowo do spotecznosci studenckiej; moze bardziej
nagto$ni¢ istnienie tego radia i zacheca¢ do stuchania

Audycje kolegdw i kolezanek

Muzyczka fajna do wieczornego siedzenia i czilowania (sic)

Obiektywna

Dobra muzyka i malo reklam. Nie trzeba nic zmienia¢

Wypowiedzi ludzi

Prowadzacy audycje

Informowanie na temat $wieta w danym dniu Puszczanie muzyki na korytarzach
Ogloszenia na temat zmian w planie

Nie wiem, mam za malo wiedzy na ten temat

Nie wiem nie stucham

Wigcej audycji poruszajacych ciekawostki z wybranych dzialéw tematycznych
np.: Ptasie Radio

Mogloby by¢ wigcej audycji prowadzonych przez studentow

Lubig serie podcastéw

Wiegcej programéw o muzyce popularnej przydatoby sie

Nie wiem/ nie stucham

Nig, jest git

nie dotyczy

Muzyke lubie (sic)

Podoba mi sie, ze jest dla wszytkich (sic) studentéw i ze pomaga sie rozwija¢ dla
nich.

Nie znam go, ale podejrzewam, ze edukuje ludzi wigc jest okej.

Radia nigdy nie stuchatam, ale jestem $wiadoma, ze jest to projekt pomagajacy
w integracji studentow UWM, co jest wspaniale. Uwazam jedynie, ze powinno by¢
rozglosnione na wieksza skale, aby wszyscy studenci wiedzieli, Ze maja do tego
dostep + ewentualnie przytaczy¢ sie do pomocy w organizacji

Niestety nie stucham radia

Za malo normalnej muzyki, ciagle gadanie

Odpowiedzi powtarzajace si¢ w sposdb dostowny zostaly automatycznie wyciete.

Padly tutaj 63 oryginalne odpowiedzi, wérdd nich bylo 28 takich jak ,,nie wiem”, ,,nie
stucham’, ,nie dotyczy”, odpowiedzi niezrozumialych, niejednoznacznych albo bez tre-
$ci innej niz znaki interpunkcyjne. Czternascie oséb ankietowanych wypowiedzialo
sie o radiu wylacznie w sposob pozytywny, jedna — wylacznie w sposob negatywny. W
10 wypowiedziach zawarte zostaly zaréwno opinie, jak i sugestie. Pozostalych 9 wypo-
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wiedzi zawiera wylgcznie sugestie. Wérdd propozycji studentéw przewazaja te doty-
czace zmian w emitowanej muzyce (7 wypowiedzi) oraz wéréd prowadzacych audycje
(6 wypowiedzi). Pojawiajg si¢ rowniez sugestie dotyczace promowania i poszerzania
dziatalnosci rozgtosni.

Whioski

Odpowiedzi badanych miaty bardzo zréznicowany charakter, czego nalezalo spodzie-
wac sie po grupie osob studiujacych na tak odmiennych kierunkach. Mimo to pewne
tendencje s3 wyraznie dostrzegalne. Wiedze o radiu studenci zdaja si¢ czerpad przede
wszystkim z informacji od innych 0séb, nie za$ z Internetu badz innych Zrédel bezoso-
bowych, co sugerowatyby ich otwartos$¢ na kontakty miedzyludzkie.

Cho¢ wiecej niz potowa studentéw przyznaje, iz nie stucha radia, majg oni do niego
W przewazajacej czesci nastawienie pozytywne, uznajac je za osrodek kultury studen-
ckiej (ktéra w dzisiejszych czasach zdaje sie traci¢ na znaczeniu') i miejsce do rozwoju
dla studentéw dziennikarstwa. Respondentom nie brak pomystéw na rozwéj rozgto$ni
uczelnianej i uczynienie jej bardziej przystepna z punktu widzenia studentéw.

Wida¢ tutaj mozliwo$¢ dalszych badan wéréd studentéw UWM, ktore, przeprowa-
dzone na wigkszg skale, mogtyby dostarczy¢ wynikéw pozwalajacych na reforme ra-
dia w sposob, ktory przyciagnalby do niego wigksza liczbe zainteresowanych. Badanie
udowadnia, ze radio, cho¢ nieszczegdlnie popularne poéréd studentéw, odgrywa dla
nich wazng role jako miejsce edukacji dziennikarskiej i nadawca muzyczny. Podkre-
$lajg oni réwniez integracyjny charakter rozgto$ni.
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THE ROLE OF RADIO UWM FM IN THE LIVES OF STUDENTS OF THE
UNIVERSITY OF WARMIA AND MAZURY IN OLSZTYN

Abstract: Radio UWM FM is a non-commercial radio station broadcasting since 2001 on the
frequency 95.9 MHz. The activity of the radio is co-financed by the University of Warmia and
Mazury in Olsztyn, and its offer is addressed primarily to students of this university. The aim of
the study was to determine what role this radio plays in the lives of students of the University
of Warmia and Mazury in Olsztyn.

The study was performed on a group of 74 students from the University of Warmia and Ma-
zury in Olsztyn, aged 18-29 years. The study was conducted in May 2023 in the form of an online
survey using Google Forms. The overwhelming majority (more than four-fifths) of respondents
are women, and one hundred percent of respondents study full-time.

The survey shows that more than half of UWM students surveyed do not listen to university
radio, and 5.6% had not heard about UWM FM Radio before taking the survey. According to
the interviewees, radio has the potential to act as a centre of academic culture if it is more open
to the suggestions of students, their initiatives and musical tastes.

Key words: radio, student radio, UWM FM.
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PROPAGANDOWY WYMIAR JEZYKA
AKCYDENSOW INFORMACYJNYCH Z PRL-U

Wstep

Powojenna Polska sygnowana byla ogromem jednoznacznie propagandowych hasel,
stuzacych réwnoleglemu ksztaltowaniu spoleczenstwa w réznych sferach jego aktyw-
noéci. Dzialania te ogolnie uzna¢ mozna za komunistyczne wysitki zmierzajace do
zmiany mentalnosci, przy czym za cel prymarny okreslono wowczas zintegrowanie
spoleczenstwa wokoét socjalizmu jako najwyzszej wartoéci. Wydzwigk propagandy po-
zostawal jednak niespdjny — okres stalinizmu to najintensywniejszy chyba czas upo-
lityczniania codziennosci, z kolei nastepne dziesieciolecia do roku 1980 to juz chwila
cze$ciowej odwilzy, podczas ktorej akcentowano koniecznosé pogodzenia si¢ z faktami,
a nie potrzebe umacniania wiary czy poparcia. Roznice te znalazly swoje odzwiercied-
lenie w zainicjowanych taktykach integracji pokoleniowej, skupionych wokdt mitéw
charakterystycznych dla danej generacji'. Najbardziej wyrézniajaca sie - z perspekty-
wy jezyka — erg jest, oparta na radzieckim systemie rzadéw, scentralizowana dyktatura
Jozefa Stalina, przypadajaca na lata 1947-1956. Komunikaty obecne w przestrzeni pub-
licznej staly sie wowczas chetnie wykorzystywanym narzedziem indoktrynacji. Plakat,
afisz czy ulotka byly $rodkiem przekazu informacji i zarazem tez medium manifestacji
wybranych idei. Pézniejsze dziesigciolecia to czas $wietnoéci symbolu, ktérego stalym
miejscem ekspozycji staly sie wezsze kregi odbiorcze, takie jak artykul wstepny w gaze-
cie czy przemowa przywddcy partyjnego. Dla ujednolicenia ponizszej analizy postuze
sie zatem tekstami funkcjonujacymi w podobnej sytuacji komunikacyjnej. Materialem

' J. Zajdel, Pokolenia PRL na ekranie w kontekscie dokumentéw prasowych z epoki, Katowice 2018,
s. 7-9.
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badawczym tego opracowania bedg autentyczne hasta i odezwy, ktére — cho¢ zréznico-
wane - reprezentuja konkretny stylistyczny oraz lingwistyczny zwyczaj’. Celem pracy
jest préba wyréznienia tych cech wspélnych, przy jednoczesnym osadzeniu ich w kon-
tekscie spofeczno-politycznym, oraz z uwzglednieniem ich charakteru w odniesieniu
do uniwersalnej poetyki perswazyjne;j.

Manipulacja, perswazja, nowomowa, propaganda - uscislenia
terminologiczne

Nowomowa jako jezyk pisany — wszakze tak chyba, po orwellowsku, nalezaloby okresla¢
wymiar 6wczesnej maniery jezykowej — to pewien nierozerwalny catoksztalt: wlasno-
$ci sktadniowych, nieprzypadkowej dazno$ci do swego rodzaju ,,precyzji w betkocie”
i utartych formul, ktérych tradycja to styl publicystyczny pozbawiony kolokwializméw”.
Polityczny jezyk panstw totalitarnych to zatem spreparowany system wystowienia ideo-
logicznego, ktéry oceniany jest w ramach jezykowej manipulacji, niebedacej w zwigzku
z impresyjng stymulacjg przekonan®. Propagande i agitacje laczy perswazja rozkazu,
funkcjonujgca na podstawie prostych mechanizméw emocjonalizacji odbioru, poczu-
cia wspélnoty (jezyka, wartosci etc.) czy bezalternatywnosci decyzji’. Taka systematyka
narracji zdaje si¢ jednak zaburza¢ konstytutywne dla kazdego aktu komunikacji czyn-
niki: funkcja poznawcza ograniczona jest do powierzchownej interpretacji, uwzgled-
niajacej prawdy wyznaczane przez rezim, a sam przekaz konstruowany jest w formule
monologu kierowanego do ludu. Powstale zjawisko okre$li¢ mozna mianem hierarchii,
ktéra wymusza podmiotowo$¢ sytuacji komunikacyjnej zaréwno na poziomie kontak-
tu’, jak i kontekstu, podlegajacego rytualizacji.

Rytualno$¢ narzuca formalne ograniczenia: kontakt jezykowy to wowczas skonwen-
cjonalizowana gra, pozbawiona warto$ci informacyjnych, wzmacniajgca eufemistyczng
nieprecyzyjno$¢ komunikatu i utrwalajaca konkretny, skostnialy wzorzec’. ,,Tward-
nienie” jezyka to wynik jednoczesno$ci konwencjonalnego kamuflowania i stereoty-
pizacji®. Szyfrowanie tresci wyposaza je w podtekst, ktory nie odzwierciedla pojecia
kompleksowo, konsekwencja czego jest subiektywnos¢ informatywnoéci wypowiedzi.

* ] Bralezyk, O jezyku propagandy i polityki, Warszawa 2007, s. 26-27.

3 M. Glowinski, Peereliada. Komentarze do stéw 1976-1981, Warszawa 1993, s. 121.

* L Borkowski, Swit wolnego stowa. Jezyk propagandy politycznej 1981-1995, Wroctaw 2003, s. 17~
23.

° Tamze,s. 17-19.

V. Zusman, N. E Gronskaya, T. Batishcheva, Totalitarian Language: Reflections Of Power (Russian,

German, Italian Case Studies) [w:] Autorita e crisi dei poteri, red. P. Helzel, A. Katolo, Padwa 2012,

s. 278.

7 J. Bralezyk, dz. cyt., s. 31, 53.

Tamze, s. 31.
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Zabieg ten nalezaloby zatem rozumie¢ jako specyficzny rodzaj perswazji — negatywnie
oceniany, wiec blizszy juz jezykowej manipulacji. Ta ma odgoérnie rozpisang strategie
realizacji, a przy tym jest dziataniem skrytym, docelowo przez odbiorce nieuswiado-
mionym. Wyrdznia sie dwa rodzaje srodkow stuzacych technikom manipulacyjnym:
poetyzujace przekaz oraz tenze uniejednoznaczniajace. Pierwszy decyduje o formal-
nym charakterze komunikatu: jego estetyce, formie, atmosferze odbioru, rytualnoéci
itp.; drugi dotyczy precyzji leksykalnej w zakresie jego impresyjnoéci, stowem ,,ma-
skuje” bezzasadno$¢ przedstawianych sadéw i ocen’. Pojecie to sprowadza sie zatem
wylacznie do oceny intencji nadawcy. Majac jednak na uwadze to, ze komunistyczna
wladza zadbata o stworzenie wyspecjalizowanych osrodkéw stuzacych szerzeniu no-
wej ideologii, a przy tym bezposrednio i sugestywnie te struktury nazywata (np. Mi-
nisterstwo Informacji i Propagandy), mozna uzna¢ podjete dzialania komunikacyjnie
za bliskie manipulacji'’.

Status jezyka polityki, tak samo jak sztuki retorycznej, pozostaje jednak przedmio-
tem nierozstrzygnietego sporu. Decyzyjnym w tej dyskusji mogtby by¢, zaproponowany
przez Stanistawa Dubisza, kanon stylistyczno-strukturalny tekstow politycznych, a ra-
czej sama jako$¢ wyréznionych przez badacza wyznacznikdw: tresci, argumentacji lub
innych cech formalnych, np. spéjnoéci kompozycyjne;j''. Analogicznymi wyréznikami
postuguja si¢ rowniez inne komunikaty, np. reklama czy wywdd, dlatego perswazja -
jako ogot dziatan naklaniajacych - nie powinna by¢ kojarzona wylacznie z manifestacja
ideologiczng. Opisywane w artykule zjawisko zjednywania i agitowania precyzyjniej
okresla leksem propaganda, ktéry bezposrednio wskazuje na jej masowy wymiar oraz
celowo$¢ podejmowanych przez nadawce zachowan, a przy tym sytuuje je w przestrze-
ni pogladéw i preferencji wzgledem dziatalnosci spoteczno-polityczne;j'.

Warto przy tym nadmieni¢, ze nowomowe traktowa¢ mozna dwojako: z perspek-
tywy wlasciwosci jezyka i jego semantycznej organizacji, badz z poziomu mozliwych
do interpretacji presupozycji, dajacych oglad na rzeczywisto$¢, w jakiej wskazane me-
todologie perswazji funkcjonowaly". Ponizszy artykut stanowi podsumowanie cech
wyodrebnionych z obu punktéw widzenia, z przyjeciem zalozenia o synchronii tego
quasi-jezyka. Za przyktad postuza mi przekazy powstale w okresie stalinizmu, ktore
usystematyzowatam wedlug dwoch wyodrebnionych kregéw tematycznych.

° 1. Borkowski, dz. cyt.,s. 20-21.
A.Krawczyk, Ministerstwo Informacji i Propagandy 1944-1947, ,Kwartalnik Historii Prasy Polskiej”
25/2 1986, s. 66.
1S Dubisz, Jezyk i polityka, Warszawa 1992, s. 162
12 1. Borkowski, dz. cyt.,s. 16-17.
S. Amsterdamski, A. Jawlowska, T. Kowalik, Jezyk propagandy, Warszawa 1979, s. 4.
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Haslo a slogan

Gdy przedmiotem identyfikacji sa krétkie konstrukcje skladniowe, jezyk polityki
znacznie cze¢sciej okresla je jako hasta, anizeli slogany, pomimo pozornej synonimii
obu terminéw. Pierwsze pojecie definiowane jest jako ,zwiezle sformutowana idea”"*/
»zwiezle sformulowana mysl przewodnia”'®, drugie rozumiane jest gtéwnie jako czesto
powtarzany frazes, zwrot lub wyrazenie, ktéremu towarzysza pejoratywne przymiotni-
ki takie jak ,,oklepany”' badz ,banalny”"”. PRL-owska propaganda, z powodu swojej
rytualnosci i konsekwencji, nie nalezy raczej do manipulacji subtelnej, wobec czego
przekazy z plakatow, afiszy czy ulotek stylistycznie nawiazuja bardziej do sloganu. Ire-
na Kaminska-Szmaj wskazuje jednak, ze haslo to nie stwierdzenie faktu badz zjawiska,
a raczej nakaz, w ktérym zawarta jest dyrektywa dziatania, najczeéciej wyrazona try-
bem rozkazujacym'®. Agitacyjnos¢ tych odzew nic tez nie ma wspélnego z promocja
produktéw czy przestrzenia reklamy, w ktdrej slogan jest najczedciej wykorzystywany.
Z tego powodu og6! przytaczanych w artykule przykladéw - bez wzgledu na ich ob-
jeto$¢, ktdra, co naturalne, roznié si¢ bedzie z racji uwzglednienia formalnie niejedno-
rodnych komunikatéw - okresla¢ bede mianem hasel.

Majestat pracy - przyklady, cechy formalne, poetyka propagandy

Koniecznos$¢ odbudowy panstwa po wydarzeniach II wojny $wiatowej ptynnie wla-
czyla sie¢ w zalozenia ideologii socjalistycznej, skoncentrowanej wokot kultu pracy.
Perswazja pobudzajaca wigzala sie z temporalnym, doraznym pozyskaniem zwolenni-
kéw dla wyznaczonych, krétkotrwalych dziatan'®. Zaszczepienie wartosci wspolnoto-
wosci pracy mialo mie¢ jednak oddzwiek znacznie trwalszy. W konsekwencji agitacje
dosé¢ wyraznie zwigzano z przestrzenia emocji, ktéra pozbawia odbiorce refleksyjnej
percepcji. Do$wiadczony trudem ostatnich lat nardd potrzebowal pokrzepienia, ktore
wzmocniloby przekonanie o sile i niepodleglosci kraju. Rozwazania warto rozpoczaé
od wzniostych haset plakatu, takich jak:

1) ,Mlodziezy - naprzéd do walki o szcze$liwa, socjalistyczna wie$ polska’;

2) ,Plon niesiemy plon w nasz ojczysty dom, zeby lepiej plonowato, po sto korcy z kopy

dato”;

WSJP, [online] https://wsjp.pl/haslo/podglad/27356/haslo/5163702/patriotyczne, [dostep:
16.04.2023].

15 SJP PWN, [online] https://sjp.pwn.pl/szukaj/has%C5%820.html, [dostep: 16.04.2023].

16" SJP PWN, [online] https://sjp.pwn.pl/szukaj/slogan.html, [dostep: 16.04.2023]

17 'WSJP, [online] https://wsjp.pl/haslo/podglad/40998/slogan/4893449/zwrot, [dostep: 16.04.2023].
I. Kaminska-Szmaj, Slogan reklamowy - budowa sktadniowa,,,Poradnik Jezykowy” 1996, nr 4,s. 14.
I. Borkowski, dz. cyt., s. 17.
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3) ,Pozdrawiamy kobiety pracujace dla pokoju i rozkwitu ojczyzny”;

4) ,Socjalizm twdrz, wspdlnote tworz, w radoéci buduj nowe i z fabryk, hut i z fanu
zbdz braterskie podaj stowo”;

5) ,Damy ojczyznie wiecej chleba! Szybko i sprawnie zbierzmy plony i wykonajmy
omloty!”;

6) ,Jestem patriotg — przoduje w pracy”;

7) ,Nasza praca najwiekszym bogactwem narodu”;

8) »Cze$¢ przodownikom pracy, bohaterom socjalistycznego budownictwa’;

9) ,,Przez wspoélzawodnictwo pracy do Polski silnej i bogatej” itp.

W powyzszych przykladach wysoka frekwencja ciesza si¢ leksemy ojczyzna, socja-
lizm, nardd, Polska, praca (oraz pochodne od nich przymiotniki), czgsto zestawione
ze sobg w stosunku szeregowym. Aksjologiczng wyzszos$¢ tychze niekiedy podkre-
$la¢ ma - niepoprawny z perspektywy ortografii — zapis wielkimi literami. Zjawisko
to szczegdlnie wyraznie oddaje oredzie Bolestawa Bieruta z 1947 roku, w ktérym zu-
pelnie nieuzasadnione jest zastosowanie wielkiej litery dla rzeczownikéw pospolitych.
Tutaj jednak, inaczej niz w jezyku niemieckim, graficzne wyréznienie dotyczy jedynie
wybranych form wyrazowych - doktadniej tych, ktére odnosza sie do wspolnoty, jed-
noéci i szeroko rozumianego patriotyzmu. Liczne s3 tutaj takze sfrazeologizowane lub
silnie zmetaforyzowane konstrukeje, takie jak: sity twércze, praca tworcza, odrodzona
Rzeczpospolita dzwiga sig [...] z ruin i zniszczenia etc.

Nalezaloby rozwazy¢ jeszcze kwestie hasel plakatow, w ktorych — w celu zdynami-
zowania — perswazja zdecydowanie czeéciej ujawnia si¢ w samych sktadnikach zdania
i jego syntaktyce. Wypowiedzi sygnowane sg zwykle orzeczeniem w pierwszej osobie
liczby mnogiej oraz odpowiadajacymi fleksyjnie zaimkami: rzeczownym osobowym
my i przymiotnym dzierzawczym nasz. Niekiedy my$l przekazana jest w formule row-
nowaznika zdania. Najczesciej spotkac sie mozna z tre§cig wyrazona w trybie rozkazu-
jacym lub oznajmujacym - rytualnos$¢ haset propagandy zdaje si¢ wyklucza¢ wszelkie
wskazniki zwatpienia, wigc rzadkodcia sa okreslenia uogdlniajace (wyrazy takie jak
pewne, okreslone, wiadome) oraz tryb przypuszczajacy. Struktury te funkcjonuja ra-
czej w przekazach rozstrzygajacych o pejoratywnej identyfikacji (nacechowaniu) danej
sprawy”’. Wszelkie nosniki niepewnosci nie pasuja do tonacji pochwalnej lub mobili-
zujgcej, wiec o pracy mowi sie konkretnie i rzeczowo. Nacisk ktadziony jest na pracow-
nikéw wszystkich sektoréw gospodarczych panstwa: wspétwystepowanie w przestrzeni
publicznej tych komunikatéw stuzy propagowaniu jedno$ci robotniczo-chlopskiej.

Charakterystyczne sa takze zwroty z uzyciem rzeczownika w wotaczu liczby poje-
dynczej, co obrazuje plakat 1) oraz ulotka skierowana do kobiet, w ktorej stosuje si¢
apostroficzny zwrot do jednostki. Ta, pracujac, stanowi indywiduum we wspolnej ,,wal-
ce 0 pokoj i plan 6-letni”:

00, Bralczyk, dz. cyt., s. 39-40.
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KOBIETO! POLSKA LUDOWA wzywa cie do pracy! Demokracja ludowa stworzy-
ta warunki pelnego réwnouprawnienia kobiet. Kazda kobieta moze si¢ usamodziel-
ni¢ i otrzymac prace zgodnie z jej zamilowaniem i umiejetnosciami. System szkolenia
przyzakladowego umozliwia zdobycie kazdego zawodu. Podejmujac prace poprawiasz
byt swéj i swojej rodziny i wnosisz swéj wktad do WALKI O POKOJ I PLAN 6-letni.
ZGLOS SIE DO REFERATU ZATRUDNIENIA PREZYDJUM RADY NARODOWE],
GDZIE OTRZYMASZ DOKLADNE INFORMACIJE I SKIEROWANIE DO PRACY.

Obecne w komunikacie wyréznienie odrebnosci, wpisanej w dzialalno$¢ na rzecz
ogolu, to jednoczesny manifest socjalizmu i zabieg retoryczny emocjonalizacji odbio-
ru. Charakterystyczne dla tego typu wypowiedzi s duze kwantyfikatory, presupozycje,
zneutralizowana modalno$¢®', ale tez leksemy kontekstowo nacechowane jednoznacz-
nie dodatnio (zamitowanie, usamodzielni¢, rownouprawnienie etc.). Mit wspdlnoty
nie jest wykladnikiem relacji o §wiecie pozajezykowym, lecz ekspresja fikcji powsta-
lej w obrebie samego jezyka®. Analogiczne wyrazy intratnosci pojawiaja sie takze we
wskazanym ponizej przekazie:

PRACUJ W GORNICTWIE! Gérnik otrzymuje specjalne dodatki, ktérych nie ma
w innych zawodach. Gérnik korzysta z bezplatnego deputatu weglowego. Gornik ma
trzytygodniowy urlop wypoczynkowy. Gornik jest otoczony specjalng opieka Panstwa
i spoleczenstwa. Praca gérnika jest w Polsce Ludowej ceniona i szanowana. Zgto$ sie
do Samodzielnego Referatu Zatrudnienia Powiatowej lub Miejskiej Rady Narodowej;
otrzymasz tam szczegotowe informacje, skierowanie i bezptatny bilet do miejsca pracy.
ZOSTAN GORNIKIEM!

Stylistyczna maniera powtarzania wyrazu gérnik tworzy syntetyczny obraz same-
go zawodu, jak i kraju czy spoleczefistwa, ponownie zresztag w stuzbie propagowane;j
ideologii. Jak poprzednio wystepuje tu takze intencjonalne nagromadzenie rzeczow-
nikéw i przymiotnikéw o aprobatywnej semantyce (dodatki, bezptatny, specjalny, ce-
niony, szanowany).

Hasta plakatow z przykladéw 6), 8) i 9) postuguja sie z kolei — charakterystyczng
dla okresu stalinizmu, dzi$ juz zupelnie nieaktualng - jednostka jezykowa przodow-
nika pracy (ktorych z rosyjska nazywano takze stachanowcami, od nazwiska radzie-
ckiego gornika — wzoru wyscigu pracy). Propagowana przez wladze komunistyczne
(a przy tym oficjalnie dobrowolna) rywalizacja mi¢dzy pracownikami fizycznymi stu-
zy¢ miala zwigkszeniu wydajnosci®, a przekraczanie wyznaczonej normy nagradzane
byto tytutem i odznakg Przodownika Pracy Socjalistycznej**. Z czasem semantycznie
rozszerzono to pojecie do potaczen takich jak przodownik racjonalizacji (inzynier zgla-

21 1. Borkowski, dz. cyt.,s. 21.

Tamze, s. 18.

2 7. Zblewski, Abecadto PeeReLu, Krakéw 2008, 177-180.

F. Czekierda, Zapomniane stowa z PRL-u i nie tylko, Olszanica 2019, s. 180.
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szajacy wnioski racjonalizatorskie) oraz przodownik mechanizacji (rolnik prowadzacy
produkcje wielkotowarow)®. Wyrazenia te utrwalane s3 w $wiadomosci odbiorcow
jako postawy wzorcowe, wyrazem czego jest zestawione ze wspotzawodnictwem pracy
stownictwo patriotyczno-patetyczne (bohater, patriota, czes¢, Polska itp.).

Definicje patriotyzmu lokalnego, zaproponowane przez stowniki jezyka polskiego
powstale w dobie dwczesnego systemu, dos¢ wyraznie zresztg podkreslaja relacje tego
terminu z pracg (czego pdzniejsze pozycje, wydane po 1989 roku, juz nie odnotowuja):

a) Patriotyzm lokalny, zakladowy itp. «przywiazanie do swojego miejsca zamieszkania,
zakladu pracy itp.»: [...] W zakladach pracy dobrze zorganizowanych, opiekujacych
sie nalezycie pracownikami, tworzy sie niemal zawsze zdrowy, zaktadowy patrio-
tyzm - tworzy sie duma robotnikéw z przynalezno$ci do przodujacej zalogi. Nowe
Drogi 6, 1952, 5. 16°;

b) P. lokalny «przywiazanie do swojego miejsca zamieszkania, zaktadu pracy itp.»>".

Stownik jezyka polskiego pod redakcja M. Szymczaka wyrdznia nawet polaczenie
patriotyzm socjalistyczny, ktory definiowany jest nastepujaco:

¢) Patriotyzm socjalistyczny «typ patriotyzmu taczacy postepowe tresci tradycyjnej po-
stawy patriotycznej z ideologig socjalistyczng»®.

Przywotane powyzej obja$nienia a) oraz b) sg zatem odzwierciedleniem zjawiska
taczliwosci rzeczownikéw praca i patriotyzm (oraz innych derywatéw od nich powsta-
tych). Przykiad c) jest natomiast unikatowym reliktem polaczenia wyrazowego, ktére
nie ma znaczenia globalnego i jest semantycznie podzielne, a tym samym nie spelnia
formalnych wymogéw, ktére pozwalalyby uznaé to wyrazenie za jednostke jezykowa™.
Daje to jednak oglad na 6wczesny stopien oddziatywania technik szerzenia ideologii po-
litycznych, ktore utrwalily sie w jezyku na tyle glteboko, Ze wymagaly osobnej adnotacji.

Z powyzszej charakterystyki wynika zatem stylistyczna schematyczno$¢ przekazow
ksztattujacych majestat pracy. Niska frekwencja odznaczajg sie pojecia emocjonalnie
neutralne - tym samym znacznie czesciej pojawiaja si¢ tzw. metafory konkretne albo
sfrazeologizowane konstrukeje, ktore pozwalajg ,,gra¢ na uczuciach’, tj. eliminowac
dziatanie myslowej oceny komunikatu. Taki sposéb budowania wypowiedzi daje wia-
dze nad thumem?™, a w polgczeniu z inkluzywnymi formami orzeczen i zaimkéw, oraz
z jezykowymi wyktadnikami imperatywno$ci, tworzy iluzje socjalistycznej solidarno-

%5 M. Heller, Maszyna i Srubki. Jak hartowat si¢ czlowiek sowiecki, Warszawa 1989.

26 Stownik jezyka polskiego, red. W.Doroszewski, S. Skorupka, H. Auderska, t. 6, Warszawa 1964, s. 190.
2 Maty stownik jezyka polskiego, red. S. Skorupka, H. Auderska, Z. Lempicka, Warszawa 1989, s. 543.
Stownik jezyka polskiego, red. M. Szymczak, t. 2, Warszawa 1979, s. 621.

M. Grochowski, Zarys leksykologii i leksykografii. Zagadnienia synchroniczne, Torun 1982,s. 28-34.
30 1. Borkowski, dz. cyt.,s. 18.
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$ci’!. Zabiegi te s3 uniwersalng retoryka polityki, co dodatkowo potwierdza fakt, iz owe
komunikaty maja réwniez spory potencjal intertekstualny™*.

Likwidacja wroga - przyklady, cechy formalne, poetyka propagandy

Jednym z wyrdznionych mechanizméw jezykowej perswazji jest sptycenie aksjologicz-

nej orientacji, ktéra pozwala zespoli¢ nadawcéw i odbiorcéw komunikatu, usytuowa-

nych w jednolitej i spdjnej przestrzeni (zwigzanej analogia doswiadczen czy jezyka).

Dysponenci takiego przekazu, narzuciwszy tresci i formalny kod jego realizacji, wy-

tyczyli jednoczeénie obowiazujace w danej rzeczywisto$ci normy. Konwencja ta wy-

klucza jednak kompleksowo$¢ rozwigzan - wszystko to, co odbiega od okreslonego
standardu, staje sie zarazem wyznacznikiem obcosci i dalej — wrogosci. Propaganda
nie dopuszczala sytuacji wielowarto$ciowosci czy wolnosci wyboru, raczej kreowata
prawdy skrajne, zerojedynkowe. Narzucone racje staly wzgledem siebie w opozycji,
co eliminowato mozliwoé¢ polemiki i zwatpienia®. Jednym z medi6w tej systematy-
ki w PRL-u byty hasta plakatow i afiszy; ich przyktady znajduja si¢ na ponizszej liscie:

10) ,,Co chcieli spekulanci i kufacy.. a co z tego wyniklo”;

11) ,,Ujawniaj spekulanta. On cie¢ okrada i pogarsza twoje zaopatrzenie™;

12) ,,Paskarz to nasz wréog’s

13) ,,Duren, co stucha z ming tak blogg. Komu pomaga? Smiertelnym wrogom.”;

14) ,Badz czujny wobec wroga narodu”;

15) ,,Strzez tajemnicy panstwowej’;

16) ,,Oszust podatkowy okrada panstwo i spoleczenstwo. Wspoétdziatajcie w zwalcza-
niu naduzy¢ podatkowych’;

17) ,Poméz zwalczy¢ naduzycia [lapownictwo, naduzycia, ztodziejstwo, spekulacja,
pasek, szaber]”;

18) , Targowica. Z pnia narodowej zdrady [Seweryn Blumsztajn, Mirostaw Chojecki,
Zygmunt Przetakiewicz, Zdzistaw Najder, Bohdan Cywinski, Zbigniew Bujak, Jo-
zef Pinior, Jerzy Giedroy¢, Romuald Spasowski, Zdzistaw Rurarz, Gustaw Herling-
-Grudzinski]”;

19) ,,Dobry kutak. Stara madrosé¢ uczy: nie wierz bogaczowi! Jedna don ci poda - a do
drugiej ztowi!”

Powyzsze hasta wyrdzniaja si¢ mechanizmem symplifikacji rozktadu wartosci, kto-
ry wprowadza tonacje leku i niepewnoéci. Komunikaty najczesciej formutowane sa

z uzyciem trybu rozkazujacego — wowczas stanowig one forme apelu, zachecajacego

' Tamze,s. 23-24.

2 M. Sleziak, Intertekstualnos¢ w polskich hastach i sloganach politycznych, ,,Oblicza Komunikacji”
12/2020, s. 154.

3 1. Borkowski, dz. cyt., s. 18-19.



Propagandowy wymiar jezyka akcydenséw informacyjnych z PRL-u 89

do danej postawy, badz z wykorzystaniem trybu oznajmujacego, ktéremu najczesciej
towarzyszy jeszcze zabarwienie sarkastyczne. Komunikaty 13) i 19) utrzymane sa w iro-
nicznej konwencji, skonstruowanej na wzor prostej rymowanki. Dalej istotny jest tez
aspekt wspdlnoty, co podkreslaja hasta 14) i 16), ale zdecydowanie czestsze sg zwroty
do jednostki. Oddziela si¢ w ten sposob sprawy indywidualne od rzeczy panstwowych,
cho¢ te pierwsze nadal odgdérnie wpisuje sie w sfere tych drugich. Wysoka frekwencja
odznaczajg si¢ leksemy spekulant, kutak, wrég, pasek, naduzycie, okradac (oraz inne for-
macje derywacyjne od nich powstale). Przekazy sa zwykle krétkie i zwarte, skladniowo
nieskomplikowane (dominacja zdan pojedynczych lub réwnowaznikéw); niekiedy ich
rozumienie zalezne jest od dofaczonej do hasta grafiki, ktéra symbolicznie reprezen-
tuje podejmowane zjawisko (przyklady 10, 17 oraz 18).

W tym kregu tematycznym znacznie czestsze jest zastosowanie poetyki metafo-
rycznej, rozwijanej przede wszystkim w przestrzeni samej ikonografii, ktdra stanowi
zalacznik centralny dla odbiorcy. Przenosnia uzyta w celach perswazyjnych nasyca
tre$¢ o pewna sugestywnos¢; ta z kolei czyni z ogloszenia tekst lepiej przyswajalnym,
atrakcyjniejszym percepcyjnie®’. Stowem, hasta traktowane w izolacji, bez kontekstu
plastycznego przywolywanych plakatow, sa jedynie nieskomplikowanym do deszyfra-
¢ji no$nikiem nakazdéw i zakazow. Karykaturalne, satyryczne, cyniczne obrazowanie
postaw i zjawisk metaforyzuje caly przekaz - struktura jezykowa komunikatéw ma
w tym przypadku mniejszy, cho¢ wcigz niebagatelny udzial. Co odréznia ten rodzaj
przeno$ni od zabiegu charakterystycznego dla poezji, to ulokowanie w waskim, doo-
kreslonym nurcie skojarzeniowym, niewykraczajacym poza obszary, ktére wymagaty-
by od odbiorcy wysitku w odczytaniu ukrytych znaczen. Tendencyjnoé¢ i konkretno$é
metafor objawiajg si¢ w rytualnym powtarzaniu konkretnych jednostek jezykowych,
przy czym wiele z nich uzna¢ mozna juz za zupelnie niewspdlczesne, a zarazem cha-
rakterystyczne dla tamtej epoki.

Hasta plakatéw o numerach 10) i 19) wyrdznia stowo kutak — $ciéle zwigzane z ko-
lektywizacjg i kolchozem, nacechowane pejoratywnie okreslenie, ktérym nazywano
bogatych chlopéw zatrudniajacych sile najemna. Z punktu widzenia wiadz kutak byt
wyzyskiwaczem rolnym, ktorego nalezalo pietnowac i ekonomicznie ostabi¢. Ten dru-
gi cel okreslono nawet czasownikiem rozkutaczy¢ (pozbawi¢ majatku), czyli wyrazem
pochodnym powstalym wskutek derywacji prefiksalno-sufiksalnej®. Na rysunkach
przedstawiany jako mezczyzna o ztosliwym wyrazie twarzy, ubrany elegancko (w ma-
rynarke, kamizelke z dewizka, wysokie buty) — wizerunek ten pokrywa si¢ ze sferg gra-
ficzng przywolanych przyktadéw. Swiadectwem antagonistycznej postawy wzgledem
zamozniejszych chfopéw moze tez by¢ satyryczny wierszyk z 1947 roku ,,Kulak piecze,

** Tamze,s. 24-25.
¥ R.Grzegorczykowa, Zarys stowotwérstwa polskiego: stowotwdrstwo opisowe, Warszawa 1984, s. 21.
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kutak steka, a od setek kieszen peka”, albo zestawienie szeregowe tego pojecia z innymi
negatywnymi okresleniami w wystapieniu Jakuba Bermana z 1951°":

»Dosiegnijcie waszg ostra bronia kulaka i spekulanta, szpiega i dywersanta, amerykan-

skiego podzegacza i neohitlerowca. Odstoricie zawily mechanizm kufackiej postawy”?’.

Status kutaka jest w tej wypowiedzi zalezny od nagromadzenia wyrazéw silnie na-
cechowanych, natomiast w plakacie wynika z pragmatycznego wykorzystania tonacji
ironicznej. Uwidacznia si¢ zatem jezykowa napastliwo$¢, arbitralno$¢ i leksykalna eks-
presyjno$¢® — cechy propagandy nieobecne w ksztattowaniu kultu pracy.

Hasta 10),11) 1 17) to z kolei stygmatyzacja spekulantéw (towaréw konsumpcyjnych),
czyli zaradnych obywateli, ktérzy kupowali i gromadzili pewng ilo§¢ dobr w celu ich
dalszej odsprzedazy z zyskiem. W czasach komunistycznej ,,sprawiedliwosci spotecz-
nej’,a przy tym permanentnego niedoboru artykutéw powszechnego uzytku, zjawisko
spekulacji (synonimicznie nazywanego takze jako paskarstwo badz pasek) podlegalo
surowym karom, jednak restrykcyjny system nie byl w stanie catkowicie tej dziatalnosci
zlikwidowa¢™. Z potrzeby uswiadamiania narodu powstawaly plakaty i afisze, okraszo-
ne hastami uksztaltowanymi na wzér przyjetego szablonu jezykowego: spekulant lub
paskarz to jednoznacznie wrdg i ztodziej, catego spoleczenstwa, czyli tez kazdej indy-
widualnej jednostki. Ujawnia si¢ réwniez tendencja do laczliwosci wyzej wskazanych
leksemow ze stownictwem militarnym, konkretnie: zwalczanie (zwalczaé), oraz mo-
bilizujacym: poméz, wspétdziatajcie. Wyrazy z tej pierwszej grupy, jak i cala wymowa
powyzszych komunikatéw, nie odpowiadajg narracji obecnej przy tematyce pracy: tu-
taj ujawnia sie postawa niecheci, tam dzialano w imi¢ pokoju.

Trwala akceptacja nowej wladzy mogta zosta¢ osiggnieta jedynie w wyniku spoleczne;j
legitymizacji. Przekonanie o jej stabilnosci podkresla¢ miata bezalternatywnos¢ wyboru
i dalej - brak odpowiedzialnoéci za ewentualne decyzje. Dobry obywatel to obywatel
postuszny, ktéry pozwoli zagospodarowaé swoja wolnosé*. W tym kontekscie charak-
terystyczny jest plakat nr 18), ktéry wymienia nazwiska dziataczy opozycji na konarach
uschnietego drzewa. Zestawia si¢ je ze zmetaforyzowanym hastem, ktérego symbolika
siega wydarzen konica XVIII wieku, oraz z wyliczeniem ulokowanym na korzeniach (2g-
dza wladzy, sprzedajnosé, warcholstwo, zaprzarnistwo, zaslepienie). Wynika z tego konse-
kwencja w dychotomicznym warto$ciowaniu rzeczywistoéci, w ramach ktdrej wazne jest
jedynie natezenie kontrastu i uwypuklenie przeciwienstwa, nie zawarta tres¢.

Doé¢ wyrazista jest zatem stylistyczna maniera przekazéw dotyczacych konieczno-
$ci likwidacji wroga. W tym kregu tematycznym znacznie wieksza role pelni w plakacie

* E Czekierda, dz. cyt., s. 94-95.

¥ Mowa Jakuba Bermana wygloszona w pazdzierniku 1951 podczas ogélnopolskiej narady poswie-
conej wszystkim dziedzinom tworczosci, zorganizowanej przez Ministerstwo Kultury i Sztuki.

3 1. Borkowski, dz. cyt.,s. 23-24.

¥ E Czekierda, dz. cyt., s. 142.

40 1, Borkowski, dz. cyt., s. 19.
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sama grafika - czesto jej osadzenie w kontekécie zrytualizowanej przeno$ni wzmacnia
znaczeniowo samo hasto, ktére funkcjonujac w izolacji, pozbawione bytoby konstytu-
tywnego sensu. Odnosi sie to gléwnie do przekazow o brzmieniu satyrycznym. Cha-
rakterystyczne sg takze wyktadniki imperatywnosci (tryb rozkazujacy), powtarzalno$¢
pejoratywnych ekspresywizmoéw leksykalnych (kufak, spekulant itp.) i szablonéw je-
zykowych. Taki sposéb ksztaltowania wypowiedzi utrwalal stereotypy i wizje $wiata
zerojedynkowego, bazujacego na skrajnosciach.

Podsumowanie

Wyréznienie cech nowomowy na podstawie przekazow z przestrzeni publicznej z okre-
su stalinizmu uzna¢ mozna za prymarny cel tego artykutu. Wyodrebnione kregi tema-
tyczne komunikatéw uwypuklily jednak réznice i podobienstwa jezykowe 6wczesnych
mechanizméw propagandowych. Whasciwosci te zalezne s3 od przyjetej odgérnie
narracji, ktéra determinuje zakres calej poetyki manipulacji - stowem, pojecia opi-
suje si¢ w zgodzie z ustalong dyrektywa. W perswazyjnym przekazie wykorzystywane
sq: $rodki nalezgce do morfologicznego podsystemu jezyka, $rodki ujawniajace sie na
plaszczyznie syntaktyki, liczne elementy leksyki, w tym pojedyncze leksemy i zwigz-
ki frazeologiczne, stylistyka oraz wspomagajace materialy graficzne*'. Metodyke te
szczegodlowo odzwierciedlaja wskazane w pracy przykiady komunikatéw oraz ich opis
analityczny, w ktérym uwzglednitam cechy formalne. Te z kolei opatrzytam komenta-
rzem, sytuujacym dane zjawisko w uniwersalnej poetyce propagandy, niekiedy réwniez
z adekwatnym odniesieniem do rzeczywistosci pozajezykowej. Mam $wiadomosé, ze
przywolane przeze mnie komunikaty by¢ moze niecatkowicie wyczerpuja problem je-
zyka propagandy, niemniej jednak sadze, ze posréd nich nadal wskaza¢ mozna gtéw-
ne wyrézniki nowomowy.

Pierwszym z nich byloby warto$ciowanie, czyli najwazniejsze (co potwierdza dy-
chotomicznos¢ postaw i calej oprawy stylistycznej w zestawieniu wyréznionych tema-
tow) i jednoczeénie skrajne roztozenie znakéw wartoéci w systemie. W mechanizmie
tym nie liczy si¢ precyzja semantyczna, lecz arbitralnie przypisane sfowu znaczenie,
jego wymowa w rzeczywistoéci pozajezykowej. Zabieg ten ksztattuje ogél hierarchii
aksjologicznej, opartej zreszta o zerojedynkowe, niepodlegajace polemice pétprawdy.
Tres¢ pelni w takim przekazie drugorzedna role; znacznie wazniejszy jest ogélny wy-
miar komunikatu, albo raczej jego antagonistyczna orientacja. Kontrast funkcjonuje
w zamierzonym natezeniu, stad tez bez wiekszego trudu oceni¢ mozna, co jest dobre,
a co zfe. Nieprzypadkowo wiec siega si¢ po stownictwo ekspresyjne, silnie nacechowa-
ne dodatnio lub pejoratywnie.

41 Tamze, s. 20.



92 Sylwia Szyszko

Drugim bytaby antykomunikacyjnos¢, ktéra wyklucza jakakolwiek wymiane infor-
macji. Glos jest tylko jeden i nalezy on do rzadzacych - sam ten fakt legitymizuje nowa
wiadze, ale tez wspiera strukture funkcjonowania catego dyskursu totalitarnego. Zdaje
sie, ze w efekcie dochodzi do zaburzenia sytuacji komunikacyjnej, czy to na poziomie
ograniczonego kontaktu, czy cho¢by kontekstu, ktory zostal zawezony do konwen-
cjonalnych symboli. Wszyscy sa tez podmiotowa wspolnota, co reprezentowaé moga
wykladniki imperatywnosci (tryb rozkazujacy, wotaczowe zwroty do adresata) oraz za-
imki inkluzywne i orzeczenia w pierwszej osobie liczby mnogiej. Spoleczenstwo dziata
dla dobra lub na szkode ogétu i od konsekwencji tych dziatan zalezy ogélny charakter
przekazéw. Wynika z tego, ze funkcjonujacy w panstwie totalitarnym aparat ksztalto-
wania $wiadomo$ci spolecznej jest elastyczny, przystosowany do zmian. Konkluzja ta
dotyczy¢ moze odmiennosci propagandy na polu samej cho¢by tematyki, ale tez w od-
niesieniu do teorii o réznorodnej metodologii integracji pokoleniowe;.

Trzecim jest rytualno$¢, inaczej — nachalna maniera powtarzalnosci. Gdy faczy
sie z warto$ciowaniem i zjawiskiem jednoglosu, tworzy iluzje przestrzeni pozbawio-
nej alternatyw, w ktdrej to niektérzy sami zaczynaja szuka¢ instancji ograniczajacych
wolnos¢. Brak odpowiedzialnoéci za wybdr jest bezpieczny i wygodny, nie wymaga tez
krytycyzmu. W tym przypadku nie przyjmuje sie rowniez do wiadomosci mozliwo-
$ci pomylki czy btedu (niska frekwencja uzycia trybu warunkowego i modulantéw).
Sukcesy sg przedmiotem pochwal, zyskuja zatem miano przedsiewzig¢ wyjatkowych,
ktére opisuje sie z wykorzystaniem stownictwa mobilizujacego badz patriotyczno-pa-
tetycznego. Wszelkie nieprawidtowosci z géry uznaje si¢ za wrogie i nieodpowiednie,
wiec im towarzyszy tonacja satyryczna i leksyka militarna. Wreszcie calo$¢ tych zabie-
gow (niekiedy tylko wybranych lekseméw) powiela si¢ w obrebie jednego przekazu,
albo wszystkich, ktére poruszajg konkretng problematyke. Kazdy tekst — cho¢by czes-
ciowo — nawigzuje do innych, nawet w przypadkach, gdy tresci sa skrajnie odmienne.

Wreszcie czwartym wyrdznikiem bytaby fikcyjno$¢, ptynnie $cierajaca sie z caly
reszta cech komunistycznego dyskursu. System wyslowienia ideologicznego stuzy po-
trzebom panstwa i jego rzadzacych, a prawdy te nie s3 mozliwe do wyrazenia w natu-
ralnym jezyku. Spoleczenistwo utozsamia si¢ na podstawie wspdlnej rasy, narodowosci,
kultury, religii, jezyka i Zadnej z tych sfer nie kwestionuje. W procesie odbiorczym do-
minuje wigc postawa wiary identyfikujacej postulat z rzeczywisto$cig. Uzus jezykowy
jest arbitralnie sterowany, moze podlega¢ manipulacjom semantycznym czy leksykal-
nym i na jego famach powstaje odrebny, symulowany $wiat. Rzeczywisto$¢ pozajezy-
kowa tworzy zlozona systematyka jezyka. Zbior zabiegéw z zakresu poetyKki, stylistyki
itp. kreuje abstrakcyjne §rodowisko w stuzbie konkretnej ideologii.

Nowomowa jako taka (w wersji komunistycznej) byta obca, nigdy dostatecznie za-
korzeniona* i to zadecydowalo o jej szybkim wyparciu. Dzisiaj stala si¢ juz elementem

2, Bralczyk, dz. cyt., s. 351.
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diachronii jezyka*’, warto jednak mie¢ na uwadze, Ze manipulacja i perswazja wpisane
sa w istote sztuki retorycznej, a ta funkcjonuje z powodzeniem juz od czaséw starozyt-
nych. Jezyk polityki i propaganda sa natomiast zasadniczg czedcig Srodkéw masowego
przekazu, niezaleznie od obowigzujacego systemu, jednak w ostatecznosci to od nas,
odbiorcow, zalezy powodzenie tych, ktérzy przemawiaja.
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wum [online] https://www.lodz.ap.gov.pl/art,59,plakaty-propagandowe-z-lat-1945-1989.

Afisz Pracuj w gérnictwiel, 1951 [w:] wystawa Propaganda PRL-u na plakacie i afiszu, archiwum
[online] https://zamosc.ap.gov.pl/index.php/popularyzacja/wystawy/2021/propaganda-prl-
-u-na-plakacie-i-afiszu.
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plakacie i afiszu, archiwum [online] https://zamosc.ap.gov.pl/index.php/popularyzacja/wy-
stawy/2021/propaganda-prl-u-na-plakacie-i-afiszu.

THE PROPAGANDISTIC VALUE OF LANGUAGE USED IN
INFORMATIONAL JOBS FROM POLISH PEOPLE’S REPUBLIC

Abstract: The main aim of the article is the exposition of linguistic attributes of communal area
slogans, which appeared on authentic posters, placards, and leaflets created in Polish People’s
Republic (within 1947-1956). The analysis of sources ensues within two topical categories.
Measures applied in slogans (stylistic devices, coaxing mechanisms, syntactic structures, lexemes)
situate content in universal and unique (communistic) political and propagandistic language. The
indicated characteristic is also portrayed with information about socialistic, non-linguistic reality.

Keywords: propagandistic language, slogan, newspeak, loaded language, political language
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RETORYKA POSTULATYWNA W WYBRANYCH
TEKSTACH PIOSENEK XAVIERA NAIDOO

Uwagi wstepne

Xavier Naidoo to jeden z czolowych piosenkarzy wspolczesnej sceny muzycznej
w Niemczech. Urodzit sie 2 pazdziernika 1971 roku w Mannheim. Piosenkarz dora-
stat w rzymskokatolickim domu rodzinnym. Wydal zaréwno ptyty solowe, jak i te na-
grane z zespoltem Sohne Mannheims, ktorego jest wspolzatozycielem oraz wokalistg.
Plyty cieszyly sie ogromnym uznaniem, sprzedawaly si¢ w milionach egzemplarzy,
a co za tym idzie, zajmowaly czolowe miejsca na liscie najchetniej kupowanych piyt
w Niemczech, Austrii i Szwajcarii oraz pokryly si¢ ztotem i platyna. Ponadto jego au-
tentyczne i réznorodne wystepy na zywo uwaza si¢ za najlepsze, jakie ma do zaofero-
wania scena muzyczna w Niemczech. Artysta dziala w zakresie gatunkéw muzycznych
takich jak: R&B, soul i pop. Swoj debiutancki album studyjny Seeing is Believing wydat
w 1994 roku w Stanach Zjednoczonych. Byl to poczatek jego kariery solowej, ktdra trwa
do dzi$. Warto wspomnie¢, iz realizowal si¢ réwniez w zakresie aktorstwa, wystepujac
w musicalach i filmach, oraz byt jednym z mentoréw programu The Voice of Germany.

Jakkolwiek wiele powiedziano i napisano na gruncie publicystycznym o jego oso-
bowosci, to nie znajdujemy jednak w naukowym dyskursie dotyczacym wspoélczesnej
kultury muzycznej zadnych prac badawczych na temat $piewanych przez niego teks-
tow. W zwigzku z tym chciatabym wypelni¢ te luke — przynajmniej czg§ciowo — i opisaé
w niniejszej pracy to, co niemal od razu da si¢ wychwyci¢ przy pierwszym zetknieciu
z tekstami jego piosenek — mianowicie postulatywno$¢ ich tresci. Jest to oczywiscie
jedna z wielu cech interesujacych mnie tekstéw, jednak poniewaz wigze sie z nig sfera
spolecznie waznych wartosci, wydaje si¢ pozyteczne, by je rozwazy¢, przyblizajac ich
sens. Bede chciata odnies¢ sie do najwazniejszych z nich na podstawie trzech wybra-
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nych przeze mnie utworéw: Alles kann besser werden, Bitte hor nicht auf zu trdumen
oraz Ich brauche dich.

W eksplikacji wartosci, o ktérych mowa w tekstach $piewanych przez Naidoo, wazne
jest, jak sadze, zwrdcenie uwagi na antropocentryczny charakter ich treéci. Jak stwier-
dza Jadwiga Puzynina, warto$ci zawsze dotycza relacji, ktéra wiaze je z czlowiekiem,
a §cislej jego stosunkiem do nich'. Podgzajac za rozpoznaniem badaczki, bede chcia-
ta ten stosunek ujawnic poprzez analize sposobu uzycia jezyka we wskazanych wyzej
piosenkach. Od razu nalezy podkresli¢, ze z uwagi na styl artystyczny, w jakim si¢ one
realizujg, szczegdlna uwaga bedzie tu zwrécona na tzw. mowe nie wprost?, co zaktada
przyjrzenie si¢ sensom figuratywnym, przeno$nym - innymi stowy rozpatrzenie struk-
tury symbolicznej interesujacych mnie tresci. Sadze, iz takie podejscie pozwoli mi le-
piej rozpoznaé specyfike wyrazonej w tytule retoryki postulatywnej. Zakladam, ze tak
sprofilowana refleksja bedzie przydatna nie tylko dla mito$nikéw piosenek $piewanych
przez Xaviera Naidoo, ale przede wszystkim badaczy zainteresowanych problematyka
aksjologiczng wspdlczesnej niemieckiej kultury muzycznej.

Problem postulatywnosci sensow w tekstach piosenek Xaviera
Naidoo

Analize warto rozpocza¢ od jednego z najbardziej znanych tekstow $piewanych przez
Naidoo Alles kann besser werden, ktérego juz sam tytul (dost. Wszystko moze by¢ lep-
sze) sugeruje, ze autor wyraza postulat lepszego porzadku ludzkiego bytu:

Alles kann besser werden

Holen wir uns den Himmel auf Erden

Alles soll besser werden

Holen wir uns den Himmel auf Erden

Alles wird besser werden

Wir holen uns den Himmel auf Erden

Und keiner muss sein Leben mehr gefihrden

Einer der kostbarsten Schdtze auf Erden

Ich will raus aus dieser ScheifSe hier
Doch ich weif$ nicht, wie das gehen soll

J. Puzynina, Wartosci i warto§ciowanie w perspektywie jezykoznawstwa, Krakéw 2013.,s. 108-109.
Pojecie mowa nie wprost eksplikuje w swojej pracy J. Puzynina. Wedlug autorki oznacza ono prze-
kazywanie okreslonych tresci w spos6b utajony, sugerowanie ich za pomoca figur i tropéw seman-
tycznych, aluzji i podtekstow, elips i niedopowiedzen (por. Puzynina J., Sfowo Norwida, Wroclaw:
1990, s. 13-14). Pojecie to rozwaza m.in. rowniez A. Puczytowski. W ujeciu badacza mowa nie
wprost dotyczy stanu nieodwolywalnosci implikatury, ktéra jest konsekwencja logiczna wypowia-
danego zdania. (por. T.A. Puczylowski, Odwolywalnos¢ i mowa nie wprost. ,Filozofia nauki’2020,
nr 28(3),s. 79).
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Raus aus diesem scheif$ Revier

Doch ich weif$ nicht, wie das gehen soll
Man sperrt mich hier in diesen Bezirk

Weil ich den Rest der Welt nicht sehen soll
Ich werd aus diesem Knast heraus spazieren
Wenn ich weifS, wohin ich gehen soll

Alles kann besser werden

Holen wir uns den Himmel auf Erden
Alles soll besser werden

Holen wir uns den Himmel auf Erden

Alles wird besser werden

Wir holen uns den Himmel auf Erden
Und keiner muss sein Leben mehr gefiihrden
Einer der kostbarsten Schitze auf Erden
Auch wenn du jetzt bitterlich weinst
Bitte gib nicht auf

Auch wenn du grad das Leben verneinst
Bitte gib nicht auf

Auch wenn du dir verstorben scheinst
Bitte gib nicht auf

Auch wenn alles verdorben scheint

Gib nicht auf

Alles kann besser werden

Holen wir uns den Himmel auf Erden

Alles soll besser werden

Holen wir uns den Himmel auf Erden

Alles wird besser werden

Wir holen uns den Himmel auf Erden

Und keiner muss sein Leben mehr gefahrden
Einer der kostbarsten Schitze auf Erden

[...]

Alles kann besser werden

Alles wird besser werden

Holen wir uns den Himmel auf Erden
Alles soll besser werden

Holen wir uns den Himmel auf Erden
Alles wird besser werden

Bitte gib nicht auf

Wir holen uns den Himmel auf Erden
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Und keiner muss sein Leben mehr gefihrden
Einer der kostbarsten Schitze auf Erden

Bitte gib nicht auf
Bitte gib nicht auf
Bitte gib nicht auf
Gib nicht auf

Przygladajac sie uksztaltowaniu jezykowemu piosenki, nalezy stwierdzi¢, ze dadza
sie w nim spostrzec liczne powtdrzenia. Niektore wersy — zwlaszcza te semantycznie
nosne - powtarzane sg dwa, trzy, a nawet cztery razy. Mam tu na mysli m.in. Alles kann
besser werden | Holen wir uns den Himmel auf Erden (dosl.: Wszystko moze by¢ lepsze
| Sprowadzmy niebo na ziemig) czy Bitte gib nicht auf | Auch wenn du grad das Leben
verneinst (dosl.: Nie rezygnuj prosze | nawet jesli zaprzeczasz swojemu zyciu). Sadze, iz
autor dzigki tym reduplikacjom wzmacnia przekaz retoryki postulatywnej, nadajac
jej jednocze$nie wymiar poetyckosci. Warto w tym kontekscie podkresli¢, ze powtd-
rzenia to w teorii stylistyki zabieg stylistyczno-skladniowy polegajacy na powielaniu
w zdaniu czy sekwencjach zdan stéw w celach ekspresywnych®. W tym kontekscie wy-
daje sie, ze ekspresywna funkcja zastanych w utworze powtdrzen cigzy ku przekona-
niu odbiorcéw do sensu, ktore niosa — wzmocnione, co koniecznie nalezy podkresli¢,
réznica w modalnosci. Bo zauwazmy, ze w reduplikowanych czesto wersach Alles kann
besser werden | Alles soll besser werden (Wszystko moze byc lepsze | Wszystko powin-
no by¢ lepsze) mamy do czynienia ze zmiang modalnosciowa wypowiedzi, ktéra nie
pozostaje bez wplywu na stopniowanie postulatywnosci przekazu. Niem. soll ma to
do siebie, Ze w analizowanym tu kontekscie jest zdecydowanie bardziej ,,postulatyw-
nie zaangazowane” w odrdznieniu od kann, ktore ujawnia sens przypuszczenia. Warto
przy okazji odwota¢ si¢ do ustalen Janiny Labochy, ktora definiujac modalnos¢ jezy-
kowg wskazuje na to, iz stuzy ona wyrazaniu stosunku nadawcy wobec przekazywa-
nych przez dang wypowiedz tresci’. Nie ulega watpliwosci, ze sens cytowanych wyzej
wersOw ujawnia utrwalona w nich postulatywna postawe podmiotu do $wiata, ktdry,
W jego ujeciu, wymaga korekty.

Analizujac ksztalt jezykowy tekstu $piewanego przez Naidoo musimy ponadto
stwierdzi¢, Ze postulatywnie zaangazowany jest w nim sam uktad skladniowy. Bo oto
ciag syntagmatyczny Holen wir den Himmel auf Erden (SprowadZmy niebo na ziemig)
wykazuje modalno$¢ imperatywna, ktéra w odréznieniu od szyku prostego w funkeji
oznajmujacej (wir holen...) jest immanentnym wyrazem dopominania si¢ przez pod-

* por. A. Kulawik, Poetyka. Wstep do teorii dzieta literackiego, Warszawa 1990, s. 118.

* J. Labocha, Modalnos¢ w opisie wypowiedzi jezykowych, [w:] Szczyrbak M., Tereszkiewicz A.
(red.), Kontakty jezykowe: ksiega jubileuszowa ofiarowana Profesor Elzbiecie Manczak-Wohlfeld
z okazji 70. Urodzin, Krakéw 2020, s. 205-206.
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miot o ogodlnie pojete dobro. Ledwie dostrzegalne przesuniecie skltadniowe wzmac-
nia zatem przekaz postulowanych przez Naidoo wartoéci, kryjacych si¢ tym razem
za symbolicznie no$nym znaczeniem Himmel (nieba). Nalezy tu przywota¢ definicje
leksykograficzna tej jednostki. Otéz w jezyku niemieckim oznacza ona: (1) pozorne
sklepienie potkuliste nad horyzontem, na ktérym mozna zaobserwowac storice i gwiaz-
dy, (2) miejsce uznawane za raj, siedzibe przebywania Boga, aniotéw, swietych, oraz
zmartych, (3) Bég / bostwo, (4) baldachim’. Stownik odnotowuje zatem fakt wyraznej
polisemiczno$ci znaczenia tego stowa. Dostrzegamy, ze jednym z sensoéw jest ten,
ktéremu wyraz w analizowanym tekscie piosenki daje jej autor, mianowicie: ‘miejsce
przebywania Boga, kojarzonego przez swiadomos$¢ jezykowa z najwyzszym dobrem,
mifoscia, pokojem - zrédlem samych pozytywnych warto$ci. Nalezy stwierdzié, ze wy-
raz ten uzyty wielokrotnie w analizowanym tu tekscie stanowi metonimie Boga oraz
przypisywanych mu przymiotéw, i ze pelnigc takg funkcje jest wyktadnikiem postula-
tywnosci przekazu. Autor dopomina sie tym samym o to, by wartoéci kojarzone z ta-
jemnica Himmel byly realizowane w praktyce zyciowej. Dbanie o pokdj, braterstwo
w miedzyludzkich kontaktach, takze o uczciwo$¢ naszych dzialan jest w jego ujeciu
przepisem na udane zycie. Innymi stowy, jesli sprowadzimy Himmel auf Erden (niebo
na ziemig), bedziemy szcze$liwi i — §piewa dalej Naidoo — nikt nie bedzie musiat nara-
zac swojego zycia na niebezpieczefistwo (takie znaczenie maja stowa: keiner muss sein
Leben mehr gefihrden). Uwage zwraca w kolejnym wersie wysoki znak nacechowania
aksjologicznego stéw okreslajacych zycie. Jest ono konceptualizowane jako einer der
kostbarsten Schitze auf Erden (dosl. jeden z najcenniejszych skarbow ziemi). Tym samym
konkretyzuje si¢ wniosek, ze retoryka postulatywna konstruowana jest za pomoca defi-
nicji poetyckiej, ktora za Jolantg Chojak rozumiem jako ,,probe wyjsécia poza kategorie
oferowane przez jezyk w postaci gotowych nazw”’. Szczegélng uwage zwraca w tekscie
definiowanie zycia ludzkiego poprzez odniesienie do symboliki kryjacej si¢ za niem.
Schatz (skarb) - stowem, ktérego nie tylko znaczenie opisowe, lecz réwniez konotacyj-
ne ujawnia bardzo wysoki, pozytywny znak nacechowania aksjologicznego. Ponadto
wyraz ten umocniony jest epitetem kostbar (cenny), uzytym w stopniu najwyzszym,
stanowigcym tym samym jawny wyktadnik wartosciowania. Przymiotnik ten podkresla
na tle kontekstu waznos¢ sensu rzeczownika Himmel, ktéry w tekscie, jak sie okazuje,
stat sie nie tylko ,,narzedziem” postulowania lepszego $wiata, lecz rowniez zasadniczym
kryterium jego warto$ciowania. Mozemy stwierdzi¢, Ze retoryka postulatywna docho-
dzi w tej piosence do glosu poprzez uzycie jezyka w funkcji wartoséciujacej, za pomoca
ktérej autor uswiadamia stuchaczom, iz nie ma nic cenniejszego niz zycie.
Zauwazmy, iz nastepne wersy wprowadzajg zupelnie inny nastrdj za sprawa ujaw-
nienia wyrazistych — dosadnych wrecz - przeciwienstw. Autor piosenki odchodzi od

B Wahrig-Burfeind R., Wahrig. Deutsches Worterbuch, Monachium 2001, hasto: Himmel.
¢ J. Chojak, Kilka pytan o definicje poetycka, [w:] Chojak J., Korpysz T., Waszakowa K. (red.),
Czlowiek, stowo, §wiat, Warszawa 2010, s. 125.
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wyrazen nacechowanych pozytywnie, wchodzac w obszar mowy spoza konwencji
grzecznosci. Padaja stowa: Ich will raus aus dieser ScheifSe hier [...] / Raus aus diesem
scheifs Revier (Chcg si¢ wydostac z tego szamba (dost.: géwna) / z tej skalanej (dost.
gownianej) przestrzeni). Postulat dazenia do lepszego $wiata wyrazony jest tu za po-
moca jezyka o wyraznie ujemnym znaku nacechowania aksjologicznego — za sprawa
wulgarnego rejestru mowy. Do objasnionej wyzej metonimii Boga, wyrazonej w tek-
$cie stowem Himmel, dochodzi zatem kolejna metonimia, kojarzona ze §wiatem ztym
i cztowiekowi nieprzychylnym, artykutowana tym razem poprzez stowo Scheifle (gow-
no). Sens tekstu piosenki ukazuje wyrazng opozycje miedzy postulowanym $wiatem
dobrym, a pietnowanym $wiatem ztym. Do poczynionych juz ustalen nalezy zatem
doda¢ kolejne stwierdzenie, ze postulatywno$¢ przestania budowana jest za pomo-
cg metaforycznego tworzenia obrazéw dobra i zfa. Podmiot warto$ciujacy opowiada
sie wyraznie za dobrem i swoimi postulatami artykutowanymi w sposéb metaforycz-
ny kieruje odbiorcéw piosenki ku dobru. Warto przy okazji zwrdci¢ uwage na fakt, ze
dobro, o ktérym mowa, wigze autor tekstu z wartoscig wolnosci. Sens taki ujawniaja
wersy: Ich werd aus diesem Knast heraus spazieren (Wyjde z tej ciupy) / Wenn ich weifs,
wohin ich gehen soll (Gdy bede wiedzial, dokgd powinienem is¢). Niem. Knast jest po-
tocznym odpowiednikiem polskiego ciupa, czyli wiezienia. Nie jest to rzecz jasna wyraz,
ktéry wzbudzalby pozytywne odczucia w cztowieku. Nalezy on do retoryki niedbalej
i w tym sensie, w odréznieniu od nienacechowanego Gefingnis (wiezienie), wyzwala
w tekécie piosenki silniejszy efekt wartosciujacy, pietnujacy rzeczywisto$¢ wewnetrz-
nego zniewolenia czlowieka.

Nalezy wyszczeg6lni¢ jeden jeszcze fakt jezykowy, mianowicie retoryke proszalna,
poprzez ktérg Naidoo nawigzuje bezposredni kontakt ze swoimi stuchaczami. Czg$-
ciowo cytowane juz na wstepie niniejszej analizy stowa: Bitte gib nicht auf / Auch wenn
du grad das Leben verneinst | Bitte gib nicht auf | Auch wenn du dir verstorben scheinst
(Nie rezygnuj prosze | nawet jesli zaprzeczasz swojemu Zyciu | prosze nie rezygnuj | nawet
jesli samemu sobie wydajesz sig straconym), sita rzeczy musimy zaliczy¢ do elementéw
postulatywnoséci przekazu, niosacego stuchaczom nadziej¢ na lepszy, solidarny $wiat.
Wizystko — $piewa Naidoo — moze by¢ lepsze, jesli czlowiek bedzie rozumial wolno$é
jako mozliwo$¢ wyboru dobra. Przeprowadzony oglad symbolicznych uzy¢ jezyka
w piosence prowadzi do wniosku, ze taki wlasnie jest jej sens.

Zwrbémy teraz uwage na tekst pod tytulem Bitte hor nicht auf zu trdumen (Prosze,
nie przestawaj marzyc), ktérego symboliczne sensy sprzyjaja budowaniu relacji z od-
biorcg, opartej na doswiadczaniu pozytywnych uczué. Ich wykladnikiem jest juz sam
tytul piosenki — niewatpliwie zachecajacy do poznania jej tresci:

Bitte hor nicht auf zu trdumen,
Von einer besseren Welt.
Fangen wir an aufzuraumen,
Bau sie auf wie sie dir gefillt.
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Bitte hor nicht auf zu triumen,
Von einer besseren Welt.
Fangen wir an aufzurdumen,
Bau sie auf wie sie dir gefillt

Du bist die Zukunft,

Du bist ein Gliick.

Du traumst uns in die hochsten Hohen,
Und sicher auf den Boden zuriick.

Und ich bin fiir dich da,

Du fiir mich.

Seit deiner ersten Stunde glaube ich an dich.

Bitte hor nicht auf zu triumen,
Von einer besseren Welt.
Fangen wir an aufzurdumen,
Bau sie auf wie sie dir gefillt.
Bitte hor nicht auf zu triumen,
Von einer besseren Welt.
Fangen wir an aufzuriumen,
Bau sie auf wie sie dir gefillt.

Du bist der Anfang,

Du bist das Licht.

Die Wahrheit scheint in deinem Gesicht.
Du bist ein Helfer,

Du bist ein Freund.

Ich hab so oft von dir getraumt.

Du bist der Anlass,

Du bist der Grund.

Du machst die Kranken wieder gesund.
Du musst nur licheln, und sagst ein Wort.
Denn Kindermund tut Wahrheit kund.

Bitte hor nicht auf zu trdumen,
Von einer besseren Welt.
Fangen wir an aufzurdaumen,
Bau sie auf wie sie dir gefillt.
Bitte hor nicht auf zu triumen,
Von einer besseren Welt.
Fangen wir an aufzuraumen,
Bau sie auf wie sie dir gefllt.
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Bitte hor nicht auf zu trdumen,
Von einer besseren Welt.
Fangen wir an aufzurdumen,
Bau sie auf wie sie dir gefillt.
Bitte hor nicht auf zu trdumen,
Von einer besseren Welt.
Fangen wir an aufzurdaumen,
Bau sie auf wie sie dir gefillt.

Szczegdlng uwage zwraca w tym tekscie retoryka proszalna, ktora ujawniaja stowa
samego tytutu. Warto podkresli¢, ze ten typ uzycia jezyka znamy juz z poprzednio ana-
lizowanej piosenki, co sklania do zatozenia, ze jest on mozliwym wykladnikiem stylo-
wosci tekstow $piewanych przez Naidoo. Przede wszystkim jednak retoryke te nalezy
uzna¢ za wykladnik Zywego, afektywnie motywowanego kontaktu Xaviera ze stucha-
czami oraz narzedzie postulatywnosci niesionych senséw. Intertekstualny zwigzek tego
tekstu z trescig piosenki Alles kann besser werden (Wszystko moze by¢ lepsze) dostrze-
gamy réwniez w drugim wersie, w ktérym jasne staje si¢ to, ze skierowana do stucha-
czy prosba Bitte hor nicht auf zu trdumen wiaze sie z tesknota za bessere Welt (lepszym
Swiatem). Postulowany lepszy $wiat to - jak si¢ okazuje réwniez w tej piosence — §wiat
suwerennych ludzi, ktérzy swoja wolno$¢ rozumiejg jako mozliwos¢ wyboru dobra.
Wykladnikiem jezykowym tego postulatu jest m.in. uzyte w stopniu wyzszym besser
(lepszy | lepiej), ktore na tle kontekstu ujawnia presupozycje prowadzaca do konklu-
zji, ze wspolczesna rzeczywisto$¢ wymaga korekty. Zastany tu implicytny sens nalezy
niewatpliwie uzna¢ za semantyczny skladnik retoryki postulatywnej o wyraznej skton-
nosci autora do stosowania sfownictwa dodatnio wartosciujacego. Wspotodpowiada
ona za przekaz pozytywny, zachecajacy stuchaczy do tego, by nie przestawali marzy¢
o0 lepszym sSwiecie.

Zwroémy teraz uwage na kwestie personalnoéci odbiorcy, gdyz ma tu ona charak-
ter decydujacy o formie piosenki. Stwierdziliémy juz, ze jej autor nawiazuje zywy, au-
tentyczny kontakt ze stuchaczami, jednak dalsza analiza utworu pozwala wyciagna¢
wniosek, iz jest jeszcze inny odbiorca, z ktérym taczy go relacja bardzo osobista, in-
tymna. Twdrca piosenki zwraca sie do niego za pomoca apostrofy Du (Ty), stosujac
jednoczesnie stownictwo, u podstaw ktérego lezy wysoki, pozytywny znak nacecho-
wania aksjologicznego. Metafory takie jak Du bist die Zukunft (jestes przysztoscig), Du
bist ein Gliick (jestes szczgsciem), okre$laja tego odbiorce jako kogos bardzo bliskiego
i pozwalaja stwierdzi¢ wigzanie z nim nadziei na szczeéliwg przysztosé. Czesto po-
wtarzane w utworze Du bist... (Ty jestes...) wyraznie wskazuje na relacyjny charakter
uzycia jezyka. Co wiecej, da si¢ stwierdzi¢ zaposredniczony w tym uzyciu szacunek do
podmiotowej godnosci tego, do ktdrego autor si¢ zwraca. Zaglebiajac sie w sens dal-
szych wersow, m.in. tych, w ktérych czytamy: Du bist ein Helfer (jestes wsparciem), Du
bist ein Grund (jestes przyczyng), Du machst die Kranken wieder gesund (uzdrawiasz
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chorych), musimy z calg powaga stwierdzi¢, ze odbiorcg tych tresci jest sam Bog. Bo to
przeciez Jemu przypisuje sie w tradycji kultury srodziemnomorskiej zdolno$¢ uzdra-
wiania chorych oraz to, iz jest przyczyna wszystkiego. Autor wlacza zatem do swojego
przekazu wymiar sacrum, ktéry na tle kontekstu konstytuuje retoryke postulatywna.
Sensy przez nia eksponowane wskazuja na to, iz w jego ujeciu bessere Welt winien by¢
budowany we wspotpracy z Bogiem, ktéry - jak mozna si¢ domysla¢ — stanowi dla
niego warto$¢ najwyzszg, centrum dazen. Przeanalizowany tu typ kontaktu z odbior-
ca pozwala wyciagna¢ wniosek, ze mamy w utworze do czynienia z formg modlitwy.
Nie jest to jednak forma wylaczna, gdyz, jak zostalo to juz wyzej podkreslone, autor
piosenki zwraca si¢ takze w sposob bezposredni do stuchaczy. Trzeba wigc przyznad,
ze pod wzgledem formy jest to utwor po wielekro¢ wyjatkowy.

Uwage zwraca w nim jeszcze modalnoé¢ imperatywna, ktéra — przypomnijmy - byla
elementem retoryki tekstu poprzednio analizowanego. W moim przekonaniu ten typ
modalnosci nalezy uzna¢ za ogniwo strukturalne badanej tu retoryki postulatywne;j.
Szczegolnie wyraznie modalnoé¢ ta uobecnia si¢ w stowach: Fangen wir an aufzuriu-
men (zacznijmy robi¢ porzgdek), ktorych sens wskazuje na to, ze do wspolnoty ludzi
odpowiedzialnych za realizacje postulatu bessere Welt autor wlacza tez samego siebie.

Utwor Bitte hor nicht auf zu trdumen ma charakter bardzo refleksyjny — wlasciwy
podejmowaniu przemyslen na temat ludzkiego losu, sensu zycia i wspolczesnej rze-
czywistoéci. Jezyk kultury symbolicznej, na ktory sktada sie pozytywnie nacechowa-
na leksyka, stanowi niewatpliwie o stylu tej piosenki. Sprzyja on kontemplacji znakéw
sacrum, dekodowaniu ich senséw - przede wszystkim jednak zacheca do wlaczenia
ich w projekt postulowanego lepszego $wiata.

Na koniec przyjrzyjmy sie jeszcze tre$ci piosenki Ich brauche dich (Potrzebuje Cie-
bie), w ktérej mamy do czynienia z zauwazalng intensyfikacja obecnosci znakow sac-
rum. Sg one wyrazane eksplicytnie, przede wszystkim jednak komunikowane w sposob
umozliwiajgcy stwierdzenie, iz wartosci, ktorych sa eksponentami, stanowig dla twércy
tekstu filar Zycia, podstawe jego rozwoju:

Ich lass dein’ Namen auf meinen Riicken schreiben

Er soll bleiben

Mit dir im Riicken brauch ich nicht an Angst und Schrecken leiden
Ich lass dein’ Namen auf meinen Riicken schreiben

Er soll bleiben

Mit dir im Riicken brauch ich nicht an Angst und Schrecken leiden

Ich brauche dich
Und ich tausche nicht
Ich liebe dich, mehr sag ich nicht

Ich werde dich lieben, ehren
Jeden Morgen verdank ich dir
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Und diese Liebe soll sich vermehren
Meine Hoffnung lastet ganz auf dir

Du hast mir beigebracht, zu lieben und nicht zu hassen

Seit ich deine Liebe kenn, kann ich mein Herz nicht von ihr lassen
Du hast mir beigebracht zu lieben und nicht zu hassen

Seit ich deine Lieben kenn, kann ich mein Herz nicht von ihr lassen

[...]

Wejrzenie w strukture sensu tego tekstu pozwala wysnu¢ wniosek, ze ponownie
mamy do czynienia z jezykowym faktem modlitwy. Autor daje wyraz temu, iz wigze
swoje zycie z Bogiem, ujawniajac jednoczesnie przebieg swojego ,,spotkania” wlasnie
z Nim. Zwlaszcza poczatkowe stowa: Ich lass dein’ Namen auf meinen Riicken schre-
iben / Er soll bleiben (Wypisatem na moich plecach Twoje imig/ i ma ono tam pozostac)
wskazuja na wyjatkowos$¢ tej relacji, jej ,,wypisang na plecach” trwato$¢. Doswiadcze-
niem tej trwaloéci podmiot otwarcie dzieli si¢ z odbiorcami. Uwage zwraca przy tym
afirmatywne uzycie jezyka, ktorego dodatni znak nacechowania aksjologicznego obra-
zuje jednoznacznie pozytywny stosunek do Boga. Zastane w piosence wersy takie jak:
Mit dir im Riicken brauch ich nicht an Angst und Schrecken leiden (Z Tobg na plecach
nie musze cierpie¢ z powodu lgku), Ich werde dich lieben, ehren / Jeden Morgen verdank
ich dir (Bede Cig kochal, czcit / Kazdy ranek zawdzigczam Tobie), Meine Hoffnung la-
stet ganz auf dir (Poktadam catkowite nadzieje w Tobie) s eksplicytnym wyrazem tego
stosunku - takze faktu, Ze do§wiadczenie Boga w zyciu tworcy jest bardzo autentyczne.
Zajmuje On w nim miejsce centralne, dajac poczucie bezpieczenstwa.

W odréznieniu od treéci piosenek uprzednio analizowanych mamy w tym tekécie
do czynienia wyltacznie ze stylem medytacyjnym, ktéry konkretyzuje sie jako taki na
skutek wspomnianej wyzej intensyfikacji znakéw sacrum uktadajacych sie w retoryke
modlitwy. W ten sposéb autor usituje wiaczy¢ odbiorcéw w swoje doswiadczenie rze-
czywisto$ci nadprzyrodzonej, w sfere jej kontemplacji, zawieszajac jednocze$nie weryfi-
kowalno$¢ sadow. Zastosowany w utworze styl medytacyjny daje podstawe do orzekania
o podjetym przez tworce intertekstualnym dialogu z Biblig, a $ciélej z ewangelicznym
przestaniem mitosci Boga do cztowieka. Nalezy w tym kontekscie podkresli¢, ze inter-
tekstualno$¢ uznawana jest w teorii lingwistyki tekstu za jeden z warunkéw tekstowo-
$ci’. Nasuwa si¢ wniosek, iz stwierdzony wyzej typ stylu piosenki krystalizuje sie m.in.
w wyniku spelnienia tego warunku. Warto ponadto zauwazy¢, Ze autor, zwracajac sie
do Boga, jednoczesnie méwi o nim i w ten wlasnie sposéb pozwala zrekonstruowac
Jego jezykowy obraz. Odbiorcy dowiadujg sie m.in., ze Bog jest kim$, kto uczy kochac,
sprzeciwiajgc si¢ przy tym nienawisci (Du hast mir beigebracht, zu lieben und nicht zu

7 por. R. De Beaugrande, W.U. Dressler, Wstep do lingwistyki tekstu, ttum. A. Szwedek, Warszawa

1990, s. 9.
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hassen — Nauczytes mnie kochal, a nie nienawidzic). Ponadto odkrywaja prawde na te-
mat Jego milosci, ktéra w pelni rozpoznana nie pozwala si¢ juz od niej odwroci¢. Taki
sens dostrzegamy w stowach: Seit ich deine Liebe kenn, kann ich mein Herz nicht von
ihr lassen (Odkgd znam Twojg mitosé, nie moge juz zamkng¢ przed nig mojego serca).
Podmiot méwiacy w tym tekscie uswiadamia odbiorcom - szczegdlnie tym, ktorzy
jak on wiagza nadzieje z Bogiem - potrzebe wdziecznosci za Jego calkowicie bezwa-
runkowg mifo$¢. W niemal kazdym stowie piosenki uwage zwraca wysoki, pozytyw-
ny znak nacechowania aksjologicznego. Taki rodzaj eksponowania warto$ciowan jest
wyrazem przywigzania do Boga, pragnienia trwania przy Nim, a takze nieskoficzonej
wdzigcznosci za jego milos¢.

Aspektem, na ktdéry zgodnie z celem niniejszej pracy nalezy zwrdci¢ szczegélng
uwagg jest, postulatywny charakter utworu, ktory pozwala si¢ dostrzec w jego ogolnym
przestaniu, a zwlaszcza w stowach: [...] diese Liebe soll sich vermehren (mitos¢ ta ma
sig pomnazac). Zdaja si¢ one gina¢ posroéd zwrotéw bezposrednio afirmujacych Boga,
tymczasem maja istotne znaczenie dla konstytuowania si¢ postulatywnosci przekazu.
Zastosowana w nich modalno$¢ powinnoéciowa wskazuje na to, iz twérca tekstu dopo-
mina sie tego, by ludzie do§wiadczeni miloécig Boga dzielili si¢ nig z innymi, pomna-
zali ja w $wiecie, dbali o dojrzewanie swojej relacji z Bogiem, jej progresywny rozwdj.

Konkluzje

W wyniku przeprowadzonych analiz nalezy stwierdzi¢, ze postulowane przez autora
warto$ci nalezg do kultury symbolicznej, a u ich podstaw lezy antropologiczna kon-
cepcja cztowieka®. Xavier Naidoo $piewa o dobru, pieknie, prawdzie - takze o wolnosci
rozumianej jako mozliwosci wyboru dobra - i praktykowanie tych idei postuluje ze
$wiadomoscia, iz maja one charakter konstytutywny dla budowania ludzkich wspoélnot.
Postulaty te ujawniane sa na plaszczyznie struktury semantycznej tekstow eksplicyt-
nie, ale takze za pomoca presupozycji semantycznych, ktore pozwalaja sie dostrzec na
tle kontekstu. Jezyk uzyty w $piewanych przez niego piosenkach zawiera stownictwo,
u podstaw ktérego lezy przewaznie wysoki, pozytywny znak warto$ci. W tekstach nie
brak dodatnio warto$ciujacych metafor, symbolizacji i poréwnan sktadajacych sie na
tzw. mowe nie wprost, takze no$nych stylistycznie powtorzen. Ustalona obecnos¢ mo-
dalnoéci imperatywnej i powinnoséciowej stanowi wazne ogniwo struktury senséw
opisanej retoryki postulatywnej. W jednym przypadku dalo si¢ zaobserwowa¢, ze dla
wzmocnienia jej emotywnego charakteru, ukazania niezgodny na rzeczywisto$¢ aksjo-

§ Koncepcje te rozumiem za Janem Woleriskim wedle postulatu uznawania czlowieka za zasadniczy
punkt odniesienia w calym otaczajacym $wiecie i przypisywania usposobieniu ludzkiemu auto-
nomicznej roli w poznawaniu rzeczywisto$ci (por. J. Woleniski, Czy antropocentryzm jest wazny?,
»Filozofuj!” 2021, nr 5(41), s. 41).
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logicznej pustki autor siegnal po stownictwo dosadne w funkcji ujemnej waloryzacji
okreslonych realiéw, ktére w jego kreatywnym ujeciu nie sprzyjaja budowaniu bessere
Welt (lepszego Swiata).

Na szczeg6lng uwage zastuguje fakt wlaczania odbiorcow piosenek w sfere kontem-
placji rzeczywistosci sacrum. Przeprowadzona analiza pozwala stwierdzi¢, ze tworca
wyraznie si¢ z nig utozsamia. Juz pierwsze wejrzenie w sensy niektorych wersow teks-
tow pozwala domysla¢ sie bliskiej relacji taczacej go z Bogiem. W przypadku piosen-
ki Ich brauche dich sam Bdg jest odbiorca jego stow w wyniku zastosowanej retoryki
modlitwy, za po$rednictwem ktdrej postulowany jest Swiat zwracajacy si¢ ku tajemnicy
sacrum. Wydaje sig, ze zaobserwowany styl medytacyjny ujawnia wyrazny potencjat do
tego, by prowadzi¢ odbiorcéw do jej kontemplacji. Ten typ stylowosci uznaje za sktad-
nik tego, co w powyzej analizie okreslalam mianem retoryki postulatywnej piosenek
$piewanych przez Naidoo.

Sadze, ze jednym z celéw autora przebadanych tekstow jest uéwiadomienie stucha-
czom zrédel kultury $rédziemnomorskiej, ktéra — na co wskazuje przeprowadzona
refleksja — ciagle nie przestaje inspirowa¢ twércow wspolczesnej kultury muzycznej.
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Postulative rhetoric in Xavier Naidoo’s selected song lyrics

Abstract: The study focuses on postulative rhetoric, which constitutes an important element of
axiological culture in selected songs written by Xavier Naidoo - one of the leading representa-
tives of the contemporary music scene in Germany. Based on an analysis of selected lyrics, an
attempt was made to answer the following questions: what values are postulated by the author
and how does he express his axiological predilections? This goal was achieved with the use of
methodological elements of the axiolinguistic description of the analyzed lyrics. The results of
the analysis revealed that the values postulated in Naidoo’s songs belong to symbolic culture
and are rooted in the anthropological concept of man. They include freedom understood as the
possibility to opt for the good, truth that constitutes the basic source of man’s view of the world,
and beauty associated with the sphere of sacrum, with which the artist unambiguously identifies.
The language used in Naidoo’s songs contains mostly vocabulary with a high, positive axiological
load. The study demonstrated that the structure of the meanings in the songs sung by Naidoo
often consists of imperative modality and modality of necessity. It was also found that by relying
on both types of modality, the artist incorporates his audience into this experience of the world
of symbolic values, including the reality of sacrum.

Stowa kluczowe: retoryka postulatywna, aksjolingwistyka, wartosci moralne, kultura symbol-
iczna, sacrum, antropocentryzm.

Key words: postulative rhetoric, axiological linguistics, moral values, symbolic culture, sacrum,
anthropocentrism
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MIEDZY KOSOWEM A ANKARA, WYBRANE
ASPEKTY PANOWANIA BAJAZYDA I BLYSKAWICY

Trzej pierwsi wladcy panstwa osmanskiego sukcesywnie zwiekszali obszary swojego
panowania kosztem chrzescijanskich i muzutmanskich sgsiadéw. Praktycznie niczym
nieskrepowany rozrost terytorialny Turkéw osmanskich zaowocowal zwiekszonym
zainteresowaniem Osmanami w Europie i na Bliskim Wschodzie. Militarne sukce-
sy Murada I doprowadzily ostatecznie do zawigzania kilku koalicji wymierzonych
w panstwo osmanskie. Z czescia z nich przyszto mu sie zmierzy¢ osobidcie, jeszcze za
swojego zycia, a z pozostatymi musial si¢ rozprawic jego syn i nastepca Bajazyd I, ktéry
dzieki swoim umiejetnoéciom otrzyma przydomek Blyskawica. Panowanie IV wiadcy
osmanskiego obejmujace lata 1389-1402 zaowocuje poglebieniem si¢ proceséw zapo-
czagtkowanych jeszcze za rzaddw jego przodkéw oraz kontynuacja rozrostu terytorial-
nego panstwa osmanskiego. Niniejszy artykul ma za zadanie zakresli¢ najwazniejsze
wydarzenia, ktore mialy miejsca w trakcie panowania Bajazyda oraz ich skutki, w tym
konczaca panowanie ojca bitwe na Kosowym Polu oraz implozje¢ panstwa osmanskie-
g0 po przegranej bitwie pod Ankarg w 1402.

Najwazniejsza i najwieksza proba powstrzymania Murada przed dalszymi podboja-
mi byla koalicja zawigzana przez tytularnego wtadce Serbii w 1371 r., ktéra zakonczy-
la si¢ kleska nad rzeka Marica. Sily koalicyjne liczace szes¢dziesiat tysiecy zotnierzy'

1 E. Potkowski, Warna 1444, Warszawa 1990, s. 33.
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zostaly zaskoczone wieczorem z 25 na 26 wrzeénia przez kilka tysiecy” Turkéw, ktérzy
wdarli si¢ niespostrzezenie do obozu i urzadzili prawdziwg rzez. Wskutek paniki za-
bitych lub uwigzionych zostalo wielu mezéw, w tym sam tytularny krél Serbii. Czgs$é
uciekajacych potopila sie w rzece albo zostata zabita w trakcie poscigu. Nie powinno
zatem dziwi¢, ze owa niewyobrazalna klgska dtugo utkwita w §wiadomoéci tych, ktérzy
przezyli wyprawe. Serbski mnich Izaija utozsamial haniebng kleske z gniewem bozym
oraz poczatkiem kornca niezaleznosci Serbéw’. Wies¢ o zwyciestwie sit osmanskich
rozpierzchta si¢ po zachodniej Europie i zaczela jako pierwsza tworzy¢ poglad, jakoby
to Osmanowie mieliby by¢ nie do pokonania. Poczatkowo prze$wiadczenie to miato
by¢ nikte,lecz orez turecki sukcesywnie dostarczal nowych argumentéw, ktére z wolna
umacniaty poglad o tym, Ze armia osmanska jest niezwycie¢zona.

Mimo ciagle zywego w umystach serbskich elit defetyzmu i czarnowidztwa, ksie-
ciu Lazarowi Herbeljanovi¢owi udato si¢ zjednoczy¢ do konca lat siedemdziesiatych
znaczng czeéé caratu Duszana®, ktére 6wczesnie przezywalo okres rozbicia na dziel-
nice. Momentem przelomowym, ktory zakonczyl katastroficzne myslenie byla zwy-
cieska bitwa pod Plocznikiem z 1386 r.”. Ksieciu Lazarowi wraz ze sprzymierzonymi
sitami bo$niackimi udato si¢ przepedzi¢ najazd Osmanéw, ktdry byl stabo skoordy-
nowany, poniewaz sam Murad walczyl na anatolijskim teatrze z tureckimi bejlikami,
a sity prowadzace najazd byly tak samo liczne, jak sity Serbow. Wygrana skutkowata
umocnieniem sie pozycji ksiecia Lazara oraz powotaniem nowej koalicji wymierzonej
w Osmanéw. Dzieki zabiegom dyplomatycznym przed ostateczng konfrontacja z Os-
manami udalo mu sie zawrze¢ porozumienie z zieciami Vuko Brankwic¢em, Bal$i¢em,
Mikosem Garalim, Iwanem Szyszmanem oraz krélem Bosni Tvrtkiem I. W potyczce
mieli wesprze¢ go jedynie pierwszy zig¢ oraz bo$niackie positki®.

Do walnej bitwy miedzy sitami koalicji serbskiej, a sitami Murada miato doj$¢ 15 VI
1389 r.na Kosowym Polu. Wspoétczes$nie dominuje poglad, ze po obu stronach walczylo
od 10 do 14 tys. ludzi. Obie armie w polowie skladaty si¢ z konnicy. W bitwie u boku
Murada pojawili sie jego dwaj synowie, trzydziestoletni Jakub oraz prawdopodobnie
o rok mfodszy Bajazyd. Pomimo ze nasza wiedza na temat najstarszego syna Murada
jest znikoma, a pozniejsze zrodta raczej idealizujg jego postaé niz przedstawiajg praw-
de, niemniej jednak obaj bracia byli obyci z zarzgdzaniem. Wczeéniej uczestniczyli
w wyprawach ojca, przez co byli zaznajomieni ze sztuka wojenna. Dzieki zaangazowa-
niu Bajazyda podczas kampanii w 1386 r. w Karamnii otrzymatl on swdj przydomek
,»Blyskawica™. Miejsce bitwy na Kosowym Polu zostato wybrane bezpo$rednio przez

2 Ibidem,s. 33.

3 Dar Stowa, ttum. T. Wator-Naumow, A. E. Naumow, W Kotowiczowa, £.6dZ 1983, s. 126-127.
4 S. Rek, Kosowe Pole 1389, Warszawa 2016, s. 35-36.

> E.Potkowski, op.cit., s. 43.

¢ I.Czamanska, J. Lesny, Bitwa na Kosowym Polu 1389, Poznan 2015, s. 76.

7 Tbidem, s. 86, 93-100.
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ksiecia Lazara, poniewaz posiadat od przewage czasowa na Muradem. Pomimo tego
ze dokladne miejsce starcia nie jest znane, pewne jest, ze sity osmanskie rozstawily sie
w poludniowej czeéci kotliny, natomiast sity koalicji w pétnocnej®.

Pomimo niezachowania si¢ relacji o przebiegu bitwy, bazujac na sile pdézniejszej
tradycji, mozna czg¢$ciowo wywnioskowaé o rozstawieniu sil i przebiegu bitwy. Sity
koalicyjne zostaly rozciggniete po rozstawieniu si¢ na swoich pozycjach. W centrum
znajdowal sie sam ksiaze Lazar wraz ze swoimi oddziatami, na jego prawym skrzydle
zig¢ Vuk Brankovi¢, natomiast lewa strona byla obsadzona przez bosniackie oddziaty
dowodzone przez Vlatka Vukovicia. Naprzeciw nim w centrum znajdowal si¢ Murad,
na jego prawym skrzydle Bajazyd, a na lewym Jakub’.

Inicjatywa znalazta si¢ po stronie Lazara, ktory pierwszy zaatakowat przeciwnika.
Po obu stronach walk dowddcy czynnie brali udzial w walkach, przez co doszto do
pewnego chaosu. W trakcie bitwy zgingt zaréwno Murad, jak i jego najstarszy syn Ja-
kub oraz ksigz¢ Lazar. Konstanty z Ostrowicy zanotowat: ,rycerz ksigcia Lazarza zabit
Cesarza Murata. A tedy?z tez zabito syna jego Mustaffa [Jakuba], ale drugi syn Ilaryn-
bajazyt [Bajazyd] zostal na stolcu cesarskim™’. Obie walczace strony poniosty dotkliwe
straty, przez co trudno jednoznacznie odpowiedzie¢, ktora ze stron zwyciezyta. Z jed-
nej strony Serbom udalo si¢ zabi¢ Murada oraz jego najstarszego syna, jednakze sam
ksigze w trakcie walki wpadt w rece nieprzyjaciot. Konstanty z Ostrowicy pisat o zdra-
dzie wewnatrz koalicjantéw, jednakze nie méwit o nikim konkretnym''. Najprawdopo-
dobniej sugerowat regiment Bo$niakow, ktory dziatat opieszale. Mlodszy syn Murada,
przezy! bitwe i zostal nastepca swojego ojca. Nie powinno dziwi¢, ze éw ,,przypadek”
stal si¢ dla pozniejszej tradycji dos¢ watpliwy. Sugerowano nastepcy zawigzanie spi-
sku na Zycie swojego ojca i brata, jednakze owa interpretacja wspdlczesnie jest pod-
dawana surowej krytyce. Tak samo jak tradycja zamachu na zycie Murada za sprawg
Milosa Obili¢a. Nie mozna jednoznacznie okresli¢, czy ta postaé faktycznie istniata.

Po bitwie do Bajazyda przyprowadzono pochwyconego ksiecia Lazara:,, Temoz przy-
wiedzion ksigdz Lazarz i wojewoda Krajmir przed Bajzeta. Cesarz Morat ociec jego
i takez brat Mustafa [Jakub], obydwa na marach lezeli. Atedy rzekt Bajzet ks. Lazarzo-
wi: Oto wdzisz lezac na marach ojca i brata mego. Jakos si¢ $mial pokusi¢ o to, izes sie
jemu przeciwiet? Ksigdz Lazarz milczatl [...] Tu ks. Lazarz Cesarzowi rzekl: Wietszy
dzi jest, jako si¢ ociec two6j mial okrolestwo Serbskie pokusi¢. A powiem ci Cesarzu
Bajzecie: bych byt to pierwej wiedzial, co ter oczyma widze, musial by i ty na trzeciech
marach leze¢. Ale sam pan Bog tak raczyt mie¢ dla grzechow naszych. Nie si¢ dzieje

® Ibidem,s. 131,133, 144-145.
° Ibidem,s. 145-146.
Pamietniki Janczara czyli Kronika turecka Konstantego z Ostrowicy napisana miedzy 1496 a 1501,
Krakéw 1912, s. 40.
""" Ibidem, s. 39-40.
I. Czamanska, J. Le$ny, op.cit., s. 174-176.
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bozla wola. A w tym Cesarz Bazjet Lazarza $cigc rozkazal. [...] Cesarz Bajzet zwycie-
zywszy, ostal na Kozowym polu a na tymze poboisku uczynit znamie tam, gdzie ociec
jego zabit; na szterech stupiech udziatan sklep, ofowem przykryty, ktor i dzis stoi. A ojca
swego i brata wlozywszy w trumny, postat je do Brusy [Bursy], gdzie ich potrzeb byt”".

Bajazyd po egzekucji swojego rywala narzucit hold synowi poleglemu wiladcy Ste-
fanowi. W $lad za nim uczynili to réwniez inni panowie serbscy. Ksigze Stefan wraz
z innymi lennikami do konca panowania osmanskie monarchy wywigzywali sie ze
swoich zobowiazan, wysytajac positki. IV wladca pafistwa osmanskiego kontynuowat
polityke ekspansyjna swoich przodkéw, dodatkowo umacniajac swoje panowanie za
sprawg zwigzku matzenskiego z cérka Lazara Oliviera. Bylo to jego kolejne malzen-
stwo, poniewaz wczesniej byt zonaty z muzulmankami. Wedtug Ilony Czamanskiej,
$wiadczy to nie o uleglosci Stefana, a zawarciu realnego sojuszu. Wadca osmanski re-
gularnie wykorzystywal wsparcie Serbéw natomiast Stefanowi umozliwito to rozrost
terytorialny kosztem jego serbskich sasiadéw. Mozemy si¢ takze domysla¢ silnego
wplywu nowej matzonki na meza oraz tego, ze zwigzek mimo réznic religijnych i kul-
turowych byt udany. Bajazyd nie wymusil na Olivierze zmiany religii, a nawet nadat
jej oddzielny patac z wtasnym dworem, dajac jej wielka autonomi¢. Malzenstwo do-
czekalo si¢ jednej corki'®. Panujacy byt mocno przywigzany do swojej zony, zabral ja
na przynajmniej jedng ze swoich kampanii'®. O jego zazylej relacji z Oliviera oraz jej
bratem Stefanem wspomina Konstanty z Osrtowicy: ,,Po tym Cesarz Bajzet zebrawszy
wojsko, ciggnat z Despotem do Wegier przez Sawe; tam pobrawszy, spaliwszy, zamor-
dowawszy, wrocitem sie zasie i przewiozl si¢ na ty miejscu, gdzie dzi$ jest Bitogrod, bo
na ten czas jeszcze nie byl postanowion. A ta turecka jazda napierwsza byta do Wegier
za Cesarza Zygmunta albo miala przed niem. Cesarz tedy Bajzet przewioz! si¢ przez
Dunaj, rzek Despotowi szurzemu swemu: Despocie zostan tu a postaw zamek sobie
na tym miejscu; nie bede¢ przekaza¢ i wystrzegam cie, iz masz wiele nieprzyjaciot na
naszym dworze; jedli ze sie bedg obsyla¢ nie przyjedziz ku mnie; juz ci ja ciebie tak zo-
stawiam aby swe gardlo zachowa¢. Podzigkowawszy Despot ostal si¢ i poczal zamek
Biatogrod budowag, ktéry i dzis jest™®.

Bajazyd w europejskiej czesci swojego panistwa skupit si¢ nie tylko na Serbii, ale tak-
ze na Bizancjum oraz Bulgarii. Narzucit on cesarzowi swojg wole, przez co ten musiat
placi¢ trybut oraz militarnie wspiera¢ jego wyprawy analogicznie do Serbéw. Dodat-
kowo udato mu si¢ w potowie lat dziewieédziesiatych XIV w. oprze¢ granice swojego
parnistwa na rzece Dunaj poprzez zbrojne podbicie i likwidacje cesarstwa bulgarskiego'’.

Pamietniki Janczara, s. 40-42.
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Po $mierci Murada jego nastepcy zdecydowanie udalto si¢ utrzymac stabilnosé
w zachodnich regionach swojego panstwa. Sytuacja na wschodzie byta zgola inna. W
miesigc od bitwy na Kosowym Polu cz¢é¢ lennikdw osmanskich zarzucita status pod-
danczy i wkroczyla na tereny zajete przez Murada, aby ponownie je wlaczy¢ w teren
swojej panstwowosci. Nadarzajaca si¢ okazje wykorzystali rowniez wladcy innych pan-
stewek granicznych na wschodzie, nie bedacych jednoczesnie bytymi lennikami. Bajazyd
$wiadom ryzyka i zagrozenia, jakie niesie ze sobg zalamanie stabilnoéci na wschodzie,
nie tracgc czasu, wyprawil si¢ do Anatolii jeszcze w 1390 r. Jego kampania trwala dwa
lata. W przeciwienstwie do swojego ojca byt mniej wyrozumialy i duzo surowszy dla
swoich rywali, domagajac si¢ egzekucji swoich oponentéw. Jednoczes$nie zerwat on
z jego strategia, ktdra zaktadala utworzenie buforu na wschodzie w postaci lennikéw.
Po zajeciu ziem buntownikéw inkorporowat je bezposrednio do panstwa osmanskie-
go. W swoich wyprawach postugiwat sie sitami uzyskanymi z zachodniej czesci swo-
jego patistwa oraz positkami nadestanymi przez trybutariuszy'®. Najprawdopodobniej
wlasnie w trakcie tej kampanii uswiadomit sobie potrzebe dalszych reform armii za-
poczatkowanych przez swojego dziadka Orchana. Do konca swojego panowania roz-
wijal on system dewszirme oraz rozrost jednostki janczaréw, ktéra mogta przekroczyé
stan trzech tysigca ludzi®.

Po neutralizacji bylych lennikéw oraz podporzadkowaniu sobie Serbii, likwidacji
cesarstwa bulgarskiego monarcha skierowat sie ku Woloszczyznie. Byta ona dwczes-
nie panstwem zaleznym od krolestwa Wegier. Wyprawa odbyla sie niedtugo po zaje-
ciu Bulgarii jeszcze w 1395 r. Cze$¢ historykéw sugeruje, ze przez rozpoczecie drugiej
kampanii w Anatolii, ktéra natozyta si¢ czasowo, Bajazyd nie méglt dowodzi¢ sitami na
zachodzie. Najbardziej prawdopodobne jednak jest to, ze poczatkowo dowodzil jeden
z jego syndw, aby on sam mogl zajac si¢ bardziej angazujacg i wymagajacg wyprawa
w Anatolii®. Niemniej pewne jest, ze 17 maja doszlo do decydujacej bitwy pod Rowi-
ng z sitami Wotochéw dowodzonych przez hospodara Mirsze Starego. Nie da sie jed-
noznacznie okresli¢ strat, jakie poniesli Osmanowie, jednakze ich sily zostaly na tyle
przetrzebione, ze zdecydowano o wycofaniu sie za Dunaj*'. Hospodar woloski, jesli
faktycznie zwyciezyt militarnie, przegral jednak dyplomatycznie, poniewaz zostat zob-
ligowany do placenia trybutu. Od tej pory Woloszczyzna stata sie kondominium We-
gier i panistwa osmanskiego. W samej bitwie zgineto dwdch lennikéw Bajazyda z Serbii
- Konstatin Dragas i Marko Mrnjavéevic. Pozostawione przez nich ziemie zostaty in-
korporowane przez Osmanéw?.
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Niezaleznie od wyniku wyprawy na Woloszczyzne, ciggta nieposkromiona ekspan-
sja Turkéw osmanskich oraz wtargniecie do wegierskiej strefy wptywoéw zaniepoko-
ito elity Wegier. Owczesny wladca krolestwa krol Zygmunt Luksemburski zasiadl na
tronie jako dziewietnastolatek w 1387 r. Mimo wiesci o $mierci Murada nie zdecydo-
wal si¢ od razu na wyprawe wycelowang przeciwko pafstwu osmanskiego, jednakze
zaczal sie do niej przygotowywac. Nalezy pamietaé, ze mimo wszystko staba pozycja
Zygmunta Luksemburskiego, dtugi kryzys polityczny po $mierci Ludwika I Wielkiego
oraz topniejaca sila krolestwa Wegier w regionie zdecydowata o rozciagnieciu wypra-
wy w czasie. Jednoczesnie krol Wegier zabiegal, aby jego krdlestwo nie bylo osamot-
nione w trakcie wyprawy i zostalo wsparte na arenie migdzynarodowej. Nie chodzi tu
wylacznie od zalezng od krélestwa Woloszczyzne i Chorwacje, ale rowniez inne kraje
wykraczajace poza region poludniowo-wschodniej Europy. Zygmunt ubiegal sie o po-
wolanie prawdziwej koalicji. Krélowi udato si¢ spozytkowa¢ dziatania i pozyskat wielu
znakomitych mezéw z zachodu Europy, gtéwnie z Francji i Burgundii®’. Wéréd przy-
sztych krzyzowcow miat znalez¢ sie nawet sam Ksigze Burgundii, Hrabia Nevers Jan,
0 czym wspomina Jan Dlugosz w swojej kronice**.

Przygotowania zakonczyly sie wlipcu 1396 r. Na czele stanal oczywiscie sam Zygmunt
Luksemburski. Poprowadzil on wojska krzyzowe wzdluz Dunaju, a nastepnie przeprawit
sie przez Zelazng Brame. W polowie wrze$nia armia dotarla pod Nikipolis. Czynnym
$wiadkiem wyprawy byl Johann Schiltberger, ktory jako giermek opisal krwawy szlak
krzyzowcéw”. Bawarczyk poza przedstawieniem obleganego miasta, prébowal row-
niez oszacowa¢ armie Zygmunta, przypisujac jej stan szesnastu tysiecy, natomiast sitom
osmanskim, ktére pod dow6dztwem Bajazyda mialy stawi¢ im czota — dwustu tysiecy?®.
W przypadku sit koalicji liczba wydaje si¢ wielce prawdopodobna, w przeciwienstwie
do ilo$ci nieprzyjaciot, z ktoérymi mieli si¢ zmierzy¢. Wspolczesnie zaklada sie, ze sity
pod dowddztwem Zygmunta miescily sie w przedziale od dziesieciu do dwudziestu ty-
siecy ludzki. Natomiast w przypadku Osmandw, trudno jest ustali¢ konkretne liczby, za-
pewne byly to sily porownywalne albo troche mniejsze”’. Jednakze dzigki informacjom,
ktorych udzielit nam Schiltberger mozemy zalozy¢, ze przez obleganie miasta domnie-
mana nadwyzka sit chrzescijan byla zwigzana z dalszym zabezpieczaniem miasta, przez
co nie mogla uczestniczy¢ w bitwie. Niemniej bitwa rozegrala si¢ 25 wrzeénia 1396 r.

W trakcie dwutygodniowego oblezenia do krola dotarla informacja o nadejsciu
Bajazyda. Zygmunt zdecydowal oddali¢ si¢ od miasta z wiekszoscia sit i stawi¢ czota
rywalowi. Wedlug zalozen kréla Wegier, zaszczyt rozpoczecia bitwy mial przypasé Wo-

S, Rek, Nikopolis 1396, Warszawa 2016, s. 42-43, 47-48.
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fochom, poniewaz to wtasnie oni mieli najwigksze do$wiadczenie walki z Osmanami,
jednakze mtody i niepokorny ksigze Burgundii nie pogodzit si¢ z ta decyzja i nie zwaza-
jac na postanowienia, uderzyt na przeciwnika. Wedtug Schiltbergera, poza krnabrnoscia
oraz brakiem cierpliwosci, o ataku miata przesadzi¢ pycha ksigcia spowodowana tym,
ze nie mogt sie pogodzié, iz nienalezycie potraktowano zaangazowanie Jana oraz jego
ojca Filipa IT w wyprawe®®. Szalericza szarza sit ksiecia pomimo poczatkowego sukcesu,
szybko okazata si¢ btedem. Przewaga liczebna Osmanéw byta zbyt wielka i osamotnione
sily zostaly zdziesigtkowane przez ostrzat tucznikéw. Zygmunt widzacy niepostuszen-
stwo swojego sojusznika, zdecydowal, aby reszta sit jak najszybciej ruszyta ksieciu na
odsiecz. Niestety proba okazala sie jedng wielka katastrofa. Zanim positki dotarly z od-
sieczg, wojsko ksiecia zostaly zmiazdzone, a on sam trafit do niewoli. Sity krzyzowcow
wpadly w pulapke bez wyjscia. Bitwa zakonczyta si¢ olbrzymim sukcesem Bajazyda
oraz kompromitacjg Luksemburga, ktéry, gdyby nie bohaterska postawa Hermana II
hrabiego Celje, zapewne sam trafitby do niewoli. Wielu chrzeécijan zgineto w trakcie
bitwy, potopilo sie, prébujac ucieka¢ tratwami zaopatrujacymi armie lub w trakcie po-
écigu. Niektdrzy, jak Johann Schiltberger oraz ksiaze Jan, trafili do niewoli®.

Odmienne zdanie co do porazki ma kronikarz Jan Dlugosz, ktory wykazywat brak
koordynacji i dyscypliny wérdd krzyzowcow oraz zaniechanie przez Zygmunta Luk-
semburskiego dowoddztwa nad wojskiem. W przeciwienstwie do Bawarczyka ukazuje
on ksiecia Jana jako odwaznego i honorowego meza®. Niezaleznie jednak od rézni-
cy w pogladach co do winowajcy porazki, obaj zgadzaja sie co do tego, ze to Bajazyd
zatriumfowal nad nieodpowiednio zorganizowanymi krzyzowcami. Jego zwyciestwo
oznaczato $mier¢ i niewole dla wielu wspanialych panéw oraz coraz bardziej nasilajace
sie najazdy osmanskie na Wegry i tereny sasiadujace. Jan Dlugosz wspomina o jednej
z wypraw tupiezczych na obszar korony $w. Stefana, ktora przyniosta olbrzymie straty
ekonomiczne i demograficzne dla najechanych terenéw’'.

Wedlug przekazu Schiltbergera po bitwie nastepnego dnia miato doj$¢ do ostatnie-
go przypiecze¢towania losu schwytanych w bitwie. Osmanski wladca zdat sobie sprawe
z olbrzymich strat, jakie zadali mu chrzescijanie, co przywiodlo go do zemsty. Rozkazat
on ksieciu Janowi wybiera¢, kogo ma ocali¢, a reszte kazat $cinaé. Schiltberger twierdzi,
ze poddano egzekucji dziesie¢ tysiecy schwytanych, a sam proces miat trwa¢ od rana
do pdznego popoludnia. Liczba ta poddawana jest wspotczesnie krytyce™. Nie mogta
ona przekracza¢ kilku tysiecy, ze wzgledu na sam fakt, ze Bajazyd zdecydowat si¢ na
zmiang swojego stanowiska wzgledem wiezniow. Wiekszo$é¢ z nich trafita do tych, kt6-
rzy byli odpowiedzialni za pojmania, a reszta w tym ksiaze Burgundii i szesnastoletni
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Schiltberger przypadli zwyciezcy™. Postawa wladcy osmanskiego wzgledem wiezniow
sugerowa¢ moze dwie rzeczy. Pierwsza z nich oznacza che¢ zastraszania swoich lenni-
kow, ktorzy jak wiadomo wystepowali juz wezedniej wzgledem niego po $mierci ojca.
Dodatkowo warta zauwazenia jest powsciagliwa postawa Bizancjum, ktére zarzucito
placenie trybutu oraz przylaczenie si¢ czesci Serbow i Bulgaréw do wyprawy krzy-
zowcow. Druga mozliwo$¢ moze sugerowaé che¢ inwazji na Wegry, jednakze agresja
Karamanii w 1397 r. pokrzyzowala mu plany, przez co zadowolit si¢ wytacznie spara-
lizowaniem krélestwa poprzez najazdy tupiezcze™.

Bajazyd nie mogt sobie pozwoli¢ na nieustannie zdestabilizowany wschéd, ponie-
waz godzilo to réwniez w jego prestiz jako wladcy. W 1394 r. przyjat on tytut suktanuii-
-Rum taczac w ten sposéb dwie tradycje’. Odwotat sie on bezposrednio do schedy
po nieistniejagcym panstwie Seldzukow oraz cesarstwie wschodnio-rzymskim. W obu
przypadkach proba legitymizacji praw oznaczala gwarancje posiadania roszczen do
terenow na wschodzie i zachodzie oraz wytyczala droge pod przyszla ekspansje. Mo-
narcha tak samo jak jego przodkowie byt zywo zainteresowany sytuacja w Bizancjum,
a nawet przewyzszal w tym swoich poprzednikéw, poniewaz faktycznie planowal za-
jecie Konstantynopola®®. Wynikato to nie tylko z osiaggniecia prestizu oraz propagandy
wladcy, ale réwniez eliminowalo ostatecznie zagrozenie cesarstwa® . Pomimo stabosci
Bizancjum dwczesny cesarz Manuel II Paleolog wspieral lub organizowat wystgpienia
przeciwko Osmanom. Dodatkowo Bajazyd po wypowiedzeniu postuszenistwa przez
cesarza prowadzit nieustanna blokade stolicy cesarstwa. Wiasnie za jego panowania
powstala stynna forteca Anadolu Hisari, ktora byta potozona po drugiej stronie cies-
niny, gwarantujgc przez swoje polozenie petng kontrole przeptywu statkéw?®. Dzieki
tradycji Seldzuckiej mégt odwotywac si¢ do tego samego co inni bejlikowie w Anatolii,
gwarantowalo to wspdlny fundament pod budowe panstwa, po zajeciu tych terenéw.

W 1397 r. Bajazyd wyprawil si¢ do Anatolii, aby ostatecznie poskromi¢ wtadce Ka-
ramnii. Rozprawienie ze swoim najgrozniejszym oponentem nie trwato dtugo. Alae-
din wladca Karamnii zostal pochwycony, a nastepnie z rozkazu Bajazyda u§émiercony.
Sparalizowane panstwo nie stawialo dalszego oporu i szybko zostalo opanowane przez
wladce osmanskiego™. Po opanowaniu sytuacji zdecydowal sie na dalsza ekspansje
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kosztem innych bejlikow. Panistwo osmanskie rozwineto sie preznie na wschod, docie-
rajac do granic geograficznej Anatolii.

Jak opisuje Jan Dlugosz: ,Na poczatku Wielkiego Postu ukazata si¢ [...] kometa
[...]. Latem za$ tego roku doszto do wielkiej walki migdzy chanem tatarskim Tamer-
lanem a suftanem tureckim Bajazetem”*. Dziatania militarne wladcy osmanskiego
w Anatolii wywotaly zainteresowanie Timura Chromego. Po udanej kampanii w 1398
r. na sultanat Delhi wyprawil si¢ nastepnie na Kaukaz i Lewant. W 1401 r. zaatakowat
i zniszczyl doszczetnie Bagdad, nastepnie swoimi sitami skierowat si¢ w strone pan-
stwa osmanskiego. Za powdd agresji przyjmuje sie kilka czynnikéw. Pierwszym z nich
byli pokonani bejlikowie, ktérzy szukali protekcji u niezwyciezonego Timura*. Dru-
gim - korespondencja dwoch wladcow, w ktdrej obrzucali sie obelgami, prowokujac
przeciwnika*’. Trzecim natomiast byta wzrastajaca potega Osmanoéw oraz fakt, ze poza
Chinami, Timur pokonat wszystkich swoich znaczacych rywali.

Bajazyd $wiadom sily przeciwnika oraz ryzyka, jakie poniesie w razie przegranej,
zdecydowal si¢ ubiega¢ o sojusz z Mamelukami, o czym wspomina Schiltbereger®. Jego
starania zakonczyly sie fiaskiem, poniewaz wczesniej zdecydowal sie naruszy¢ mame-
lucka strefe wpltywdw, co pokrzyzowalo proby zawigzania porozumienia. Niemniej do
tego czasu Timur zdazyl juz zaja¢, a nastepnie zdewastowac tereny pograniczne Os-
mandw, a jego pochdd zaczal zmierza¢ w strone centrum panstwa. Wladca osmanski
nie byt przygotowany na taka ewentualno$¢, poniewaz kiedy Timur rozpoczat inwazje,
ten byt zajety blokowaniem Konstantynopola. Kiedy dotarly do niego wiesci, zaprzestat
swojej dotychczasowej dzialalno$ci, a nastepnie ruszyt na konfrontacje z przeciwnikiem,
konsolidujac po drodze swoje sily. Do Bajazyda podczas forsownego marszu dolgczy-
ty liczne posilki, z Anatolii oraz Rumelii. Jego armia zostala réwniez wsparta sitami
trybutariuszy na czele z ks. Stefanem. Znaczng cze$¢ jego sit stanowily oddzialy z nie-
dawno co przylaczonych terenéw na wschodzie, przez co byly mniej zdyscyplinowane
i najzwyczajniej niepewne. Obie armie skiadaly sie gtéwnie z kawalerii. Zrodta poda-
ja, ze Timur pod swojg komenda mial ponad sto tysiecy ludzi, a jego osmanski rywal
osiemdziesiat tysiecy. Obecnie te liczby poddawane s3 krytyce i byly duzo mniej liczne*.

Wojska spotkaty sie 20 lub 28 lipca* 1402 . pod Ankarg. Bitwa pod wzgledem swo-
jego rozmiaru miata by¢ jedng z najwigkszych w calym $redniowieczu. Po rozstawieniu
sie sit Bajazyda, Timur rozkazal kilkakrotnie atakowa¢ jego pozycje. Wszystkie z prob
okazaly sie nieskuteczne, poza faktem, ze utworzyly luke miedzy skrzydlami a centrum
sit Osmanéw. Owa réznica umozliwita zdrade sit Turkmendw. Przejscie czesci sit wojsk

0 Jana Dtugosza Roczniki, s. 316.

M. Matowist, Tamerlan i jego czasy, Warszawa 1991, s. 71.

4§ Rek, Ankara 1402, Warszawa 2019, s. 57-58.

B Johann Schiltberger, s. 24-25.

“ML Malowist,op.cit., s. 74-75.

Réznica w datacji wywodzi si¢ z rozbieznosci miedzy kalendarzami. Wedlug muzutmanskich
przekazéw bitwa miala zosta¢ stoczona 28 lipca.
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osmanskim na strone przeciwnika oznaczala izolacje piechoty, a nastepnie przegra-
ng bitwe. Kolejny atak wydany przez Timura okazal si¢ tym przewazajacy*. Synowie
monarchy oraz ksigze Stefan, probowali uratowac sytuacje, jednakze nie udato im sie.
Armia zostala rozbita i rozpierzchta sie. Czg¢$¢ lojalnych sit wraz z Bajazydem znalazia
schronienie na jednym ze wzgérz wokdt Ankary. Wtadca probowat rozpaczliwie od-
piera¢ ataki nieprzyjaciol, jednakze opdr byl daremny. Po kilku godzinach, gdy zapadt
zmrok, probowal ostatecznie przebi¢ sie i wydosta¢ z okrgzenia, jednakze nie udalo
mu sie i trafit wraz z synem Musa do niewoli*”. Timur po ztapaniu swojego rywala oraz
jego synow, ztupit i zniszczyl wigkszo$¢ Anatolii do korica 1402 r. Czwarty wiadca pan-
stwa osmanskiego zmart w nie do konca jasnych okolicznosciach w niewoli u Timu-
ra w 1402 lub 1403 r., pozostawiajac swoje pafistwo w totalnym chaosie i zniszczeniu.

Podsumowujac, pomimo ostatecznej katastrofy w postaci najazdu Timura Chro-
mego, trudno przedstawi¢ calo$¢ rzadow Bajazyda jako regres w stosunku do jego
wybitnych przodkéw. Mimo zakwestionowania dokonan wszystkich pokolen, ktére
doprowadzity do powstania oraz rozwoju panstwa osmanskiego w okresie Wielkiego
Interregnum (1402-1413), czas pokaze, ze wspdlne poswiecenia zaowocowaly utrwa-
leniem wzorca cywilizacyjnego. Ostatecznym zwycigzca w wojnie domowej pozostanie
Mehmed I, ktéry $ladem ojca coraz bardziej bedzie ostabiat tradycje koczownicze, do
ktérych odwotywat si¢ jego brat, w trakcie trwania wojny. Bajazyd jako wladca wykazat
sie nie tylko swoimi talentami dowddczymi, ale rowniez jako kompetentny organizator
i wizjoner, wyznaczyl przyszty kurs rozwoju Imperium Osmanskiego swoim nastepcom.
Dokonat on znaczacej ekspansji terytorialnej na wschodzie i zachodzie oraz kontynuo-
wal reformy zapoczatkowane przez swoich poprzednikéw. Ostabil w znacznym stopniu
pozycje koczownikdw, positkujac sie regularnie sitami rumelskimi oraz trybutariuszami,
ktérzy wspierali jego wyprawy. Dbal w stopniu znaczgcym jako pierwszy wladca o au-
torytet monarszy, rozwoj prestizu pafistwa, wyprzedzajac w tym zakresie swojego ojca.
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BETWEEN KOSOVO AND ANKARA, SELECTED ASPECTS OF THE REIGN
OF BAYEZID THE THUNDERBOLT

Abstract: The purpose of this article is to present the most important issues related to the figure
of the fourth ruler of the Ottoman Empire Bayezid I. The period of his reign falls between 1389
and 1402. The beginning of his thirteen-years reign was directly linked to the coalition clash with
his then-reigning father Murad I in Battle of Kosovo. One of the most important repercussions of
the battle was the death of the Ottoman monarch and his elder son Jacob, which ensured Bayezid’s
rise to power. By that time, he already had experience in administration, military affairs, and his
nickname, which he had received during one of his campaigns in Anatolia.

The period of Bayezids rule coincided with the aggressions of two strong rivals of the Otto-
man Empire. The 1396 expedition of Hungarian King Sigismund of Luxembourg and the inva-
sion of Timur’s army, which eventually led to the end of the Ottoman monarch reign because
of the Battle of Ankara in 1402. However, regardless of the defeat and the disaster that befell the
future empire in period 1402-1413 (Ottoman Interregnum), during his Reign he led reform and
changes. This included those still initiated by his ancestors and new ones crated directly during
his Reign. There was a change of direction in the development of the Ottoman Empire in terms
of the military and expansion strategy.

Keywords: Ottoman Empire, Bayezid Thunderbolt, Battle of Kosovo, Battle of Nicopolis, Battle
of Ankara.



Jakub Radostaw Sidor

Naukowe Koto Studentéw Historii UWM

Opiekun: dr hab. Anna Pytasz Kolodziejczyk, prof. UWM
Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie

Wydzial Humanistyczny

PROPAGANDA NORMANSKA PRZEDSTAWIONA NA
TKANINIE Z BAYEUX

Tkanina z Bayeux, wykonana pomiedzy 1069 a 1082 r., jak wszystkie $redniowieczne
zrodla, zaréwno pisane, jak i ikonograficzne, nie jest obiektywnym Zrédtem historycz-
nym. Mimo jej niebagatelnej przydatnosci do rozwazan nad podbojem Anglii przez
Wilhelma Zdobywce, pelna jest propagandowych scen majacych ukazaé konkretne
zdarzenia tak, by przerysowa¢ wklad pewnych postaci — szczegélnie biskupa Odo
z Bayeux, a inne ukaza¢ w negatywnym $wietle. Gléwnym celem niniejszej pracy jest
analiza krytyczna Tkaniny pod katem przedstawienia na niej jawnej badZ ukrytej pro-
pagandy normanskiej, ukazujacej podbdj krolestwa Anglii przez Wilhelma Zdobywce.
Przedstawienie na podstawie wybranych fragmentéw tkaniny w jaki sposob ukazano
wydarzenia historyczne, tak by wypadly one na korzys¢ nowego krola. Jakie elementy
graficzne wytworzone zostaly tak, by jawnie poprawi¢ wizerunek Wilhelma Zdobyw-
ce w stosunku do rzeczywistych wydarzen oraz jak przedstawiano postaci przeciwni-
kéw Normandw w celu umniejszenia im badz usprawiedliwienia wyprawy wojennej
przeciwko nim, ze szczegdlnym naciskiem na kréla Harolda II i arcybiskupa Canter-
bury Stiganda.

Jeden z najstynniejszych haftow stworzonych w XI w., upleciony z Inu zwyczajnego
na dziewieciu Inianych ptétnach o dtugosci od czternastu do dwoch i pot metra, pola-
czonych nastepnie ze sobg. W obecnym stanie cala Tkanina z Bayeux liczy nieco ponad
sze$édziesigt osiem metréw. Szeroka na catej dtugosci na pie¢dziesigt cm uplecionych
z pojedynczych plécien, pierwotnie na metr szerokich i przecietych na pét'. Poczatek

' D.Musgrove, M. Lewis, Tkanina z Bayeux. Opowiesé wysnuta, ttum. A. D. Kamiriska, K. Pachniak,
‘Warszawa 2022, s. 43-44.
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i koniec tkaniny z powodu zlego jej przechowywania w przesztosci byt do$¢ mocno
zniszczony i poszarpany, co moze sugerowac, ze oryginalnie cato$¢ byta nawet dtuzsza.
W gérnej i dolnej czesci tkaniny znajdujg si¢ niewielkie szerokie na kilka centymetréw
obramowania zawierajace elementy zwierzece i roslinne zaczerpniete z legend i bajek
6wczesnej kultury anglosaskiej, stanowigce element ozdobny wtasciwej historii. Na
Tkaninie przedstawiono sze$¢set dwadziescia sze$¢ postaci, ponad siedemset zwierzat,
okolo piec¢dziesigt drzew i roélin oraz trzydziesci dwa okrety. Na calej dlugosci Tkaniny
sg takze umieszczone napisy w jezyku lacinskim ulatwiajace wspoélczesnym obserwa-
torom interpretacje opowiesci. W trakcie trwania prac konserwatorskich w XVII w. na
spod tkaniny, w celu zabezpieczenia i odnowienia calosci, doszyto podkiad z pdznosred-
niowiecznych ptatow Inianych. Na podktadzie tym w trakcie pézniejszych konserwacji
dopisano liczby od 1 do 58, ktére do dzi$ stanowig oznaczenie scen przedstawionych
na Tkaninie, tymi tez numerami postuguje sie autor niniejszego artykutu.

Tkanina przedstawia historie podboju Anglii przez Wilhelma Zdobywce. Opowies¢
przedstawiona na tym wyjatkowym hafcie rozpoczyna sie od rozmowy kroéla Edwar-
da Wyznawcy z Haroldem, earlem Wessex, najprawdopodobniej w 1064 r. Nastepnie
widzimy podr6z Harolda do Bosham, gdzie ear] przeprawia si¢ na statku przez mo-
rze. Harold laduje na kontynencie na ziemiach hrabiego Guy’a z Ponthieu (na Tkani-
nie blednie nazwany VVido), ktéry wiezi Anglosasa. Nastepnie na skutek interwencji
ksiecia Normandii Wilhelma zostaje on uwolniony i przetransportowany na jego dwor,
prawdopodobnie w Rouen®. Dalej zaprezentowano wyprawe Wilhelma przeciwko Bre-
toficzykom, w ktdrej bierze tez udzial Harold, wstawiajac sie bohaterskim czynem ura-
towania dwoch tonacych ludzi. Po kampanii obaj bohaterowie udaja si¢ do Bayeux,
gdzie Harold sktada przysiege Wilhelmowi (o tym w dalszej czeéci pracy) i powraca
na statku do Anglii. Dalej ukazana jest $mier¢ i pogrzeb Edwarda Wyznawcy oraz ko-
ronacja Harolda na kréla Anglii. Nastepnie przygotowania Wilhelma do wyprawy na
Anglie, transport aprowizacji i wojsk na Wyspy Brytyjskie, wielka uczta przed bitwa
i sama bitwa pod Hastings. Koricowa scena przedstawiajaca pogon normanskich ryce-
rzy za uciekajacymi spod Hastings angielskimi chfopami, ewidentnie jest jakby urwana
w polowie i dzi§ wszyscy badacze s3 zgodni, ze na Tkaninie brakuje kilku koncowych
scen, najprawdopodobniej przedstawiajacych koronacje Wilhelma.

Sama w sobie Tkanina z Bayeux stanowi unikatowe i bardzo szczegétowe Zrodlo
historyczne do wydarzen z lat 1064-1066. Nie oznacza to oczywiscie, Ze jest bezstronne
ilatwe w interpretacji. Napisy przy scenach sg zbyt enigmatyczne, by wyjasnia¢ doktad-
nie przebieg zaprezentowanej opowiesci. Stuzyly raczej rozeznaniu si¢, kto znajduje si¢
na scenie i gdzie przenosi si¢ akcja, a wlasciwa historia musiata by¢ raczej opowiada-
na przez zewnetrznego narratora. Sama zresztg historia, jak to napisat Peter Zumthor,

> S.A. Brown, The Bayeux Tapestry: History or Propaganda?, w: The Anglo-Saxons: Synthesis and
achievement, Pelteret D.A.E. (red.), Waterloo 1985, s. 17.
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przedstawia bardzo tendencyjng wersje zdarzenia, majacg zapewne podkresli¢ role
Odona z Bayeux (brata przyrodniego Wilhelma Zdobywcy) w wyprawie na Angli¢’.

Autorstwo Tkaniny, jak i tez dokladne okreslenie, kiedy ona powstata, pozostaje
kwestia sporng po dzi$ dzien. Najczesciej wspomina sie wlasnie biskupa Bayeux jako
potencjalnego mecenasa Tkaniny, wskazujac na jego szczegdlng role, jaka odegrat
w opisywanej historii. Wedle zwolennikéw tej teorii, Odo mial zaméwi¢ Tkanine na
konsekracje katedry w 1077 r. oraz jej ogolny pronormanski wydzwiek.

W scenie 3* Harold przedstawiony jest jako jezdziec ubrany z czerwone szaty z pta-
kiem townym, prawdopodobnie sokolem, w towarzystwie pieciu pséw. Zmierza on do
swojej nadmorskiej posiadtosci Bosham, co dodatkowo jest przedstawione na napisie
nad postaciami UBIHAROLD DUX ANGLORUM ET SUI MILITES EQUITANT AB
BOSHAM ECCLESIA[M]. Tkanina jest jedynym zrodlem z epoki, ktore wskazuje Bos-
ham jako miejsce, z ktérego Harold przeprawil sie na kontynent. Port ten zostal wymie-
niony z nazwy nie bez przyczyny. Na poczatku lat pie¢dziesiatych XI w. ojciec Harolda,
Godwin, w trakcie buntu przeciwko Edwardowi Wyznawcy, mial przeja¢ podstepem
posiadtosci i kosciot w tym miescie. Z tego tez miejsca Godwin wraz z calym rodem
udal si¢ na wygnanie. Prawdopodobnie wymienienie Bosham miato by¢ przypomnie-
niem podstepnej natury Godwinsondw i braku ich poszanowania do skfadanych przy-
sigg. Tak jak ojciec - Godwin, tamiac $§luby, buntuje sie przeciwko swojemu krélowi, tak
tez syn — Harold nie wypelnia §lubéw wiernosci przeciwko Wilhelmowi, podstepem
koronujgc sie na kréla po $mierci Edwarda, wbrew sktadanym weczeéniej obietnicom”.

Po wyladowaniu na kontynentalnej czesci Europy, Harold w scenie 7 zostaje bly-
skawicznie pojmany przez hrabiego Ponthieu, jednego ze sprzymierzencéw Wilhelma
Zdobywcy. Dlaczego jednak wyladowal wlasnie w tym miejscu? Jezeli Harold chciat
udac¢ sie prosto do Wilhelma, to powinien poplyng¢ prosto na potudnie do Rouen, gdzie
najprawdopodobniej wtedy przebywal. Podréz do Flandrii jest w tym miejscu wiec cat-
kowicie bezsensowna. Wedle relacji z Wilhelma z Poitiers oraz Wilhelma z Jumiéges
z powodu silnego wiatru, Harold byl zmuszony do zboczenia z kursu i wylagdowania
na wschéd od miejsca docelowego®. Tkanina jednak w zaden sposéb nie sugeruje, ja-
koby statek zboczyl z kursu. Wrecz przeciwnie napis w scenie 4 gtosi: ET VELIS VEN-
TO PLENIS VENIT IN TERRA VVIDONIS COMITIS. Nicholas Higham sugerowal,
ze moglo mie¢ to co$ wspolnego z proba stworzenia antynormanskiego sojuszu wéréd
moznych w pétnocnej Francji, z ktorych to hrabiowie Ponthieu i Boulogne kiedys

3 P. Zumthor, Wilhelm Zdobywca, Warszawa 1994, s. 315.
Calo$¢ Tkaniny z Bayeux pochodzi z: www.bayeuxmuseum.com/en/the-bayeux-tapestry/disco-
ver-the-bayeux-tapestry/explore-online/ [dostep: 19.06.2023].
S.A. Brown, op.cit., s. 17.
Andreas Duchesnius, Gesta Guillelmi Ducis Normannorum Regis Anglie a Guillelmo Pictauensi
Lexouiorum Archidiacono scripta, w: Historiae Normannorum scriptores antiqui, Lutetiae Parisio-
rum 1619, s. 191; D.C. Douglas, English Historical Documents, t. 2, New York 1953, s. 229.
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byli stronnikami Godwina’. W scenie 9 rzeczywiécie wida¢ jaka$ rozmowe pomiedzy
Haroldem a Guyem z Ponthieu. W scenie tej Harold trzyma swoj miecz za rekojesé,
skierowany do dotu, a hrabia Ponthieu w polowie ostrza, tak jakby wymierzal sad nad
Haroldem badz byt przedstawiony w roli jego Pana. W poprzedniej scenie obaj mozni
podrézowali konno i trzymali na rekach ptaki lowne, podobnie jak w scenie 2. Moze to
sugerowad, Ze rzeczywiscie obie postacie sa tutaj sobie rowne i mogly one dyskutowac
nad potencjalnym sojuszem. Jezeli tak, to musialo sie to dzia¢ za zgoda krola Edwarda
i bylo przedsiewzieciem dos¢ ryzykownym®.

Niezaleznie od tego, czy racje ma Wilhelm z Poitiers czy Higham, Wilhelm Zdo-
bywca szybko dowiaduje si¢ o uwigzieniu angielskiego posta i czym predzej wysyla
postanicéw do Guy’a” (scena 10). Nakazuje on uwolnienie wieznia i traktowanie go
zgodnie z przystugujacymi mu honorami'’. Guy osobiscie eskortuje Harolda, wyru-
szajac naprzeciw zblizajacego si¢ ksiecia Wilhelma (scena 13). Po wyswobodzeniu Ha-
rolda z rak flamandzkiego hrabiego, DUX VVILGELM CUM HAROLDO VENIT AD
PALATIU[M] SUU[M] jak gtosi napis przy scenie 14. Z calg pewnoscia chodzi tutaj
o dwor ksigzecy w Rouen. Tam tez po rozmowie, ktérej nie zdradza nam zaden z dw-
czesnych kronikarzy, akcja Tkaniny przenosi si¢ do Bretanii. W 1065 r. Rivallon I z Dol,
jeden z moznych bretonskich, ztozyt hold lenny Wilhelmowi z Normandii, tym samym
opuszczajac swojego dotychczasowego seniora, Connana II z Bretanii. W ramach od-
wetu Connan II zaatakowat Rivellona i oblegl jego stoleczny zamek w Dol. Na odsiecz
swojemu nowemu wasalowi ksigze Wilhelm wyruszyt wraz z wojskiem (i Haroldem)"".
Wydarzenia te zostaly jeden do jednego przedstawione na Tkaninie z Bayeux. Na scenie
17, niezarejestrowany przez zadne inne 6wczesne zrédto, przedstawiony zostal bohater-
ski czyn Harolda. Earl Wessex wytawia z rzeki Couesnon w poblizu Mont-Saint-Michel
dwdch zolnierzy ksiecia Wilhelma, samemu bedac wyposazonym w zbroje i tarcze. Do
dzi$ badacze nie sg zgodni co do autentycznosci przedstawionego wydarzenia, ani jaki
byt cel jego przedstawienia, by¢ moze chciano ukaza¢ go jako czlowieka meznego, bio-
racego czynny udzial w zwalczaniu buntu przeciw zbuntowanemu wasalowi ,and was
perphaps a warning to futer errant subects, and a foretaste of what was to happen to

Haorld. As such, it is more essential to the Tapestry’s story than to history”'?.

7 N.J. Higham, The Death of Anglo-Saxon England, Stround 1997, 158-159.

¥ K.S.B. Keats-Rohan, Through the Eye of the Needle: Stigand, the Bayeux Tapestry and the Begin-
nings of the Historia Anglorum, [w:] The English and Their Legacy, 900-1200. Essays in Honour of
Ann Williams, R. David (red.), Woodbridge 2012, s. 165.
Wedle relacji Wilhelma z Jumiéges postowie ksiecia Wilhelma sita zmuszajg Guy’a z Ponthieu do
uwolniena Harolda ,,missis legatis, violenter illum extorsit”; D.C. Douglas, English Historical Docu-
ments, t.2, New York 1953, s. 229.
0 Gesta Guillelmi, s. 191.
"' Ibidem,s. 192.
S.A. Brown, op.cit., s. 18.
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Po zwycigstwie na Conanem armia Wilhelma dociera do Bayeux, w tym tez miej-
scu Tkanina przedstawia najwazniejsze wydarzenie z tej czesci opowiesci (scena 23).
UBI HAROLD SACRAMENTUM FECIT VVILLELMO DUCI glosi napis nad mez-
czyznami, z ktérych Wilhelm jako Pan sytuacji, siedzi na tronie z obnazonym mie-
czem w reku, a Harold sklada przysiege, trzymajac rece na relikwiach. Wedle narracji
kreowanej przez Tkanine z Bayeux, Harold mial przekaza¢ Wilhelmowi, iz to wlasnie
jemu Edward Wyznawca po swojej $mierci przekazuje tron Anglii, a Harold miat by¢
jego powiernikiem na krolewskim dworze. Czy wlasnie taka interpretacja przysiegi
earla Wessexu byta przedstawiany osobom stuchajacym opowieséci przedstawionej na
Tkaninie? Bardzo prawdopodobne. Zwlaszcza ze jest ona calkowicie zgodna z nar-
racja Wilhelma z Poitiers, ktory z cala pewnoécig widzial Tkaning i byla ona dla nie-
go inspiracja przy pisaniu kroniki. Tak przysiege Harolda opisal w swoich Gesta: ,,Per
idem fere tempus Edwardus Rex Anglorum suo iam statuto haeredi Guillelmo, quem
loco germani aut prolis adamabat, grauiore quam fuerta cautum pignere cauit. Placuit
obitus necessitatem praeuenire, cuius horam homo sancta vita ad caelestia rendens,
proximam affore meditabatur. Fidem Sacramento confirmaturum Heraldum ei des-
tinauit, cunctorum sub dominatione sua diuertis, honore, atque potentia eminentissi-
mum: cuius antea frater et fratruelis obsides fuerant accepti de successione eadem”"”.

Rzeczywiécie jaka$ obietnica musiala zosta¢ zlozona ksieciu Wilhelmowi przez
Edwarda, bioragc pod uwage pdzniejsze wydarzenia. Wedlug Zumthora wersja jakoby
to za po$rednictwem Harolda w 1064-1065 r., Edward mialby podja¢ rozmowy z Wil-
helmem jest najmniej prawdopodobna. Wedle szwajcarskiego badacza, Harold nie miat
mozliwoéci ztozenia tak znaczacych obietnic w imieniu krdla. Negocjacje co do mozli-
wego przekazania tronu angielskiego dynastii normanskiej musiataby by¢ podjete oso-
bi$cie pomiedzy Wilhelmem a Edwardem Wyznawcg, zapewne niedlugo po wygnaniu
Godwina - ojca Harolda w 1051 r. lub niedtugo potem'.

Przybycie Harolda do Normandii zakonczone zlozeniem przysiegi Wilhelmowi mia-
to bardzo istotny aspekt narracyjny i tworzy swego rodzaju podziat opowiesci na dwie
cze$ci. Pierwsza zakonczona powrotem do Anglii i zfozeniem raportu przed Edwardem
Wyznawca i druga rozpoczeta od $mierci sedziwego krola i zakonczonej zwyciestwem
normanskiego ksiecia w bitwie pod Hestings. Nastepca Edwarda na tronie Anglii zostat
przedstawiony jako wiarotlomca, osoba knujaca intrygi (by¢ moze nawet za plecami
swojego kroéla), ale jednak jako mezny wojownik i za kazdym razem jako posta¢ god-
na szacunku (bogate szaty, towarzystwo pséw mysliwskich i sokota).

Kilka scen pdzniej Tkanina z Bayeux przedstawia $mier¢ Edwarda Wyznawcy i ry-
chlg koronacje Harolda na krola Anglii (sceny 26-30). Bardzo ciekawym elementem
narracyjnym jest odwrdcenie kolejno$ci pogrzebu i $mierci Edwarda. Najpierw Tka-
nina przedstawia orszak pogrzebowy, zmierzajacy do nowo konsekrowanego opactwa

3 Gesta Guillelmi, s. 191.
14 p Zumthor, op.cit., s. 163-164.
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westminsterskiego (scena 26), gdzie ztozono ciato Edwarda, a dopiero w nastepne;j sce-
nie przedstawia go na fozu $mierci (scena 27-28'%). Zabieg ten ma zwrdci¢ uwage ob-
serwatora na rychta koronacje Harolda. Obok patacu, w ktérym zmart Edward, jakoby
zaraz za drzwiami, dwéch mezczyzn przekazuje korong Haroldowi. Jeden z nich trzyma
w reku wielki dwureczny topdr, a drugi wskazuje jedng dlonig na umierajacego krdla,
w drugiej rece trzymajac korone. Nad postaciami widnieje napis: HIC DEDERUNT
HAROLDO CORONA[M] REGIS (scena 29). Dwaj mezczyzni obok Harolda sa z caty
pewnoscig symbolicznym przedstawieniem Witengemotu - rady starszych zlozonej
z najwazniejszych mozny $wieckich, jak i duchownych, do jednego z ich obowigzkow
nalezat takze wybér i/lub akceptacja nowego kréla na tronie'®, Warte dodania jest, ze
przy mezczyznach nie ma zadnych elementéw ozdobnych i s3 oni jakby wcisnieci na
sile, pomiedzy patacem z umierajacym Edwardem, a opactwem Westminsterskim w na-
stepnej scenie. Takie przedstawienie sugeruje obserwatorom, ze: po pierwsze, wskazuje
to na blyskawiczny wybdr Harolda na krola i koronacje jeszcze tego samego dnia, ktore-
go zmarl Edward"’, po drugie, ze to sam Edward wyznaczyt na fozu $mierci Harolda na
swojego nastepce i wskazanie dtonig na krola przez mezczyzne przekazujacego korong
earlowi Wessex, odnosi si¢ do jego ostatniej woli, ktorg to angielscy mozni pragna usza-
nowac. Jest to jawne przedstawienie nowego krola — Harolda II, jako krzywoprzysiescy,
ktéry niedawno jeszcze przyrzekal ksieciu Wilhelmowi zabezpieczenie jego praw do
tronu Anglii, a co gorsze jeszcze nastawia on anglosaskich moznych przeciwko niemu.

Zaraz za przedstawieniem ,elekcji” znajduje si¢ nastepna scena, przedstawiajaca
koronacje¢ Harolda (scena 30). Przedstawia ona Harolda siedzgcego na tronie w koro-
nie. W lewym reku trzyma on jabtko a w prawej berlo. Po jego lewicy dwoch mezczyzn
podaje mu miecz, a po prawicy widzimy arcybiskupa Canterbury Stiganda trzymajace-
go w reku pallium. Koronacja z rak Stiganda, potwierdzona takze w Gesta Guillelmi'®
réwniez posiada ukryte znaczenie. Nieco pozniejsze anglosaskie zZrédta, jak Frorentius
z Worcester'® i Anglo-Saxon Chronicle D*, podaja, ze koronacji Harolda dokonat ar-
cybiskup Yorku Aeldred i to nie zaraz po $§mierci Edwarda, tylko w Wielki Pigtek, czyli
trzy miesigce po $mierci Edwarda Wyznawcy. Ukazanie Stiganda jako osoby przeno-
szacej w ceremonii koronacji jest niczym wigcej jak kolejng dyskredytacja Harolda.

Jest to jedyna scena, ktdra zostata oznaczona dwoma numerami.

E.A. Freeman, William the Conqueror, London 1888, s. 63.

Wedle relacji Wilhelma z Jumiéges: , Then Harold immediately seized the kingdom, thus violating
the oath which he had sworn to the duke. So the duke at once sent messengers to Harold urging
him to desist from this mad policy, and to keep the faith wich he had pledged with his oath. Har-
old, however, not only disdained to listen to this message, but seduced all the English people away
from obedience to the duke”; D.C. op.cit., s. 229.

8 Gesta Guillelmi, s. 200.

T. Forester, The Chronicle of Florence of Worcester, with the Two Continuations; Comprising Annals
of English History, from the Departure of the Romans to the Reign of Edward 1. Translated from the
Latin, with Notes and Illustrations by T. Forester, London 1854, s. 168.

¥ D.C.Douglas, op.cit. s. 149.
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Stigand otrzymal paliusz arcybiskupi (tak pieczolowicie przedstawiony na Tkaninie
z Bayeux) od antypapieza w 1052 r., kiedy jego poprzednik Robert z Jumiéges jesz-
cze zyl. Ponadto dzierzyl on w tym czasie jeszcze biskupstwo Winchester (od 1047 r.).
Obie te rzeczy byly niezgodne z dwczesnym prawem kanonicznym, przez co $ciagnat
on na siebie gniew pigciu kolejnych papiezy poczawszy od Leona IX az do Aleksandra
II wlacznie, ktdrzy po kolei rzucali na niego ekskomunike. Przedstawienie Stiganda
mialto wigc ukaza¢, iz koronacja Harolda byta zwykla fikcjg prawna i niema zadnego
umocowania w sakramencie®'.

Dodatkowe wzmocnienie wymownosci niestusznego zajecia tronu przez Harolda
przedstawiono w nastepnej scenie Tkaniny (scena 32). Przedstawia ona grupe ludzi
stojacych jakoby w tym samym budynku, w ktérym przed chwilg koronowany zo-
stal Harold. Patrza oni w niebo na spadajacg gwiazde, a nad nimi widnieje napis ISTI
MIRANT[UR] STELLA[M]. Owg spadajaca gwiazdg byta Kometa Halleya, widoczna
na niebie nad Wyspami Brytyjskimi od 5 kwietnia 1066 r. Miata ona zwiastowac¢ przy-
szte nieszczesdcie, ktore spadnie na Anglie i by¢ namacalnym sygnatem ztego postepo-
wania nowo koronowanego krola*.

W dalszej czesci Tkaniny z Bayeux (sceny 36-37) przedstawiono przygotowania
Normanéw do wyprawy na Anglie. Obserwatorom przedstawiono $cinanie drzew na
budowe statkow, tracza przy obrabianiu desek, wreszcie grupe szkutnikdw przy budo-
wie okretéw oraz wodowanie juz gotowych. Chwile pdzniej wida¢ robotnikéw nosza-
cych uzbrojenie i prowiant na gotowe juz statki. Widnieja tam kolczugi, hetmy, miecze,
wldcznie, wino, woda i jedzenie. Co ciekawe, do ciggniecia wozéw wykorzystywano
raczej ludzi niz konie i woly. Sceny te ukazuja wy$mienite przygotowanie ksiecia Wil-
helma do wyprawy i jak wielki rozmach owe przygotowania mialy. By¢ moze jest to
tez dodatkowy sugestia tego, zeby pokaza¢ anglosaskim obserwatorom Tkaniny, ze
nowy krol wcale nie chcial pladrowac i niszczy¢ ich ziemi, a wszystko czego potrze-
bowal, zabrat ze soba®.

W scenie 38 ukazano przeprawe armii Wilhelma przez morze. Statki z tarczami przy-
mocowanymi do burt, wypelnione ludzmi i konmi, przeprawiaja sie w szyku i pelnym
tadzie przez morze. Scena ta jest najszersza ze wszystkich przedstawionym na Tkaninie
z Bayeux i z pewnoscia miata podkresla¢ ogrom armii Wilhelma. Na jednym ze statkow,
jakby najwiekszym z nich, na szczycie masztu widnieje dziwny przedmiot. Przypomina
on kwadrat z wpisanym zlotym krzyzem, a na jego szczycie umocowany jest kolejny
krzyz. Byé moze jest to Sztandar Sw. Piotra, ktéry Wilhelm miat otrzymaé od papieza
Aleksandra II jako wyraz wsparcia Stolicy Piotrowej do wyprawy przeciw falszywemu
krolowi wspierajagcemu biskupa obtozonego klatwa. Jakie$ wsparcie papieskie rzeczy-

I N.J. Higham, op.cit. 175-175.

2 CM. Botley, R.E. White, Halley’s Comet in 1066, ,,Leaflet of the Astronomical Society of the Pa-
cific’, 1967, t. 10, s. 12-14.

3 D. Musgrove, M. Lewis, Tkanina z Bayeux,s. 226-230.
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wiscie zostalo udzielone Normanom. Wspomina o nim chociazby nastepca Aleksandra
11, Grzegorz VII w liscie z 24 kwietnia 1080 r.**. Cze$¢ historykéw jednak w tym przed-
miocie widzi raczej latarnie do oznaczenia okretu flagowego, wskazujac dodatkowo, ze
w zadnym innym miejscu owego sztandaru nie pokazano®. Takze Wilhelm z Poitiers
wspomina, ze przeprawa trwala tak dlugo, iz zapadta noc i ksiaze Wilhelm zapalit na
swoim okrecie latarnie, by statki sie nie pogubily i nie strzaskaly sie o ostre skaty®.
Kilka scen dalej, juz po wyladowaniu wojsk ksiecia Wilhelma na wybrzezach Anglii,
tuz przed zauwazeniem nadciagajacych wojsk Harolda, zaprezentowano wielka uczte
(scena 43). Przy polokraglym stole siedzi grupa mezczyzn spozywajacych przerdzne
potrawy: ryby, chleby, owoce i wino donoszone przez stuge ponizej stotu. Nad posta-
ciami widnieje napis ET HIC EPISCOPUS CIBU[M] ET POTU[M] BENEDICIT. Jest
to kolejne przedstawienie biskupa Odo z Bayeux podkreslajace jego role w wyprawie.
Nastepna scena przedstawia narade pomiedzy Wilhelmem, Odo z Bayeux i Robertem
de Mortain - bratem rodzonym biskupa, a zarazem bratem przyrodnim Wilhelma.
W scenie tej biskup moéwi to ksieciam wyraznie gestykulujac rekoma, podczas gdy
ksigze¢ Wilhelm stucha go uwaznie z wyciagnietym mieczem w reku. Jest to kolejne
podkreslenie roli biskupa w tym jakze waznym momencie calej narracji.
Przechodzac dalej w scenie 52, juz po rozpoczeciu bitwy, Tkanina z Bayeux przed-
stawia scene $mierci Gyrtha i Leofwine’a, braci kréla Harolda. Postaci te sg wymienio-
ne z imienia na Tkaninie. Tak wigc w zamierzeniu tworcy Tkaniny, obserwator miat
widzie¢, ze cztonkowie rodu Godwinsondéw opowiedzieli sie po stronie Harolda i po-
legli w boju. Nieco dalej Tkanina ukazuje najbardziej dramatyczny moment bitwy pod
Hastings (scena 54-55). W scenie tej ukazano grupe konnych rycerzy normandzkich
uciekajacych w poplochu. Miedzy nimi przedstawiono dwie postacie wymienione
z imienia: Biskupa Odo - zachecajacego do walki uciekinieréw oraz ksiecia Wilhelma,
ktory unosi swoj helm, pokazujac twarz swoim towarzyszom, a jeden z jezdZzcédw na
przedzie, Eustance aux Grenons — hrabia Boulogne, ze sztandarem w rece (sztandar ten
ma wpisany symbol zlotego krzyza, czy to wlasnie jest przedstawienie papieskiej cho-
ragwi?), wskazuje na ksigzeca glowe. Interpretacja tej sceny zostata dokladnie opisana
przez Wilhelma z Poitiers. Mowi on, ze czgsto si¢ zdarza, ze rycerze, ktérzy wygrywaja
bitwy, czasem uciekaja z bitwy na wies¢ - falszywej czy tez nie — $mierci swojego pana.
Tak tez bylo w tym wypadku. Do Normanéw dotarta wiadomos¢, ze Wilhelm polegt
w bitwie, a ich morale calkowicie sie zatamato. Widzac wielkie zamieszanie w swoich
szeregach, ksigze Wilhelm mial wybiec na czolo rozpierzchajacej si¢ grupy, zdja¢ hetm
by kazdy mogt zobaczy¢ jego twarz i wykrzyczeé, Ze nic mu nie jest i by razem z nim
wracali do walki. Po tych stowach wojsko normanskiego ksiecia nabralo nowych sit

** Das Register Gregors VII, t. VIL, E. Casper (red.), Berlin 1920, s. 499-502.

%5 C.Morton, Pope Alexander II and the Norman Conquest, ,,Société d’Ftudes Latines de Bruxelles”,
1975,t. 34, nr 2,s. 365-368.

26 Gesta Guillelmi, s. 204.



128 Jakub Radostaw Sidor

do walki i raz jeszcze zaszarzowali na Anglosaséw”’. Niezaleznie od autentycznosci tej
historii, jest ona §wietnym przyktadem budowania legendy wtadcy-rycerza zagrzewa-
jacego i prowadzacego swoich zolnierzy prosto na nieprzyjaciela. Warte zauwazenia
jest, ze w relacji Wilhelma z Poitiers nie ma ani stowa o przedstawionym na Tkaninie
biskupie Bayeux, takze podnoszacego wojsko na duchu. Napis nad biskupem wprost
mowi HIC ODO EP[ISCOPU]S BACULU[M] TENENS CONFRORTAT PUEROS nie
pozwalajac na bledng interpretacje czynu Odo.

Dwie sceny (scena 57) dalej Tkanina z Bayeux przedstawia kulminacyjny moment
bitwy — $émier¢ krola Harolda II. Scena ta jest obdarzona napisem HIC HAROLD REX
INTERFECTUS EST. Przedstawiono na niej kilku pieszych anglosaskich wojownikow
w ostatnich chwilach ich zycia. Jeden z nich trzyma w reku strzale, ktora zdaje si¢ wy-
stawaé mu z twarzy. Postaé ta zostala zidentyfikowana wlaénie jako Harold, ktéry miat
zging¢ postrzelony przypadkows strzala w oko®®. Obok jednak widzimy innego An-
glosasa, posiadajacego taka samg twarz jak krél postrzelony w oko. Posta¢ ta pada na
ziemie zabita przez normanskiego jezdzca, tuz nad stowami interfecutus est. By¢ moze
jest to przedstawienie kilku wersji $mierci tej samej osoby? W kazdym razie scena ta
konczy bitwe, ukazujac krola Anglii jako tego, ktory walczyt do samego konca dzielnie
i bez trwogi, az w konicu zagubiona strzala (albo cios miecza) zakonczyla jego zycie.

Wiele ze scen przedstawionych na Tkaninie z Bayeux zostalo bez watpienia za-
czerpniete z tekstéw powstatych krétko po podboju Anglii przez Wilhelma Zdobyw-
ce. Poczawszy od Carmen de Hastingae Proelio, poprzez kroniki Wilhelma z Poitiers
i Wilhelma z Jumiéges, az po Anglo-Saxon Chronicle. Cho¢ Tkanina do$¢ wiernie od-
daje przedstawione wydarzenia, w wielu jej miejscach mozna sie dopatrze¢ specjalnie
podkoloryzowanych badz fikcyjnych zdarzen w ten sposéb, by pasowaty one do kon-
kretnej narracji. Osoba odpowiedzialna za wykonanie Tkaniny dobrze si¢ orientowata
w wydarzeniach, zapewne z pierwszej reki, jak i musiata zna¢ wezesne zrédta pisane®.
Jasnym jest, ze przedstawiona opowie$¢ nie miata na celu opowiedzenia historii takiej,
jaka byla ona w rzeczywistosci, lecz miata stuzy¢ jako dzielo propagandowe, uspra-
wiedliwiajac podboj Anglii i przejecie wladzy przez dynasti¢ Normanska. Ewidentne
tez jest podkreslenie ludzi zwigzanych z biskupem Odo z Bayeux, uwypuklajac jego -
jak i jego ludzi - role w inwazji, co bardzo dobrze wpisuje si¢ w teorie jakoby to wtas-
nie na jego zlecenie miata ona powstac.

¥ Tbidem, s. 206-208.
2 E.A.Freeman, William, s. 89.
2 S.A.Brown, op.cit., s. 24-25.
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NORMAN PROPAGANDA SHOWN ON THE BAYEUX TAPESTRY

Abstract: The aims of this paper is to conduct a critical analysis of the Bayeux Tapestry, in terms
of presenting overt or covert propaganda showing the conquest of England by William IT of
Normandy in 1066. On the basis of selected fragments of the tapestries, to show how historical
events were presented in favor of the new king and what graphic elements were produced in
such a way as to clearly improve the image of William II in relation to real events.

The Bayeux Tapestry is over 70 meters long and 50 centimeters wide, embroidery. It shows
the history of the conquest of England by William II, beginning with Earl Harold’s expedition
to Normandy in 1064 and ending with the Battle of Hesting in 1066. It is one of the primary
historical sources depicting the conquest of England by the Normans, which still impresses with
its grandeur and uniqueness.

Keywords: Medieval History of England, William the Conqueror, Bayeux Tapestry, Harold IL
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DECODING NORM: ANALYZING THE LINGUISTIC
STRATEGIES IN NORM MACDONALD’S HUMOR

Introduction

Norm Macdonald is the late Canadian stand-up comedian, actor and writer known for
his distinctive comedic style, whose performances offer a case study for examining the
linguistic aspects of comedy. This paper aims to analyse a few selected linguistic devices
utilised by Macdonald. The methodology adopted for the analysis is that of cognitive
linguistics, and specifically, the works of Littlemore and Kovecses.

Kovecses’ work on metaphor, which is figure of speech in which one thing is com-
pared to another by saying that one is the other', sheds light on how Macdonald employs
metaphors to challenge societal perceptions and consequently mock them. Similarly,
Littlemore’s research on metonymy offers insights into Macdonald’s use of this linguis-
tic device, exploring how he subtly refers to related concepts, plays with language, and
adds layers of meaning in his jokes. Additionally, Lynn’s guidelines on how to create
comedy offer a framework for understanding the rules that command comedy and thus
comprehending what makes Norm Macdonald’s comedic style unique.

Norm Macdonald’s use of metaphors

In the 2011 stand-up routine titled “Me Doing Standup,” Macdonald presents a comedic
exploration of cancer metaphors®. In the routine, he uses sharp wit and irony to offer

I Kovecses, Zoltan. Metaphor: A Practical Introduction. Oxford: Oxford University Press, 2002, p. 9.
> “Norm Macdonald: Me Doing Standup” - Live - 2011” YouTube video, 56:19. Uploaded by “More
Tea Comedy Club,” December 4, 2022. Accessed June 22, 2023. https://youtu.be/ThQeqUOIfNU
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a fresh perspective on the FIGHTING AN ILLNESS IS A WAR metaphor. He dissects
the prevalent metaphor and subsequently attempts to challenge the notion of cancer
being an opponent with whom a person engages in a death battle. Expressions such as
“waging a courageous battle” and “lose a battle” are particularly critiqued by the come-
dian. Through clever and ironic observations, he challenges the heroic connotations
associated with cancer battles and offers an alternative perspective.

As Kovecses highlights, “Theory, life, inflation, cancer, computer are not humans, but
they are given qualities of human beings, such as explaining, cheating, eating, catching
up, and dying. Personification makes use of one of the best source domains we have—
ourselves. In personifying nonhumans as humans, we can begin to understand them
alittle better”. Macdonald aims to underline the absurdity and the lack of logical con-
sistency of cancer’s personalization by reducing cancer to nothing more than “a black
thing in someone’s bowel” and pointing out that in reality there is no battle taking place
inside an individual’s body. Consequently, the comedian’s observations seem to align
with John Lynn’s view that “comedy serves as a critique of absurdity”*

It is worth remembering that in the end Norm Macdonald offers an alternative lens
through which cancer should be viewed. The comedian implies that if we are to treat can-
cer as an enemy, it should be made clear that the moment a person dies, the cancer dies
with them, resulting not in a loss, and thus painting the person as a loser, but in a draw
- shifting the narrative from one centered around victory and defeat to one of stalemate.

In one of the episodes of an audio-video podcast Norm Macdonald Live, the co-
median has a conversation with journalist Larry King and makes a remark saying that
his clothes make him look slimmer but they did not fool that flight of stairs that col-
lapsed under his astonishing new girth.” In the aforementioned joke, Macdonald once
again employs personification by attributing human characteristics, namely the abil-
ity to be fooled, to a flight of stairs. It could be argued that by utilising the metaphor
and presenting a flight of stairs as somewhat human he creates a joke filled with sheer
absurdity and hilarity.

Use of morphology strategies

During Macdonald’s last stand-up appearance on the “Late Show with David Letterman™,
which aired on shortly prior to the end of its run on American television, the comedian

Kévecses, Zoltan. Metaphor: A Practical Introduction. Oxford: Oxford University Press, 2002, p. 53

Lynn, Jonathan. Comedy Rules: From the Cambridge Footlights to Yes Prime Minister. London: Fa-

ber, 2012, p. 66.

> “Norm Macdonald & Larry King Blue Card Jokes - R..P” YouTube video, 4:04. Uploaded by “I'm
not Norm” January 24, 2021. https://youtu.be/OmCGfDMmrsY [Accessed June 22, 2023].

¢ “Norm MacDonald’s Final Stand-Up Performance On Letterman.” YouTube video, 8:32. Uploaded

by “Letterman,” February 2, 2022. https://youtu.be/OwlxYYtqHfc. [Accessed June 22, 2023].
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showcased his ability to toy with the rules and expectations of English word forma-
tion. His comedic persona often involved portraying a character who seemed less in-
telligent than the audience, which he attributed to the technique of David Letterman,
whom he considered a mentor. Reflecting on Letterman’s influence during his inter-
view with Larry King, Macdonald humorously remarked, “nobody likes a guy smart-
er than them™. This perspective informed his development of a “dumb guy” persona,
a comedic tool that allowed him to create a humorous contrast between the audience’s
understanding and his character’s apparent lack of knowledge.

This strategy may shed light on the comedian’s artistic decisions in crafting the “ID”
joke. Macdonald unsuccessfully translates the famous initialism (an abbreviation con-
sisting of the first letters of each word in a complex phrase, pronounced as separate
letters®) into “I” and “dentification”. The fact that this is clearly not what the initialism
stands for may contribute to Macdonald’s aim to create absurdity and the furthering
of his “dumb guy” persona.

It is worth noting that Macdonald’s appearance on the episode of “Late Show with
David Letterman” may be interpreted as not only a demonstration of his ability to
manipulate English morphology strategies but also as a tribute to his admiration for
Letterman, highlighting the impact of the creative inspiration Letterman had on him.

In the same appearance, Norm Macdonald tells a joke about Germany’s track record
of starting world wars and reflects on how bizarre its existence is. At a certain point, he
attempts to impersonate Adolf Hitler and utters what appears to be gibberish. Macdon-
ald creates entirely new German-sounding words, incorporating them into his stand-up
act. The utilisation of the words, accompanied by the comedian’s overexaggerated artic-
ulation of them, may be viewed as a method of adding authenticity to the story being
told, while also serving as a mockery of Hitler’s often vigorous and energetic speeches.

Application of similes

During his appearance on Conan O’Brien’s show in 2016, Norm Macdonald presented
a comedic routine that explored the topic of human sexuality’. In this particular joke,
the comedian reveals to his interlocutors that he is in fact a deeply closeted gay man
only to renounce his homosexuality when faced with the question whether he is in ac-
tuality gay, leaving Conan O’Brien and Andy Richter perplexed.

7 “Norm Macdonald on Bill Cosby, Conquering Stage Fright, and Saying the L-Word to Letter-
man.” YouTube video, 28:47. Uploaded by “Larry King,” November 14, 2018. https://youtu.be/gK-
kWVK2N4VU [Accessed June 22,2023].

Cambridge Dictionary. “Initialism.” https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/initial-

ism [Accessed June 22, 2023].

° “Norm Macdonald Is Married To A Real Battle-Axe | CONAN on TBS.” YouTube video, 5:08. Up-
loaded by “Team Coco,” October 6,2016. https://youtu.be/L7K-kaelQEs [Accessed June 22,2023].
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Norm Macdonald employed a simile, “a figure of speech that involves explicit com-
parison signaled by words like “like” or “as™'’, as described by Kévecses. At a particu-
lar point Macdonald refers to himself as “straight as an arrow”. The simile itself likely
did not serve as the main punchline of the joke, nonetheless this cliché phrase, often
associated with heterosexual males assuring their sexuality, possibly served as way of
amplifying the already well-established theme of absurdity. It made the juxtaposition
of the comedian’s self-proclaimed closeted status with the conventional understand-
ing of strict heterosexuality all the more hilarious.

Considering the broader role of comedy, John Lynn suggests that comedy serves as
a critique of societal norms and provides an outlet for expressing thoughts and ideas
that are considered taboo''. Macdonald’s routine on O’Brien’s show exemplified this
notion, as he delved into the complex domain of human sexuality, challenging soci-
etal expectations but at the same time avoiding making homosexuality the victim of
the joke, instead relying on the absurdity of the lack of logical consistency in the co-
median’s thought process.

His appearance on O’Brien’s show in 2016 featured a comedic routine that utilised
a simile to create irony and playfulness. By exploring the topic of human sexual